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Resumen

La radio es un medio de comunicacion indispensable para la sociedad que ha
sobrevivido a las continuas innovaciones tecnologicas. El deporte destaca como un
fendmeno de masas que tiene la capacidad de generar interés en millones de personas en
cualquier lugar del planeta. Esta investigacion engloba ambos elementos para
comprobar el panorama existente en la radiodifusion deportiva espafiola desde el afio
2009 hasta el momento actual. El estudio se basa en el analisis de las audiencias de las
principales emisoras nacionales, segun los datos publicados por el Estudio General de
Medios (EGM), con el objetivo de determinar su evolucién y las posibles variaciones
como consecuencia de las diferentes movilizaciones o movimientos de periodistas

deportivos espafioles de referencia.
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Abstract

The radio is an essential mass media for society, and it has survived the continuous
technological innovations. Sports can be highlighted as a mass phenomenon with the
capacity to create interest in millions of people anywhere on our planet. This research
comprises both elements to review the current situation in the Spanish sports radio
broadcasting since 2009. This work is based on the analysis of the Spanish radio
stations according to data from the Estudio General de Medios (EGM), with the aim of
showing the possible variations as a result of the different shifts of the main Spanish

sport journalists.
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1. INTRODUCCION

1.1. Motivacion

El motivo que me ha llevado a elegir este tema de investigacion es muy sencillo.
La radio y el deporte me producen una gran pasion desde hace varios afios, un
sentimiento que ha crecido exponencialmente a raiz del acceso a la universidad. El
interés por estos dos factores ha provocado que no entienda el periodismo como un
oficio, sino como una forma de vida que me permite la posibilidad de unir ambas

vertientes.

El deporte ha estado unido a mi vida desde que era pequefio. Futbol, baloncesto,
tenis, balonmano y una infinidad de deportes que no solo he tenido el placer de disfrutar
a través de la radio o la television, sino que también he podido practicarlos de manera
mas o menos acertada. Lo mismo ocurre con la radio. He crecido pegado a un transistor
escuchando a grandes profesionales de la comunicacion, una costumbre que ha

provocado que me decante por este proyecto.

Cuando me surgi6 la oportunidad de realizar practicas de empresa no dudé ni un
solo momento sobre el tipo de medio de comunicacion en el que queria acceder como
becario. Tuve el honor de realizar dichas practicas en la Cadena COPE de Valladolid,
una experiencia que incremento todavia méas mi admiracion hacia este medio. He tenido
el honor de trabajar con grandes profesionales de la radiodifusion que me han aportado
una gran cantidad de conocimientos que, sin duda alguna, contribuirdn en mi carrera
periodistica. La realizacion de este trabajo alimentara todavia mas mis ganas de
aprender de un medio que lleva tantos afios siendo referencia en la informacion
deportiva. Mi mayor deseo es continuar el mayor tiempo posible unido al periodismo y,
sobre todo, a la informacion deportiva y realizar una carrera laboral en torno a estos dos

elementos.

Este proyecto de investigacion me ofrece la posibilidad de profundizar y conocer
de primera mano un medio de comunicacion historico como la radio. La inmediatez, la
cercania con el oyente, la riqueza de la palabra, el valor del silencio, el dinamismo de la

mausica y la veracidad de los ruidos convierten a la radio en un elemento Unico. Ningdn
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otro medio se asemeja a la radio. "La radio afecta a la gente de una forma muy intima,
de tu a ta, y ofrece todo un mundo de comunicacion silenciosa entre el locutor y el
oyente. Este es el aspecto inmediato de la radio. Una experiencia intima" (McLuhan,
2009:307).

Otro de los atractivos de esta investigacion es la posibilidad de establecer un
contacto directo con algunos de los profesionales especializados en la informacion
deportiva mas destacados del pais. Conocer su trayectoria, sus impresiones, su
valoracion sobre el medio y su pasion por la radio han sido alicientes que también me

han llevado a decantarme por este proyecto.

1.2. Justificacion

El periodismo deportivo es un valor al alza. Canales de television, periddicos,
portales de internet y emisoras radiofonicas se benefician del tirdn mediatico que genera
este fendmeno para mejorar sus estadisticas. La radio se distingue como una referencia
en lo que se refiere a informacion deportiva en Espafia. La aparicién de nuevos medios
de comunicacion y el crecimiento de otro tipo de plataformas debido a la consolidacion
de la era digital no han provocado un efecto devastador sobre la radio. Los continuos
avances si que han repercutido en este medio tradicional pero, pese a ello los locutores y
el resto del elenco de profesionales que pertenecen a la radio han sabido adaptarse a las
exigencias actuales para no caer en el olvido de los oyentes.

“La informacion deportiva constituye hoy una de las especializaciones
periodisticas con un mayor niumero de seguidores. También, una de las que cuenta con
una mayor antigiiedad como parcela potenciadora de la difusion de un medio. Desde
que Hearst, a finales del siglo XIX se dedicara a reclutar campeones deportivos para que
escribieran en su New York Journal, el deporte siempre ha sido a lo largo de la historia
del periodismo una de las facetas de la actualidad mas atractivas para lectores, oyentes y

espectadores” (Paniagua Santamaria, 2002:9)

La radio deportiva espafiola ha cambiado de forma notable en los Gltimos afios.
Resulta necesario llevar a cabo una investigacion exhaustiva para determinar que

variaciones se han producido, como han afectado estas modificaciones a las principales
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emisoras espafiolas y de qué manera han podido repercutir en el publico. Para conocer
con certeza estos factores es imprescindible estudiar los datos de audiencia
proporcionados por el Estudio General de Medios (EGM).

Nuestro estudio se centra en las emisoras radiofonicas espafiolas que mayores
datos de audiencia registran desde el afio 2009 hasta el dia de hoy. Cadena SER
(Sociedad Espafiola de Radiodifusion), Cadena COPE (Cadena de Ondas Populares
Espafiolas) y Onda Cero se distinguen como las mas escuchadas en lo que a deporte se
refiere, a pesar de tratarse de emisoras generalistas y no de radios tematicas. “La radio
generalista se caracteriza por la oferta de contenidos tan variados que puede incorporar
cualquier tema, por el uso de toda la gama de géneros informativos, de entretenimiento
y de ficcion y por dirigirse a todos los publicos potenciales de la emisora sea por
fragmentacion heterogénea o con cierta homogeneidad” (Cebrian Herreros, 1995:200).
Por el contrario, “las radios de tematica deportiva son aquellas que se definen por tener
un modelo de programacién 24 horas basado en contenidos organizados vy
sistematizados en torno al deporte, ubicados en formatos de diversos géneros” (Arenas
Ortiz, 2012:90).

La investigacion busca analizar cdmo han afectado a estas emisoras (Cadena
SER, Cadena COPE y Onda Cero) los fichajes y las salidas de periodistas deportivos
referentes en el panorama nacional. Con este proyecto se pretende determinar con
exactitud los efectos generados por los distintos movimientos de profesionales en estas

tres empresas.

Se ha producido un movimiento constante de periodistas entre competidores.
Iméagenes de marca que abandonaban su emisora para recalar en la competencia. En el
afio 2010 se produjo un hecho histérico en la radio deportiva espafiola. Paco Gonzélez,
director del Carrusel Deportivo de la Cadena SER en aquel momento; Pepe Domingo
Castafo, copresentador del programa; y Manolo Lama, jefe de Deportes de la Cadena
SER, abandonaron la empresa después de una larga trayectoria en la casa y recalaron en
la Cadena COPE. El verano de 2016 tambien tuvo lugar un acontecimiento muy
importante. José Ramoén de la Morena, director de El Larguero desde el afio 1989,
rescindid su contrato con la Cadena SER e inicié una nueva aventura en Onda Cero.

Ambos casos seran analizados para determinar sus consecuencias, tanto para la emisora
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en la que desarrollaron gran parte de su trayectoria profesional como para la empresa en

la que actualmente desempefian su trabajo.

Para realizar la investigacion lo més completa posible y poder abordar
ampliamente el tema serd imprescindible contar con testimonios de algunos de los
protagonistas, nadie mejor que ellos para narrar unos hechos que conocen y les afecta en

primera persona.

Por tanto, resulta de interés profundizar en estos casos para aclarar cuéles fueron
los motivos de estos movimientos y desarrollar como ha influido en sus carreras

profesionales y en el devenir de las emisoras anteriormente mencionadas.

1.3. Preguntas de investigacion

El proyecto de investigacion arranca en torno a unos interrogantes que pretenden
determinar los cambios y modificaciones que se han producido en la radio deportiva

espafola desde el afio 2009 hasta el momento actual.

P; - ¢Han cambiado las audiencias de la radio deportiva espafiola desde el afio
2009?

P, - ¢Como ha afectado a la Cadena SER la salida de los periodistas deportivos

Paco Gonzélez, Pepe Domingo Castafio y Manolo Lama?

P21 - ¢Qué repercusion ha tenido para el resto de emisoras la salida de la
Cadena SER de los periodistas deportivos mencionados en el punto

anterior?

P; - ¢Como han evolucionado las audiencias de la Cadena SER, la Cadena
COPE y Onda Cero a raiz de los movimientos de periodistas deportivos
producidos desde el afio 2009 hasta el dia de hoy?

P4 - ¢Qué efectos ha provocado el fichaje del periodista Jose Ramon de la
Morena por Onda Cero tras haber dirigido El Larguero en la Cadena SER

durante 27 afios?
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1.4. Hipdtesis de la investigacion

Para poder establecer una serie de hipotesis, hemos determinado definir este
término: “la hipotesis es una construccion elaborada como supuesto, premisa o punto de
partida de una investigacion” (Berganza Conde y Ruiz San Roman, 2005:56). A raiz de
las preguntas de la investigacion planteadas en el apartado anterior, surgen las
siguientes hipotesis y objetivos. Las hipdtesis se confirmaran o refutaran una vez
concluido el proyecto de investigacion.

H; — Las movilizaciones o movimientos realizados por periodistas deportivos de
referencia han repercutido directamente en las audiencias de las principales

emisoras radiofonicas espafiolas.

H, - La salida de los periodistas Paco Gonzélez, Pepe Domingo Castafio y
Manolo Lama de la Cadena SER ha provocado un descenso de la audiencia de
Carrusel Deportivo y su llegada a la Cadena COPE se ha traducido en un
aumento de la audiencia del programa deportivo Tiempo de Juego.

Hs - El fichaje del periodista Jos¢é Ramon de la Morena por Onda Cero ha

provocado un aumento de la audiencia deportiva de esta emisora.

H, — El programa deportivo El Larguero ha conservado su hegemonia con la
Ilegada del periodista Manu Carrefio.

1.5. Objetivos

1.5.1. Objetivo general

Segun la autora Maria Cristina Romo Gil (1987), la radio se define como “un
conjunto de técnicas de emision de ondas hertzianas que permiten la transmision de la
palabra y de los sonidos”. Por otro lado, la autora Rosa Franquet se refiere a la radio
como “un medio de comunicacion altamente eficaz tanto para transmitir informacion
como para proporcionar entretenimiento a aquellos que la escuchan. Hoy en dia, tal y

como la conocemos, es un medio unidireccional y vertical: es un medio en el que un
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emisor se comunica con un gran publico y, no permite la retroalimentacion” (Franquet,
2008:121).

Una vez aclarado el término exponemos el objetivo general a cumplir en el

proyecto de investigacion:

e Analizar los efectos producidos en las audiencias de las principales emisoras
radiofonicas nacionales como consecuencia de los movimientos de periodistas

deportivos espafioles de referencia.

1.5.2. Objetivos especificos

e Analizar como ha afectado a la audiencia de la Cadena SER la salida de
Carrusel Deportivo de los periodistas deportivos Paco Gonzélez, Pepe Domingo
Castafio y Manolo Lama.

e Comprobar el efecto que ha provocado en la audiencia la llegada de los
periodistas deportivos Paco Gonzalez, Pepe Domingo Castafio y Manolo Lama

al Tiempo de Juego de la Cadena COPE.

e Determinar el impacto que ha tenido en la audiencia el fichaje del periodista
deportivo José Ramon de la Morena por El Transistor de Onda Cero.

e Demostrar que la llegada del periodista deportivo Manu Carrefio al programa El
Larguero de la Cadena SER ha tenido un efecto positivo en cuanto a los datos de

audiencia.

e Analizar el nuevo escenario de la radio deportiva nocturna con los periodistas

José Ramon de la Morena, Manu Carrefio y Juanma Castafio.
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2. METODOLOGIA

Para la elaboracion de la metodologia de este trabajo de investigacion se
utilizara la técnica de la triangulacion. Este método consiste en “la combinacion de dos
0 mas teorias, fuentes de datos, métodos de investigacion, en el estudio de un fendmeno
singular” (Denzin, 1970:56). Estas tres vertientes contribuirdn a determinar con certeza
los cambios que se han producido en las audiencias de las principales emisoras
radiofdnicas espafiolas desde el afio 2009, debido a los diferentes movimientos de
periodistas deportivos de referencia.

2.1. Analisis del Estudio General de Medios (EGM)

La primera fase del estudio consistira en un analisis, tanto cualitativo como
cuantitativo, del Estudio General de Medios (EGM) desde el afio 2009 hasta la
actualidad. Este estudio, elaborado por la Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion (AIMC), es el que determina la audiencia de las emisoras radiofonicas.

“La audiencia de una emisora de radio es la relacion que -medida en términos de
escucha- se establece entre uno o varios productos radiofénicos difundidos por dicha
emisora durante un determinado periodo de tiempo y el conjunto de hogares o
individuos heterogéneos, dispersos, variables y andnimos receptores de tales mensajes”
(Merayo, 1992:150-151).

Esta técnica permitira conocer los datos de audiencia de las principales emisoras
radiofonicas para comparar como han evolucionado desde el afio 2009 hasta el mes de
abril de 2017, fecha en la que la AIMC ha publicado un EGM histérico para la
radiodifusion espafiola. EI motivo por el que se decide comenzar el estudio en esta fecha
es el siguiente: en 2010, los periodistas deportivos Paco Gonzélez, Pepe Domingo
Castafio y Manolo Lama rescindieron sus respectivos contratos con la Cadena SER y
comenzaron una nueva etapa profesional en la Cadena COPE. Debido a este
movimiento de periodistas de referencia, resulta fundamental analizar las posibles
variaciones efectuadas en la audiencia a raiz de este hecho. La comparacion entre las
cifras anteriores y posteriores a este y otros acontecimientos mostrara un resultado
fiable de los efectos provocados por los movimientos de periodistas especializados en

deporte.

10
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Para desarrollar el proyecto de investigacion, resulta esencial la elaboracion de
dos fichas de andlisis de contenido que recojan las cifras de la audiencia radiofénica
deportiva esparfiola desde el afio 2009 hasta la publicacion del Gltimo EGM en abril de
2017. Las fichas de anélisis completadas con los datos de audiencia aparecen en los

anexos del trabajo.
2.2. Entrevista a periodistas deportivos de referencia

La segunda fase del estudio consistird en realizar entrevistas a diferentes
periodistas deportivos de referencia para conocer de primera mano sus valoraciones
sobre los datos publicados por el EGM y su percepcion personal acerca de los
movimientos producidos en las principales emisoras radiofénicas desde el afio 20009.
Gracias a su experiencia y trayectoria seguiremos profundizando en las variaciones que

se han producido en las audiencias de la radio espafiola.

Se trata de una técnica de estudio cualitativa, definida como “una categoria de
disefios de investigacion que extraen descripciones a partir de observaciones que
adoptan la forma de entrevista, narraciones, notas de campo, grabaciones,
transcripciones de audio y video cassettes, registros escritos de todo tipo fotografias o

peliculas o artefactos” (LeCompte, 1995:56).

Los periodistas deportivos entrevistados son los siguientes: Juanma Castafio,
director de El Partidazo de COPE; Hector Fernandez, director de La Brujula del
Deporte en Onda Cero y exdirector de Al Primer Toque; y Antonio Romero, redactor
jefe de Deportes de la Cadena SER y narrador oficial de los partidos del Real Madrid en
Carrusel Deportivo. Estos tres profesionales destacan en el panorama radiofénico
nacional, tratandose de voces reconocidas en el d&mbito deportivo. Sus relatos son

fundamentales para poder completar la investigacién de manera exitosa.

En los anexos se ha optado por afiadir, exclusivamente, la entrevista realizada al
periodista Juanma Castafio, debido a que destaca como uno de los profesionales de
referencia protagonista de las movilizaciones que se han producido en el medio
radiofénico. Formo parte del programa Carrusel Deportivo hasta el afio 2010, momento
en el que emigré a la Cadena COPE junto a Paco Gonzalez y Pepe Domingo Castario.
Por tanto, Juanma Castafio fue integrante de aquel equipo de deportes en la Cadena SER

y, en la actualidad, desempefia su labor profesional en COPE.

11
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3. MARCO TEORICO

3.1. Origen y evolucion de la radio en Espafia

El apogeo de la radio comienza en la década de los afios 20, tanto en Europa
como en Estados Unidos. En los afios 30, aparecen los perfiles que la han convertido en
un elemento indispensable y practicamente inmortal: ofrecer informacion, proporcionar
diversion y retrasmitir conceptos como la cultura o la musica. En Esparia, utilizamos el
término radio para referirnos tanto a la estacion de radiodifusion sonora como al propio
aparato receptor. En cambio, el Reglamento de Radiocomunicaciones, publicado por la
Unién Internacional de Telecomunicaciones (UIT) define la radio como “el término
general que se aplica al uso de las ondas radioelectromagnéticas cuya frecuencia es

inferior a 3000 GHz, que se propagan por el espacio sin guia artificial” (UIT, 2017).

El 13 de enero 1920, durante el gobierno del conservador Eduardo Dato, se
presenta un Real Decreto que serd el precedente de la ‘Ley de Radio de 1923°. En este
documento se autoriza la instalacion de infraestructuras radioeléctricas orientadas a
fines cientificos estableciendo, de esta manera, verdaderas estructuras de comunicacién
radiofonica. Los cambios urbanisticos y las transformaciones demogréficas en las
principales ciudades espafiolas contribuyeron al desarrollo de la radiodifusion en el pais.

“En estas dos primeras décadas del siglo XX, junto al desarrollo
tecnoldgico y cientifico, las reformas urbanisticas que se operan sobre Madrid
y Barcelona influyen decisivamente para que estas grandes ciudades se
constituyan en un mercado atractivo para el negocio de la radiodifusion,
fijandose las condiciones de la transformacion paulatina de la radio en un
verdadero medio de comunicacion de masas, sin distincion de niveles sociales,

culturales o educativos” (Balsebre, 2001:30).

En el afio 1923, comienza en Espafia la fabricacion de los primeros aparatos de
radio. En ese momento, Radio Ibérica inicia las primeras emisiones de manera
experimental, captando su sefial en ciudades como Madrid, Barcelona, Valencia y otras
localidades situadas en un radio de mil kildbmetros. Esta emisora contaba con la
peculiaridad de que también podia escucharse en el extranjero, principalmente en

Inglaterra y Francia. Un afio mas tarde, Radio Ibérica emitid por primera vez un

12
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programa diario de manera comercial. La tardanza de sus promotores a la hora de

solicitar la licencia provoco que Radio Barcelona la obtuviera con anterioridad.

“Al principio, los escasos oyentes tuvieron que conformarse con espacios
musicales, algunas conferencias culturales e informacion meteoroldgica. Poco
a poco, los altavoces de aquellos primitivos aparatos comenzaron a ofrecer
boletines de noticias, conciertos en directo y programas infantiles. En los afios
veinte del pasado siglo, algunos politicos comprendieron que aquel novedoso
medio de comunicacion podia convertirse en un poderoso instrumento de
propaganda e informacion, razén por la que los gobiernos aprobaron las

primeras normas para controlarlo” (Cohnen, 2008:75).

La ‘Ley de Radio de 1923’ publicada en el Real Decreto del 27 de febrero es la
primera normativa que regula de forma especifica las emisoras de radio que puedan
formarse en el futuro y también se utiliza para diferenciar los servicios de radiodifusion
de los radiotelegréaficos. El golpe de estado de Primo de Rivera en el afio 1924 supone
un obstaculo para la radio, ya que establece un reglamento para controlar la radio “con
una orientacion reguladora distinta, més sensible a los intereses privados de las
empresas implicadas del sector” (Balsebre, 2001:31). La principal diferencia entre
ambas normativas reside en el papel gestor del Estado en la estructura radiofonica. La
‘Ley de Radio de 1923’ concede el monopolio del control al Estado, mientras que el
Reglamento de 1924 “reconocia la libertad de los radioaficionados y empresas para
instalar emisoras de radio, renunciado el Estado a constituir, de momento, una cadena
de radio que pudiera actuar en régimen de monopolio o en régimen mixto con la
radiodifusion privada” (Balsebre, 2001:31).

En 1924, el general Primo de Rivera convocO la conferencia Nacional de
Telegrafia sin hilos, a la que acudieron representantes de los ministerios de Estado,
Gobernacion, Guerra y Marina, ademas de miembros pertenecientes a empresas
relacionadas con el sector, como Radio Ibérica, la compafiia Nacional de Telegrafia o la
Federacion de Radiotelegrafistas espafioles, entre otros. En el encuentro se discutio la
forma de controlar un instrumento en crecimiento y la manera de regular un dispositivo
gue comenzaba a provocar una revoluciéon profunda en los medios de comunicacion.
Esta serie de acontecimientos provocan un acercamiento al universo de la radiodifusion.

A partir de este afilo comienzan a aparecer las caracteristicas y condiciones que permiten
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afirmar el nacimiento de la radio como medio de comunicacion: un entramado

radiofonico profesional, econémico y técnico, y una audiencia cuantificable.

“La implantacion radiofonica en Espafia no comenz6 de manera seria hasta
1924, cuando el Gobierno de Primo de Rivera, concretamente la Direccion
General de Comunicaciones, tuvo a bien dictar las normas juridicas para la
instalacion de emisoras. Entre los escarceos precios, el mas importante fue, sin
duda, la creacion de la Compafiia Ibérica de Telecomunicacién, con una Unica
emisora: Radio Castilla; en 1921 la compaiiia solicito y obtuvo de la autoridad
competente el permiso para transmitir conciertos y representaciones desde el
Teatro de la Opera de Madrid. La primera concesion de emisora regular, a
nombre de José Guillén Garcia, supuso el nacimiento de Radio Barcelona, con
el nombre de inscripcion de EAJ-1. Un afio mas tarde, en 1925, seria
inaugurada en Madrid la EAJ-2, Radio Espafia” (Burriel, 1981:7).

El 17 de junio de 1925, esa es la fecha exacta en la que realmente comienza la
historia de la Radio Espafiola. EI Rey de Espafia en aquel momento, Alfonso XII, puso
en marcha ese mismo dia la emisora Union Radio Madrid (EAJ-7). El ingeniero vasco
Ricardo Urgoiti fue el fundador de esta emisora y la cabeza visible de un grupo liberal
que tenia el control del diario EI Sol. Urgoiti tuvo en todo momento la intencién de
mantener a sus emisoras radiofonicas al margen de cualquier responsabilidad
ideoldgica. En el afio 1942, Union Radio se convirtio en la Sociedad Espafiola de
Radiodifusion, lo que en la actualidad conocemos con el nombre de Cadena SER. Segln
sefiala la profesora Antén Crespo (1997), los contenidos radiofénicos de la época
estaban formados por mdsica de rollos, sermones ante el microfono, discos
gramofénicos y publicidad de los receptores, ademas de algin concierto o fiesta

flamenca que se retransmitia a través de las ondas.

Durante la Il Republica (14 de abril de 1931 hasta el 1 de abril de 1939), se
estimula la creacion de una red de difusion que se extienda a lo largo de todo el
territorio nacional. “La radio cobra una popularidad creciente. Politicos, intelectuales,
artistas y gentes de la farandula acuden a las emisoras para animar unos programas que
eran seguidos con atencién por los espafioles” (Cohnen, 2008:75). Ademas, la radio
también llega a los mitines politicos. Candidatos como Manuel Azafia, José Maria Gil
Robles o Melquiades Alvarez difunden sus ideas a través de las ondas.
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3.1.1. La Guerra Civil Espafola

El 18 de julio de 1936 aparece como una fecha histdrica en la radio espafiola.
Apenas unos minutos después de la media noche, la politica Dolores Ibarruri, conocida
como la Pasionaria, realiza un llamamiento al pueblo espafiol en los micréfonos que
Union Radio tenia instalados en el Ministerio de Gobernacion, situado en la Puerta del
Sol de la capital. Estas fueron sus palabras para incitar a los ciudadanos a defender la Il
Republica frente a los militares sublevados en Africa: «El Partido Comunista os llama a
la lucha. Os llama especialmente a vosotros, obreros, campesinos, intelectuales, a
ocupar un puesto en el combate para aplastar definitivamente a los enemigos de la

Republica y de las libertades populares».

La radio alcanzd su maxima expresion durante la Guerra Civil Espafiola (1936-
1939). Ambos bandos la utilizaron como una poderosa herramienta de propaganda para
influenciar la opinién publica y conseguir el apoyo de los ciudadanos. El general
Queipo de Llano se apoder6 de la emisora Union Radio Sevilla para llevar a cabo sus
“famosos discursos-arenga” (Anton Crespo, 1997:66), por medio de los cuales
consiguio un enorme impacto: “me importa muy poco que construyais barricadas; yo o0s
juro por mi palabra de honor y de caballero que por cada victima que hagais, he de
hacer lo menos diez” (charla del 25 de julio de 1936; Diaz, 1995:134). “Sus programas,
retransmitidos de noche, eran precedidos por una introduccion encaminada, como el
repiqueteo de castafiuelas entre bastidores antes de que la bailarina aparezca en el

escenario, a aumentar la expectacion” (Brenan, 1981).

La Guerra Civil Espafiola cuenta con la peculiaridad de ser el primer conflicto
bélico radiado de la historia. A partir del 14 de septiembre de 1936, Unién Radio
comenzd a emitir el Altavoz del Frente todos los dias de la semana a las nueve de la
noche. El poder de este medio de comunicacion era tal que la propia emisora utilizé un
automovil blindado que estaba equipado con altavoces para continuar con la labor
propagandistica durante los enfrentamientos. “Hasta el nacimiento de RNE, los
sublevados coordinaban las emisoras a traves de Radio Castilla de Burgos y, para
superar esa escasez de medios, los franquistas se sirvieron, en principio, de emisoras

que eran de onda corta” (Cervera Gil, 1998:272).
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3.1.2. La radio en el Franquismo

El Régimen Franquista aprovecha la radiodifusion para mentalizar a una
poblacién que pretendia dominar. Para ejercer este control sobre la sociedad resultaba
imprescindible tener el poder de la radio y, por ende, de la informacién, por lo que, a
pesar de conservar e incrementar la pluralidad de emisoras, deciden conceder el
monopolio de la informacion a Radio Nacional de Espafia (RNE). El resto de emisoras
estaban obligadas a conectar con la radio oficial para la retransmision de los noticiarios,
conocidos comunmente con el nombre de ‘Partes’. RNE naci6 el 19 de enero de 1937 y
fue inaugurada por Francisco Franco en Salamanca. El director de la nueva emisora era
Emilio Diaz Ferrer, nombrado por el responsable de la Seccion de Radio de la

Delegacion del Estado para Prensa y Propaganda (DEPP), Vicente Gray.

“La radio en el franquismo era un medio de entretenimiento,
fundamentalmente y, en cuanto a la informacion, se limitaba a los ‘Partes’ de
RNE, con la que conectaban las otras emisoras del abanico radiofonico,
emisoras que se habian visto compensadas con algunas concesiones de
explotacion de frecuencias por parte del General Franco, al que habian ayudado
a ganar la guerra (lglesia, Falange, Oligarquia, etc.). Ninguna radio de tipo
comercial podia emitir mas que las noticias que se referian a acontecimientos
que hubieran tenido lugar en la provincia o region donde se hallase enclavada
la emisora. Asi lo sefialaba la Orden del Ministerio de la Gobernacion dictada
el 6 de octubre de 1939 (Penafiel Sainz, 1994:147).

El actor Fernando Fernandez de Cdrdoba fue el primer locutor y, a partir de ese
momento, se convirtié en la voz oficial del ‘parte de guerra’: “soy el primer espafiol
ajeno al Cuartel General que va a tener conocimiento de las operaciones realizadas
durante el dia. No debe sorprenderos que al anunciar el Parte Oficial de Guerra, algunos
dias se me escape el corazdn por la boca y adivinéis por el tono de mi voz las buenas
nuevas que voy a comunicaros” (Fernandez de Cdrdoba, 1938; recogido por Munsé
Cabus, 1988:17).

“Una vez concluida la guerra, la censura radiofonica practicada durante los
afios precedentes es oficializada mediante la publicacion en el Boletin Oficial
del Estado de la orden de 6 de octubre de 1939. Firmada por Ramon Serrano
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Surier, responsable de prensa y propaganda, y ejecutada por el subsecretario
Antonio Tovar, la orden sefiala que el estallido de un nuevo conflicto bélico (la
Guerra Segunda Mundial) y la necesidad de vigilar estrechamente las
emisiones habladas hacen preciso que ningun programa pueda emitirse sin la
previa censura. Dado que las emisoras del Estado estdn bajo el control y la
censura del Departamento de Radio, se dispone que las comerciales sometan su
programacion a la censura de las Jefaturas Provinciales o Locales de
Propaganda, sin que puedan elaborar programas de noticias. Asi mismo, la
orden impone un monopolio informativo en manos de RNE, pues todas las
emisoras tienen que conectar con ella para dar las noticias a las horas que se les
designe” (Diez, 2008:116).

La Cadena SER (Sociedad Espafiola de Radiodifusién), antigua Union Radio,
destacd como el ejemplo mas significativo de emisora privada en la época de posguerra.
La forma de financiacion era muy diferente. La RNE estaba subvencionada por el
estado, mientras que la SER sobrevivia a costa de los ingresos publicitarios.
Precisamente, la Cadena SER fue la emisora que introdujo los carruseles deportivos en
Espafia, uno de los elementos que serdn analizados a lo largo del proyecto de
investigacion. Mas adelante, ese tipo de programas deportivos también apareceran en

otras emisoras como la Cadena COPE, Onda Cero o RNE.

El estallido de la Segunda Guerra Mundial tuvo un impacto directo en la radio
espafiola. La informacion referente al conflicto ocupaba un lugar prioritario en las
emisoras, dejando practicamente sin espacio a la actualidad local o nacional. En el afio
1945 aparece la figura del “charlatan despreocupado intrascendente” (Anton Crespo,
1997:67), por lo que comienza a desarrollarse el concepto de radio-espectaculo. El
Concordato firmado en 1953 entre el Estado Espafiol y la Santa Sede reconoce el
derecho de la Conferencia Episcopal Espafiola a crear sus propias emisoras
radiofénicas. Este hecho provoca la creacién de méas de 200 emisoras rurales en casas
parroquiales, las cuales se aglutinaron en 1957 en torno a la Cadena de Ondas Populares
(COPE). En los afios 50 habia mas de un millon y medio de receptores en Espafia.
Resulta necesario remontarse hasta el aflo 1956 para detectar el primer transistor

radiofénico en Estados Unidos, que sustituyé a la radio de valvulas convencional.
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En la década de los 60 se concede a las emisoras privadas la posibilidad de
incluir informacién local dentro de su parrilla de programacién. La censura y el
caciquismo todavia existentes provocaron que estas emisiones se convirtieran en ‘“meras
expresiones folcloricas y culturaloides” (Antén Crespo, 1997:68). En estos afios se
produce el nacimiento de la Frecuencia Modulada (FM) en la radio pablica. Ademas, el
Gobierno Esparfiol emitié una normativa en la que obligaba a todas las radios fabricadas
en el pais a incorporar un dispositivo que permitiera sintonizar dicha frecuencia. La
popularizacion de la television a mediados de los afios sesenta llevo a la radio a
experimentar un proceso de reestructuracion. Segun sefiala el autor Dennis McQuail
(1985) en su obra Introduccion a la teoria de la comunicacion de masas, el medio
radiofonico posee una serie de caracteristicas que le distinguen de la television, entre las

que destacan la inmediatez y cercania con los potenciales receptores.

En la década de los 70 se inicia un proceso de importantes transformaciones que
se fortalecieron en los distintos panoramas sociales. En el afio 1972 nacié en la Cadena
SER un programa informativo emblematico que continla registrando grandes datos de
audiencia en la actualidad, Hora 25. En esta época destacan nombres propios como el
de Ifaki Gabilondo, Encarna Sanchez o Luis del Olmo, profesionales que permitieron a
la radio espafiola alcanzar altas cotas de popularidad. Un acontecimiento destacado fue
el fallecimiento de Francisco Franco el 20 de noviembre de 1975 a las 5:25 horas de la
madrugada, segun la version oficial. Se prohibié rotundamente radiar ninguna
informacion relacionada con el hecho, hasta que la noticia fue emitida a través de RNE
a las 06:13 horas.

3.1.3. La Transicién Democratica y el 23-F

En octubre de 1977, el Real Decreto 2664/1977 suprimié el monopolio
informativo de RNE y concedié la libertad de expresion e informacion al resto de
emisoras, permitiendo, de esta manera, la aparicion de nuevas corrientes informativas en
la radio espafiola. “Adolfo Suarez suprimia la Orden franquista del 6 de octubre de
1939, que decretaba la conexion obligatoria de toda la radiodifusién espafiola con los
partes de RNE y proclamaba oficialmente la libertad informativa en la radio espafiola”
(Balsebre, 2002:474).
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Esta novedad posibilitd que las emisoras privadas también pudieran ofrecer
noticias a los oyentes sin la necesidad de conectar con ‘El Parte’ de RNE. La medida
destacé por ser una de las primeras normativas destinadas a modificar la radiodifusion
espafnola, un hecho que provoco el crecimiento de este medio de comunicacion. “El
Decreto del 6 de octubre de 1977 abolio el monopolio informativo de RNE levantando
la prohibicion de difundir informaciones nacionales e internacionales” (Diaz,
1995:217). El periodista Ifiaki Gabilondo expres6 que “el ano 1977 fue providencial, la
informacién salvo a la radio. Como juguete habia perdido morbo, pues se lo habia
quitado la television” (Diaz, 1995:224).

“iTodo el mundo al suelo!”. Aquellas palabras pronunciadas por el coronel
Antonio Tejero paralizaron por completo al pais y todavia se recuerdan como un hito
informativo histdrico en la radio espafiola. El 23 de febrero de 1981 a las 18:23 horas, el
coronel y los 200 Guardias Civiles que le acompafiaban se adentraron sin dificultades en
el Congreso de los Diputados con el objetivo de perpetrar un golpe de estado contra la
reciente y fragil democracia. Tejero se dirigié hacia el hemiciclo donde se estaba
produciendo el proceso de investidura y obligd a los presentes a echarse al suelo.
Revolver en mano se aproximo a la tribuna principal y pronuncié el famoso “;Todo el

mundo al suelo! jAl suelo, cofio!”, seguido de varios disparos al techo del Congreso.

Los ciudadanos espafioles permanecieron inmdviles junto a sus transistores
deseosos de conocer nuevas informaciones con respecto a lo que estaba sucediendo en
Madrid. RNE y la Cadena SER fueron las emisoras que informaron sobre el
acontecimiento, pero la SER fue la Unica que lo hizo al minuto desde el interior del
Congreso. Este acontecimiento se conoce como la noche de los transistores. El técnico
de la SER, Mariano Revilla, arriesgd su vida al mantener los micr6fonos abiertos dentro
del Congreso, por lo que los oyentes podian escuchar lo que ocurria en el interior del
hemiciclo. El periodista José Maria Garcia, por su parte, narrd desde el exterior del

Parlamento lo que estaba sucediendo en los alrededores de la Carrera de San Jerénimo.

Por fortuna el intento de Golpe de Estado fue desactivado, una noticia
comunicada por el rey Juan Carlos a la 1:15 de la madrugada. Una jornada histérica
para el pais y para la radio, que cumplio su labor informativa y atendié las necesidades
de los ciudadanos como nunca habia conseguido hacerlo hasta entonces. Fernando

Onega, director de informativos de la Cadena SER en el momento que se produjo el
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Golpe de Estado, afirmd en unas declaraciones recopiladas por el periodista Manuel
Mariscal que “si no hubiera sido por la radio que difundio la verdad de lo que estaba
sucediendo y tranquiliz6 a los espafioles, el golpe pudo haber triunfado” (Mariscal,
2014).

El propio Onega manifestd en una entrevista a Juan Francisco Lamata que “la
radio hizo en aquel momento un gran servicio a la democracia espafiola y creo que, para
la radio, ha significado el momento en el que deja de convertirse en un medio de
entretenimiento que era y pasa a convertirse en un medio de informacion con toda la
credibilidad” (Lamata, 2012).

La evolucién de la radio en Espafia tuvo un impacto directo en el rendimiento de
las emisoras. La audiencia aumenté de forma espectacular en tan solo diez afios,
pasando de 6,7 millones de oyentes en el afio 1972 a mas de 17 millones de seguidores
en 1982. “La radio serd en la Transicion uno de los agentes més significativos del
cambio democratico.” (Balsebre, 2002:472)

“Celebradas las primeras elecciones democraticas espafolas, se desatd la
mordaza informativa de la radiodifusién y eclosiond el modelo tradicional, de
la mano de las primeras radios libres, municipales y piratas: el reformismo del
Gobierno suarista, incapaz de contener esta demanda social, abri6 la
posibilidad de emisién a los grupos vinculados al sector de prensa. Se inicia
una etapa que configuraria una década casi prodigiosa, antagénica del letargo
de tantos afios: se multiplicé el nimero de emisoras, nacié la radio informativa
basada en el monogénero magazine, crecia la audiencia global del medio hasta

alcanzar sus limites mas altos” (Franquet y Marti, 1989:163).

En la década de los 80 se produjo una modificacidn tecnolégica muy importante
en la radio que fue determinante en la evolucion de este medio, nos referimos al
desarrollo de la Frecuencia Modulada. Durante varios afios, la FM unicamente habia
estado relacionada con algunas de las emisoras de RNE y con Los 40 Principales, pero
este avance permitiéo que el resto de radios generalistas, que hasta aquel momento
emitian en Onda Media, comenzaran a compartir su programacion en FM. Como indica
el autor Lorenzo Diaz (1992) en su obra La Radio en Espafia 1923-1993, la Cadena

SER adquirio 50 nuevas emisoras en menos de seis afos, lo que llevo a esta empresa a
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contar con 150 radios en 1988 (97 de FM y 53 de OM). El fendmeno radiofénico de la
época origind el nacimiento de Antena-3 Radio, que comenzo a emitir el 4 de mayo de
1982.

En los afios 80 ya se inicid un proceso de movilizaciones de periodistas de
referencia entre las principales emisoras radiofonicas nacionales. Un ejemplo de ello es
el trasvase de Luis del Olmo desde RNE a la Cadena COPE, una estrategia que provoco
un descenso de la audiencia de la emisora publica. Luis del Olmo no fue el Gnico en
cambiar de casa, otros profesionales como Carlos Herrera o José Maria Garcia también

lo han hecho a lo largo de su extensa trayectoria.

El crecimiento de la television provoco una competencia directa con la radio. El
surgimiento de las radiotelevisiones autondémicas y los canales privados de television,
unidos a la concesion de licencias en FM, llevaron a la creacion de un nuevo panorama
en las comunicaciones. La nueva fase tenia como rasgo caracteristico la fragmentacion

de la audiencia, debido a que los ciudadanos se dividian entre oyentes y telespectadores.

La aparicion de la television eclips6 en un primer momento a la radio, pero la
vitalidad de este medio la ha llevado a adaptarse perfectamente a las exigencias de la
sociedad. La radio representa, educacionalmente, un factor poderoso de penetracion en
lo que se denomina Tercer Mundo. La radio es universal, lo abarca todo. Existen
emisoras muy diversas. Un ejemplo evidente es la comparativa entre una emisora local
o de barrio, que aborda asuntos referentes a un determinado espacio de la localidad; y
una emisora generalista como Radio Pekin, cuya audiencia se aproxima a los 130

millones de personas.

“La radio es el medio de expresion basado en la palabra, el ruido y la musica;
con su invento se introduce en el terreno de los medios de comunicacion una gran
modificacion, con una caracteristica principal, la rapidez en la difusion de noticias, la
informacion, los servicios de interés publico, la lucha de ideas, la cultura y la
educacion” (Anton Crespo, 1997:65).

En julio de 1992, el Grupo PRISA, propietario de la Cadena SER, adquirio
Antena-3 Radio, emisora mas escuchada en aquel momento, lo que le permitié dar un
gran paso en la formacion de un grupo radiofonico referente. Este movimiento

estratégico tuvo un impacto inmediato en el rendimiento de las emisoras. La Cadena
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SER se convirtié en la emisora méas escuchada de la radio generalista espafiola por
delante de RNE, la Cadena COPE y Onda Cero. La década de los 90 destaca por la
consolidacién de las emisiones en FM, produciéndose un descenso paralelo de las

retransmisiones en OM.

Desde los afios 90 hasta el momento actual la tendencia ha cambiado por
completo en la radio. “Ahora nos encontramos en un momento en el que la mayor parte
de los medios de comunicacion luchan por la conquista de grandes masas de audiencia”
(Antdén Crespo, 1997:70). Vivimos en una etapa en la que la radio depende totalmente
de su audiencia; cuanto mayor sea, mayor serd también el poder e independencia

respecto al resto de poderes.

En una entrevista realizada en octubre de 1995 por la profesora y periodista
Margarita Anton Crespo al Director y Coordinador General de las emisoras radiofonicas
de EITB, José Maria Iriondo, este argumentaba que “la audiencia es cada vez mas
exigente. Ya no existe la fidelidad de otros tiempos ya que la oferta es mucho maés
amplia y cuidada. Hoy no se puede vender cualquier cosa. Los oyentes de la radio saben
lo que buscan vy, si no se les da lo que piden, pasan a la competencia. Existe, en todo
caso, la fidelidad a determinados espacios radiofonicos del dia, nada mas” (entrevista de

octubre de 1995; Anton Crespo, 1997:71).
3.2. La radio deportiva en Espafa

La radio y el deporte son dos elementos que aparecen ligados desde el
nacimiento del medio, un hecho que ha convertido al deporte en un componente
indispensable para las emisoras. La evolucion y desarrollo de la informacion deportiva
en las emisoras radiofonicas es un reflejo del crecimiento experimentado por la propia
radio, un hecho que ha llevado a la creacion de emisoras especializadas en deporte.
Existen diferentes definiciones de radio especializada que permiten aproximarse al

concepto de radio de tematica deportiva.

- Segun Javier Fernandez del Moral (2004):

“Es aquella estructura informativa que penetra y analiza la realidad a
traves de las distintas especialidades del saber, la coloca en un contexto amplio

que favorezca una visién global al destinatario y elabora un mensaje
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periodistico que acomoda el cédigo al nivel de cada audiencia atendiendo a sus

intereses y necesidades”.
- Segun Montserrat Quesada (1998):

“Por periodismo especializado entendemos aquel que resulta de la
aplicacion minuciosa de la metodologia periodistica de investigacion a los
maltiples ambitos teméticos que conforman la realidad social, condicionada
siempre por el medio de comunicacién que se utilice como canal, para dar
respuesta a los intereses y necesidades de las nuevas audiencias sectoriales. De
ahi que la informacién periodistica especializada permita un triple ambito de
accion: el de los contenidos, el de los distintos medios y el de las audiencias,
pues son capaces de satisfacer a los usuarios en sus demandas de
entretenimiento, por un lado, y de profundizacion en el saber, por otro, sea cual

sea el soporte elegido para su difusion”.

Una definicién referente al concepto de radio de tematica deportiva: ‘“son
aquellas que se definen por tener un modelo de programacion 24 horas basado en
contenidos organizados Yy sistematizados en torno al deporte, ubicados en formatos de
diversos géneros” (Arenas Ortiz, 2012:90).

Segun sefala el historiador radiofonico Armand Balsebre (2002) en su obra
Historia de la radio en Espafia. Volumen Il 1939-1985, la radio es quien convierte al
fatbol en un espectaculo de masas en Espafia, aunque de forma paralela también se
puede afirmar que el aumento de la aficion a este deporte repercute de manera decisiva
al crecimiento del propio medio radiofonico. La primera retransmision deportiva que se
recuerda la realiz6 Radio Barcelona el 15 de mayo de 1926 al narrar en directo un
combate de boxeo entre Espalla y Uzcudun (Fernandez Sande, 2006:147). Un afio mas
tarde, en mayo de 1927, Radio Madrid retransmitié desde Zaragoza el encuentro que
enfrentaba al equipo de la ciudad contra el Real Madrid. La emisién se realiz6 desde
una unidad movil para las emisoras de Madrid, Barcelona, San Sebastian, Sevilla y
Salamanca en lo que se ha calificado como la primera retransmision de un partido de
fatbol en Espafia (Pons, 1999:166). Esta practica se extiende poco después con el inicio
del Campeonato Nacional de Liga en febrero de 1929 (Balsebre, 2001:234-246).
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En los afios 30 surgio en Union Radio una figura que ya se podia considerar
como el primer locutor deportivo especializado: Carlos Fuentes Peralba, que habia
retransmitido en 1929 el partido Inglaterra — Espafia y que, méas adelante, cubrio la Copa

Mundial de Futhol celebrada en Italia en el afio 1934.
3.2.1. Las tardes de domingo

En la década de los 50 irrumpen en la radio los grandes espacios deportivos, un
hecho motivado por la popularizacion del medio radiofénico. En octubre del afio 1952
comienza en la Cadena SER Carrusel Deportivo, creado por Vicente Marco con la
colaboracion de Bobby Deglané, un programa de larga duracion destinado a convertirse
en el espacio radiofénico deportivo por excelencia de los domingos. La reaccion por
parte de RNE fue inmediata. La emisora publica cre6 el programa Tablero Deportivo,
dirigido por Juan Pablo Salinas, que posteriormente fue reemplazado por Adolfo Parra.
Este programa tenia una duracion mucho menor que Carrusel Deportivo y no contaba
con un equipo de corresponsales tan amplio como su homologo de la SER. Al comienzo
de la temporada 1955-1956 aparecié un tercer programa deportivo dominical
denominado Domingo Deportivo Espafiol, emitido en la Red de Emisoras del
Movimiento (REM) y presentado por Juan Martin Navas.

Los clubes no otorgaron facilidades a las emisoras radiofénicas durante los
primeros afos, dificultando la labor de los periodistas encargados de realizar las
retransmisiones deportivas. Esta situacion permitio a los locutores expresarse con total
independencia de los equipos y sus directivas, huyendo de los forofismos existentes en
estos momentos (Balsebre, 2002:325-342). Los dos programas pioneros de la radio
deportiva espafiola, Carrusel Deportivo y Tablero Deportivo, contindan en la
actualidad, aunque presentan novedades como la extension al sdbado de su presencia en

las ondas, convirtiendo a los programas deportivos en una referencia del fin de semana.

En la primavera de 1953 surgi6 la Radiogaceta de los deportes, primer programa
deportivo diario de la radio espafiola. La Cadena SER respondié con la creacion de
Siguiendo los deportes, un espacio deportivo que también se emitia todos los dias de la
semana. En la década de los 50 y los primeros afios de los 60, se establecié una época
denominada como la ‘Edad de oro del deporte en la radio espafiola’. Destacaron

locutores deportivos como Enrique Marifias; Juan Martin Navas, narrador del gol de
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Marcelino a la seleccién rusa que otorgd a Espafia su primer Campeonato Europeo de
Selecciones; o Matias Prats, que cantd el gol de Zarra en Maracand a la seleccion
inglesa durante la Copa Mundial de Futbol disputada en Brasil en 1950.

El periodista y dirigente deportivo Pablo Hernandez Coronado (1955)
comparti6 en Las Cosas del Futbol unas palabras que contintian teniendo vigencia en el
universo periodistico: “para escuchar un buen partido basta con que el locutor sea
bueno. Y ello es logico, porque el oyente no puede emocionarse con las jugadas que se
producen, sino con las que le cuentan, y del modo de contarlas depende todo”. Antonio
Alcoba Lopez (2005) expresé su conformidad con las palabras de Herndndez Coronado,
a lo que afiadid en su obra Periodismo Deportivo: “esa maxima es la que ha servido para
que la radio deportiva continGe en la misma o superior situacion que cuando él la

expuso’.

El transistor se convirtio durante los afios sesenta en un elemento imprescindible
de las tardes de domingo. La aficion al ciclismo se multiplicé exponencialmente con los
triunfos de Federico Martin Bahamontes, quién provoco con sus logros que las emisoras
radiofonicas espafiolas comenzaran a retrasmitir en directo todas las etapas veraniegas
del Giro de Italia, el Tour de Francia y la Vuelta a Espafia. La radio deportiva seguia
creciendo, un hecho que llevd a la creacion de “espacios diarios de sobremesa y de

tarde-noche” (Malvar, 2005:108).

3.2.2. La radio deportiva nocturna

La primera emisora que introdujo deporte en la radio espafiola nocturna fue la
Cadena SER en el afio 1972 a través de su programa Hora 25. Este movimiento supuso
un auténtico éxito, ya que la informacion deportiva se ha convertido en un factor
indispensable en las tertulias radiofonicas nocturnas. La figura del periodista José Maria
Garcia surge precisamente en este programa. Hora 25 hizo frente durante afios a los
obstaculos que pretendian coartar su libertad de expresion, una realidad que motivé el
surgimiento de un nuevo periodismo radiofonico de investigacion, directo, critico y
participativo que se diferenciaba de todo lo anterior. Esta forma de hacer radio obtuvo el
beneplacito de la audiencia y se configur6 como un nuevo modelo periodistico

radiofonico.
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En el afio 1982 José Maria Garcia continué con su trayectoria profesional en
Antena-3 Radio, una nueva emisora que retransmitia a través de la FM. Su figura era
sindnimo de éxito, por lo que su programa deportivo registraba el 40% de la audiencia
total de la cadena. Garcia recald en la Cadena COPE en 1992, afio en el que la Cadena
SER absorbié Antena-3 Radio. Se mantuvo en la emisora de la Conferencia Episcopal
hasta el 30 de julio del 2000, momento en el que fichdé por Onda Cero, lugar en el
permanecio hasta el 28 de mayo de 2002. El programa Supergacia mantuvo la

hegemonia en la radio deportiva nocturna hasta 1995.

La Cadena SER cred el programa EI Larguero el dia 4 de septiembre de 1989
con el objetivo de desbancar a José Maria Garcia de la primera posicion del ranking de
las emisiones deportivas nocturnas. El periodista José Ramon de la Morena se puso al
mando del programa y consiguio por primera vez en la historia arrebatar la hegemonia a
Supergarcia en 1995, un liderazgo que mantiene todavia en la actualidad segun datos
oficiales del Estudio General de Medios (EGM, 2017). El nuevo estilo de José Ramén
de la Morena es menos crispado, mas distendido, con mayor participacion del oyente y
una menor monopolizacion por parte del director. Estos rasgos llevan a El Larguero a
captar una audiencia mas joven. También existen similitudes entre ambos programas,
como el predominio absoluto del fatbol en los contenidos (Rodriguez Virgili y Sdnchez
Aranda, 2000).

La figura de José Maria Garcia ha marcado un antes y un después en la radio
nocturna. El fue el descubridor del puablico potencial de este tipo de emisiones en
Espafia en los afios setenta, lo que obligd al resto de emisoras a elaborar un espacio
deportivo destinado a esa misma franja horaria. La unica cadena que ha renunciado a
ello ha sido RNE a partir del afio 2004, cuando sustituyd este tipo de programa por un

magacin informativo.

A comienzos del siglo XXI, en las parrillas de programacion de las principales
emisoras radiofénicas espafiolas se mezclaban programas clasicos que llevaban sonando
en antena varios afios con otros espacios novedosos cuyo objetivo consistia de atraer la
atencion de la audiencia. La Cadena COPE presentd en el afio 2000 el programa El
tirachinas para cubrir la salida de José Maria Garcia, un espacio presentado por el
periodista Antonio Abelldn que incluia una tertulia deportiva entre sus diferentes
secciones. Onda Cero, por su parte, cre6 en 1995 El Penalti, un programa con poco
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éxito que fue sustituido por Al Primer Toque con la llegada del propio Garcia, quién fue
reemplazado por el periodista deportivo Manu Carrefio en 2002. RNE, por otro lado,
conto con La Ola hasta el afio 2004.

Las emisoras generalistas no fueron las Unicas que incluyeron programas
deportivos de madrugada, a esta dindmica también se sumaron las cadenas autonémicas.
En Canal Sur Radio se emitia El Pelotazo, en Catalunya Radio No ho diguis a ningu,

Radio Galega ofrecia Galicia Deportiva y en Radio Nou sonaba Taula Deportiva.
3.2.3. La radio deportiva del fin de semana

La radio deportiva del fin de semana siempre ha presentado una competencia
extrema. Radioestadio, el programa de Onda Cero, vio la luz en septiembre de 1992 y
fue el primer espacio que utilizé la férmula de unir el deporte con el humor y que
permitio la participacion constante de los oyentes por via telefonica o correo
electronico. Tiempo de Juego, de la Cadena COPE, se puso en marcha en 1969 y ha
experimentado diferentes procesos a lo largo de su dilata trayectoria. Durante muchos
afios se ha mantenido a la sombra de sus competidores, pero con la llegada en el afio
2010 de los periodistas deportivos Paco Gonzélez, Pepe Domingo Castafio y Manolo
Lama ha sufrido una profunda transformacion que ha alcanzado su méaximo esplendor
en abril de 2017, momento en el que el programa se ha situado como lider de la radio
deportiva del fin de semana por primera vez en su historia (EGM, 2017). El ascenso de
Tiempo de Juego se ha producido a costa de la caida de Carrusel Deportivo, lider

historico de la radiodifusion deportiva espafiola.

La radio deportiva ha experimentado un crecimiento espectacular con el paso del
tiempo. Las emisoras generalistas conocen el impacto de este tipo de contenidos, por lo
que cada vez es mas comun presenciar como los programas deportivos ocupan mayor
espacio en las parrillas de programacion. “La radio continGa en su imparable marcha de
acaparar espacios y programas deportivos, hasta el punto de arrinconar a programas de
solera cuando debe retransmitir competiciones deportivas” (Alcoba Lopez, 2005:165).

Las emisoras de radio no pueden prescindir hoy en dia de su programacion
deportiva diaria, sin tener en cuenta el espacio correspondiente al deporte en los
espacios de informacion general y las propias retransmisiones en directo de

competiciones deportivas. Alcoba (2005:169) sefiala la manera en la que la informacién
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deportiva ha influido en el resto de programacion diaria de las diferentes emisoras
espafiolas. Ademas de los propios programas deportivos, los espacios destinados a la
informacion general también tienen un hueco en su parrilla destinado al deporte. Por
otro lado, siempre que se disputa un acontecimiento deportivo destacado durante la
semana, se modifica la programacion general de la emisora programada para ese
momento concreto y en su lugar se emite un programa especial con la retransmision del
evento deportivo en cuestion. El propio Alcoba (2005:169) indica que las emisoras, por
lo general, ofrecen como minimo dos programas exclusivos dedicados a la informacién

deportiva.

El punto de partida de esta investigacion lo hemos fijado en el afio 2009, debido
a que es el momento previo a la salida de los periodistas deportivos Paco Gonzélez,
Pepe Domingo Castafio y Manolo Lama de la Cadena SER. El proyecto consistira en un
analisis progresivo de los EGM para determinar coémo han repercutido las diferentes
movilizaciones de periodistas deportivos en las audiencias de las radios espafiolas.
Dicho estudio abarcard desde 2009, ultimo EGM en el que los profesionales
mencionados anteriormente formaban parte de Carrusel Deportivo, hasta el mes de abril
de 2017, fecha en la que la Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion (AIMC) ha publicado un EGM histérico para la radiodifusion espafiola.
Se repetird el mismo proceso para analizar las variaciones acontecidas en los programas

nocturnos.

Para poder desarrollar el proyecto de investigacién con éxito, necesitamos
determinar qué son las audiencias radiofonicas, cual es el mecanismo adecuado que se
utiliza para medirlas y de qué manera ha ido evolucionando este fenémeno en el

transcurso de los afios.

3.3. La audiencia radiofénica

Ignacio H. De la Mota (1988:75) define la audiencia como “el conjunto del
publico entre el cual circula un medio o es recibido un mensaje y que permite conocer el
namero de seguidores de un programa 0 emisora, asi como la investigacion de sus
circunstancias socioecondmicas y motivacionales”. Mariano Cebrian Herreros, por su

parte, sefiala que: “el concepto de audiencia se refiere al conjunto de destinatarios
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potenciales y reales a los que se dirige la emisora con su programacion y en muchos

casos con la informaciéon” (Cebrian Herreros, 1995:221).

Para determinar el origen de la audiencia radiofénica es necesario remontarse a
la etapa comprendida entre 1933 y 1938, “la época dorada de la radio” (Faus, 1981:53).
Los primeros estudios catalogaron esta audiencia como homogénea debido a su
uniformidad y a la inexistencia de “alternativas programaticas diferenciadas” (Cebrian
Herreros, 1995:225). “Desde un punto de vista programatico y de audiencia, la década
de 1930 coincide con los afios dorados de la radio en Estados Unidos. Europa alcanza
un desarrollo total en sus distintos paises, aunque no se llegue al boom estadounidense”
(Faus, 1981:61-62).

Teniendo en cuenta la reconstruccion de las diferentes teorias clasicas sobre las
audiencias (Faus, 1981), se llegdb a la conclusion de que existian audiencias y
subaudiencias, lo que imposibilitaba la realizacion de anlisis que englobara a los
oyentes en un grupo unico y uniforme. Entre 1965 y 1980, la audiencia experimento un
proceso de fragmentacion debido al trabajo de introspeccion realizado por la propia
radio (Faus, 1981).

Las primeras investigaciones sobre la audiencia en la radio se recogieron en
forma de estudios modestos elaborados por el Instituto ECO que habian sido encargados
por alguna compafiia radiofénica interesada. En Espafia, la radio privada predominaba
por delante de la radio publica, lo que cred un oligopolio que unido a las dificultades
que atravesaba el pais como consecuencia de las circunstancias politicas, estas
imposibilitaron las opciones de competencia entre las emisoras. El conjunto de razones
provocaron que “el estudio de las audiencias radiofonicas se convirtiera en un fenémeno
casi de laboratorio que carecia de interés para empresas y publico” (Blanch Nieto,
1993:308). El surgimiento de la television y las nuevas condiciones del entorno
motivaron el inicio de un proceso de cambio en el panorama radiofonico. Las diferentes
emisoras del momento comenzaron a tener la necesidad urgente de conocer “cuantos y
porqué escuchaban un programa, cuantos y durante cuanto tiempo sintonizaban una
emisora” (Blanch Nieto, 1993: 308-309).

A finales de la década de los 60 y comienzos de la década de los 70, el Instituto
ECO elaboro una serie de estudios que analizaban por sectores la radio y su audiencia.
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Otro tipo de empresas también realizaban investigaciones, lo que permitié comparar los
resultados de unos y otros andlisis. Es la época en la que los estudios de audiencia
radiofonica iniciaron su proceso de desarrollo. La presion de las empresas financieras y
de los medios de comunicacion por conocer el seguimiento que generaban en la
ciudadania fue uno de los condicionantes que motivo el surgimiento de estos estudios de

audiencia.

El afio 1968 destaca como un momento clave para la consolidacion de los
estudios referentes a la audiencia de las emisoras radiofénicas. Las diferentes empresas
comparten la intencion de colaborar en un proyecto plural y detallado que permita
profundizar en una investigacion destinada a un unico objetico. En este momento surge
el Estudio General de Medios (EGM), la primera encuesta nacional conjunta que
establece las preferencias de los oyentes espafioles. EI nacimiento del EGM estuvo
motivado por la competencia directa de la television y por el crecimiento de la inversion

publicitaria a raiz del desarrollo econémico (Franquet y Marti, 1985:115).

El Estudio General de Medios nace en el afio 1968 con el objetivo de conocer la
manera que tienen de comportarse los habitantes espafioles en relacién a los medios de
comunicacion. El EGM se distingue como un servicio “que el conjunto del sector
interesado en el conocimiento de la audiencia de los medios se da a si mismo” (Blanch
Nieto, 1988:312). EI EGM se constituye como una asociacién hasta el afio 1975,
dependiente de los medios y formando parte de la estructura de la Asociacion Espafiola
de Anunciantes. A partir de ese momento pasa a constituirse como una Sociedad

Andnima, nombrando a Carlos Mufioz nuevo director gerente de la compaifiia.

“Un grupo de empresas en el que seguian predominando las agencias y los
anunciantes con la incorporacion de algin medio (22 empresas en total), trata
de reforzar y consolidar definitivamente un estudio de audiencias -con cierto
apoyo logistico de la AEA- y encarga al Instituto ECO un trabajo que se haria
en 8 oleadas de 4.000 entrevistas cada una para un periodo de dos afios. Precio:
10 millones de pesetas. Este es ya el Estudio General de Medios, que,

evolucionado y mejorado, atn perdura” (AIMC, 2017).

Tres institutos diferentes han llevado a cabo la realizacion del estudio a lo largo
de su trayectoria. El Instituto ECO fue el primero que lo elabor6 entre los afios 1968 y
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1972; la empresa Metra Seis lo hizo entre 1973 y 1975; y desde 1976 el EGM dispone
de una estructura técnica propia gestionada por el propio Carlos Mufioz. El trabajo de
campo se deja a cargo de la empresa Ener hasta 1978. Desde ese afio y hasta 1981, el
Instituto ECO vuelve a encargarse del estudio. Tras un ligero paréntesis, ECO regresa a
la gestion en 1983. En la actualidad, la Asociacion para la Investigacion de Medios de
Comunicacion (AIMC) es quién se encarga de realizar el EGM. AIMC es una
asociacion de entidades y empresas, sin animo de lucro, formada por medios de
comunicacion, anunciantes y agencias de publicidad que se dividen en dos estamentos:

el primero compuesto por las empresas y entidades, y el segundo por los medios.

La llegada del nuevo siglo estuvo asociada a la creacion del EGM Radio XXI,
una ampliacion muestral destinada exclusivamente a la radio. Consistia en una
entrevista telefonica realizada por el Instituto IMOP Encuestas (Instituto de Marketing y
Opinién Publica), desde la 3% ola del afio 2000, que se configuraba como una
prolongacion del propio EGM. Esta novedad dejo de utilizarse a finales del afio 2007.
En 2002 se llevo cabo una modificacion trascendental en la historia del EGM, la
implantacion del sistema CAPI (Entrevista Personal Asistida por Ordenador) de
captacion de informacion que se basa en la sustitucion del tradicional cuestionario a
papel por un nuevo método de estudio realizado a través de un ordenador tipo tablet. El
trabajo de campo paso a repartirse en ese momento entre el Instituto ECO, que ya lo
estaba realizando; AC Nielsen; y TNS/Demoscopia. Dos afios més tarde, en 2004, nace

el EGM Radio Catalunya, un estudio especifico para el medio en esta Comunidad.

En el afio 2008 se puso en marcha un nuevo proyecto de investigacion EGM
basado en la “combinacién de un estudio multimedia de 30.000 entrevistas con los
estudios monomedia” (AIMC, 2017). Ipsos y Random son los dos institutos que se
encargan del trabajo de campo multimedia del EGM en el momento que se lleva a cabo
esta investigacion; el instituto IMOP, por su parte, realiza las ampliaciones muestrales;

mientras que el propio instituto Ipsos es el encargado de las entrevistas face to face.

El EGM es un estudio que se elabora anualmente, pese a que se divide en tres
oleadas repartidas entre invierno, primavera y otofio. La primera ola abarca desde enero
o febrero hasta abril 0 mayo; la segunda desde abril 0 mayo hasta junio o julio; y la
tercera desde septiembre u octubre hasta noviembre o diciembre. El trabajo de campo

tiene una duracion de ocho semanas y la investigacion se basa en la “técnica del
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recuerdo del dia a dia” (Lamas, 2004) por medio de una entrevista personal a una
muestra seleccionada de forma aleatoria, residente en un hogar unifamiliar y mayor de
14 afios. Desde el afio 1990 se realiza un estudio Unico para todo el territorio nacional, a
excepcion de las ciudades auténomas de Ceuta y Melilla. Segun datos oficiales del
AIMC (2017), el tamafio muestral anual del EGM radiofonico perteneciente al afio en
vigor es de 79.165 entrevistas: 31.578 realizadas mediante la técnica face to face y
47.587 llevadas a cabo por via telefonica.
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4. MARCO EMPIRICO

4.1. Analisis de los EGM en la radio deportiva del fin de semana

El programa Carrusel Deportivo finalizd el afio 2009 con unos datos de
audiencia espectaculares. El espacio comandado por Paco Gonzélez, director; Pepe
Domingo Castafio, animador; y Manolo Lama, jefe de Deportes de la Cadena SER y
narrador de los partidos del Real Madrid, registré 2.254.000 oyentes los sabados y
2.201.000 los domingos, segun cifras oficiales del EGM. Su hegemonia era
incontestable, ya que contaba con una ventaja de mas de un millon y medio de oyentes
con respecto a sus perseguidores. EI Tiempo de Juego de la Cadena COPE cerrd el curso
con 432.000 seguidores el sdbado y 455.000 el domingo; mientras que Radioestadio, en
Onda Cero, ni siquiera alcanz6 los 410.000 adeptos en todo el fin de semana. Cifras

consultadas, en todos los casos, en el EGM.

Nedeoyentes 111 ola 2009 radio deportiva fin de semana (EGM)
2.500.000 :
2.000.000 —
1.500.000 - m Sabado
Domingo

1.000.000 +—— =

500.000 -+ !

0 - . 1 .
Carrusel Deportivo Tiempo de Juego Radioestadio Programa deportivo

Figura 1. Numero de oyentes de los principales programas deportivos radiofénicos en la Il ola del afio

2009. /I Fuente: EGM (elaboracidn propia). *Tabla completa con datos de audiencia en Anexos.

La primera oleada del afio 2010 no arrojé ninguna variacion sustancial. Los
datos prolongaron la tendencia del anterior estudio, por lo que la situacién en la radio
deportiva espafola del fin de semana continuaba siendo exactamente la misma.
Carrusel Deportivo se situaba, una vez mas, por encima de los dos millones de oyentes.
Tiempo de Juego, por su parte, seguia sin alcanzar el medio millon de seguidores. El
periodista Javier Ares, director de Radioestadio, y todo su equipo tampoco consiguieron

aumentar sus registros.
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La tranquilidad establecida se vio alterada por un acontecimiento que ha pasado
a la historia de la radio deportiva espafiola. EI 12 de mayo de 2010, el periodista
deportivo Paco Gonzalez fue despedido de la Cadena SER, emisora en la que habia
dirigido Carrusel desde septiembre de 1992. Pepe Domingo Castafio no aceptaba el
cese de la persona con la que habia compartido espacio en las ondas durante los Gltimos
18 afios, por lo que decidio rescindir su contrato con la SER para acompafiar a Paco

Gonzaélez en su nueva aventura profesional.

Figura 2. Paco Gonzélez (izquierda) y Pepe Domingo Castafio (derecha) durante su etapa en la Cadena
SER. // Fuente: EI Mundo.

No solo ellos dieron por finalizada su etapa en la emisora ubicada en el nimero
32 de la Gran Via madrilefia. Un amplio nimero de periodistas que integraban el equipo
de Carrusel también optaron por seguir los pasos de Paco Gonzélez y Pepe Domingo
Castafio, mostrando, de esta manera, su desacuerdo con la decision tomada por los

directivos del Grupo PRISA, empresa poseedora de la Cadena SER.

La segunda oleada del afio 2010 arrojaba especial interés para los analistas. A
principios del mes de julio, el EGM publicd el estudio relativo al periodo comprendido
entre abril y junio. Se trataba de una etapa confusa para los estudiosos de los medios, ya
que la salida de Paco Gonzalez y Pepe Domingo Castafio de Carrusel Deportivo se
produjo durante el transcurso de esta segunda oleada. Tan solo habia transcurrido un
mes desde su marcha, pero los efectos producidos por este movimiento ya comenzaban

a notarse.

El espacio deportivo de la Cadena SER registrd 1.759.000 oyentes el sabado y

1.953.000 el domingo, lo que implicé un descenso de la audiencia superior al medio
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millon de seguidores en la totalidad del fin de semana. El periodista Jesus Gallego fue el
encargado de sustituir a Paco Gonzélez en la direccion del programa durante el ultimo
mes de competicion. En este periodo, la competencia también experimentd una
modificacion. Tiempo de Juego perdié la segunda posicién en beneficio de
Radioestadio, que super0 los 400.000 oyentes tanto en la jornada del sabado como en la

del domingo.

Una vez finalizado el verano de 2010, la radio deportiva regreso a su rutina
habitual. La nueva temporada llego repleta de novedades. La Cadena SER aposto por el
periodista Javier Hoyos como comandante del nuevo Carrusel Deportivo. La Cadena
COPE aprovechd la salida de Paco Gonzalez y Pepe Domingo Castafio para realizar un
movimiento impactante. El 27 de agosto de 2010 comenz6 la andadura de Gonzélez y
Castafio en Tiempo de Juego, una etapa que sigue vigente en el momento que se lleva a
cabo este proyecto de investigacion. Radioestadio, al contrario que sus competidores,

continud con el mismo equipo que la temporada anterior.

Carrusel Deportivo finaliz6 el afio de manera negativa. El debut de Javier Hoyos
al frente del histérico programa no fue el esperado. 1.567.000 oyentes los sabados y
1.718.000 los domingos, confirmandose una pérdida de audiencia superior a los 200.000
seguidores en cada uno de los dias estudiados. La situacion de la SER contrastaba con
los éxitos de la Cadena COPE.

El esperado debut de Paco Gonzélez, en la direccion, y de Pepe Domingo
Castafio, en la animacion, de Tiempo de Juego tuvo un efecto positivo para la emisora
de la Conferencia Episcopal. El programa duplicé su audiencia en apenas tres meses,
registrando un crecimiento del 118%. Los sabados pasé de los 377.000 oyentes de la
anterior oleada a 880.000, mientras que los domingos dio un salto desde los 392.000
hasta los 905.000, segun datos oficiales del EGM. La audiencia de Radioestadio

también crecio6 durante este periodo. 597.000 y 620.000 seguidores, respectivamente.

El afio 2011 comenzo con un nuevo desplazamiento, esta vez protagonizado por
el periodista deportivo Manolo Lama. El narrador oficial de los partidos del Real
Madrid en Carrusel rescindié de forma unilateral el contrato que le unia a la Cadena
SER hasta finales de afio, un movimiento motivado por el deseo de reencontrarse con

sus antiguos comparieros. De esta manera, Lama recal6 pocos dias después en la Cadena
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COPE, uniéndose al equipo que conformaba Tiempo de Juego. En este momento

arrancaba el Tiempo de Juego de Paco, Pepe y Manolo.

TIEMPO
JUEGO

Figura 3. Paco Gonzéalez, Manolo Lama y Figura 4. Logo Tiempo de Juego. // Fuente: COPE

Pepe Domingo Castafio. // Fuente: COPE.

La primera oleada del nuevo curso continué con la linea marcada a finales del
afio anterior. Tiempo de Juego aumentd su ndmero de seguidores por segundo EGM
consecutivo, superando la barrera del millén de oyentes durante todo el fin de semana.
1.138.000 el sabado y 1.264.000 el domingo. Radioestadio también experimento una
ligera subida, con una media de 643.000 fieles. Carrusel Deportivo, por su parte, no

logré frenar la caida y perdié 32.000 oyentes.
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Figura 5. Audiencia radiofénica antes y después de la salida de Paco Gonzalez, Pepe Domingo Castafio y

Manolo Lama de la Cadena SER. // Fuente: EGM (elaboracion propia).

El Unico programa que mejord, ligeramente, sus cifras en la segunda oleada del
afio fue Radioestadio. El espacio deportivo de Onda Cero alcanzé los 669.000 oyentes
de media durante el fin de semana, un 4% mas que en el EGM anterior. Carrusel
Deportivo y Tiempo de Juego, por el contrario, perdieron un gran nimero de seguidores
en este periodo. El programa de la SER registro una media de 1.245.000 oyentes, un
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23% menos; mientras que la emision de la COPE cont6 con 836.000 adeptos entre el

sébado y el domingo, lo que significé una pérdida del 35% de sus seguidores.

La Cadena SER decidié realizar una modificacion para iniciar la nueva
temporada y tratar de cerrar el afio con resultados positivos tras encadenar cinco EGM
consecutivos con un descenso de la audiencia. Los directivos nombraron como nuevo
director de Carrusel al periodista vallisoletano Manu Carrefio, quién inici6 su andadura
al frente del programa deportivo, lider de la radio espafiola, el 14 de agosto de 2011.

Esta decision tuvo consecuencias positivas para la empresa a finales de afio.

Carrusel pasé los sdbados de 1.254.000 oyentes a 1.607.000, y los domingos
crecio desde 1.236.000 hasta 1.691.000. Tiempo de Juego también crecio, pero de una
forma menos espectacular. Consiguié 782.000 y 953.000 seguidores, respectivamente.
Radioestadio, por su parte, mantuvo una linea estable, consiguiendo convocar frente al

transistor a 657.000 individuos de media a lo largo del fin de semana.

El afio 2012 no registrd ningun cambio determinante en la radio deportiva
nacional. Las audiencias, por lo general, se mantuvieron estables, con ligeras
variaciones que no alteraron el rumbo de las principales emisoras. Manu Carrefio
consiguid cerrar el afio con un dato espectacular. Carrusel Deportivo superd los
domingos la barrera de los dos millones de oyentes, por primera vez, desde la llegada
del nuevo director, una cifra que no alcanzaba desde la primera oleada de 2010 con
Paco Gonzalez al mando de la nave. Tiempo de Juego también logré mejorar sus cifras,
convocando al otro lado de las ondas a més de un millon de individuos durante la
jornada del domingo. Radioestadio continué con su dinamica particular, con una

audiencia media de 642.000 seguidores.

Carrusel Deportivo logré mantener su hegemonia durante el afio 2013. En lo que
se refiere al sabado, el programa siguio una linea ascendente a lo largo de todo el curso.
Registro 1.585.000 oyentes en la primera oleada, ascendio hasta 1.590.000 en la
segunda y finalizé el afio con 1.628.000 adeptos. En cuanto al domingo, el espacio
deportivo de la Cadena SER experimentd un comportamiento circular. Arrancé el afio
con 1.695.000 seguidores, crecid exponencialmente en la segunda ola hasta alcanzar
1.949.000 vy, por ultimo, cerro el curso con un descenso espectacular en el que perdid
319.000 oyentes.
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Tiempo de Juego consiguié un reto muy importante en 2013: por primera vez
encadeno tres oleadas consecutivas por encima del millén de oyentes a lo largo de todo
el fin de semana. El programa de Paco Gonzalez, Pepe Domingo Castafio y Manolo
Lama alcanzo los sabados una audiencia de 1.348.000 en el primer EGM, 1.075.000 en
el segundo estudio y concluyé el curso con 1.436.000 seguidores. Los datos fueron
similares en lo que respecta al ultimo dia de la semana. El afio comenz6 con 1.274.000
oyentes, descendi6 hasta 1.147.000 a mitad de campafia y volvio a registrar una subida
en el altimo EGM que superd la cifra de 1.320.000 simpatizantes. También aumento el
numero de individuos que preferian apostar por Radioestadio. Se audiencia media
crecié desde los 642.000 oyentes de 2012 hasta los 702.000 de 2013.
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Figura 6. Audiencia de los programas deportivos perteneciente a los Figura 7. Logo Carrusel
afios 2012 y 2013. // Fuente: EGM (elaboracién propia). Deportivo. // Fuente: Cadena SER.

La llegada del nuevo afio implicd un aumento de la audiencia de Tiempo de
Juego. El espacio deportivo de la Cadena COPE superé el millon y medio de oyentes,
por primera vez en su historia, registrando una subida del 5% en la jornada del sabado.
Este crecimiento establecio un hito histérico en la radio deportiva del fin de semana:
Tiempo de Juego superd a Carrusel durante el primer dia del fin de semana, un hecho
inédito hasta el momento. El programa también crecio el domingo. El ultimo dia de la
semana alcanzo la cifra de 1.430.000 seguidores, es decir, 104.000 nuevos adeptos con

respecto al mes de diciembre del curso anterior.

Carrusel Deportivo cerrd la primera oleada de 2014 con noticias contradictorias.
El programa de la Cadena SER sufrio una pérdida del 12,8% de sus oyentes en lo que
respecto al sdbado, consiguiendo sumar un total de 1.437.000 seguidores. EI domingo,

por el contrario, las sensaciones si que fueron positivas. El espacio comandando por

38

——
| —



Alvarez Gallego, Ivan (2017). El periodismo deportivo espafiol en la actualidad: movilizaciones
de periodistas deportivos en las principales emisoras radiofénicas. Trabajo Fin de Grado.
Universidad de Valladolid.

Manu Carrefio consiguié concentrar a 1.819.000 individuos al otro lado del transistor,

un 11,6% mas de ciudadanos que en la ultima oleada del afio 2013.

Radioestadio fue el Unico que no experimentd ninguna subida a lo largo de todo
el fin de semana. La audiencia deportiva de Onda Cero descendio hasta los 646.000
oyentes durante la tarde del sdbado y hasta los 511.000 el domingo, lo que implicé una
pérdida global del 23% en la primera oleada del nuevo afio.

La segunda oleada de 2014 tenia un atractivo especial: era el ultimo periodo de
Manu Carrefio al frente de Carrusel. Después de tres afios dirigiendo el programa
deportivo lider de la radio espafiola del fin de semana, el periodista vallisoletano cerraba
su etapa con una audiencia media de 1.665.000 oyentes. El crecimiento durante su
estancia fue notable, debido a que consiguid aumentar en un 33,73% el numero de
seguidores con respecto a la segunda oleada de 2011, fecha en la que se publicé el
ultimo EGM previo a su llegada.
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Figura 8. Balance de la audiencia de Carrusel Deportivo durante la etapa de Manu Carrefio en la

direccion del programa. // Fuente: EGM (elaboracion propia).

El segundo periodo del afio no fue positivo para los intereses de la Cadena
COPE. Tiempo de Juego sufrié una pérdida de seguidores importante, situdndose
ligeramente por encima de la barrera del millén de oyentes. En la jornada del sabado, el
programa pasé de 1.508.000 fieles a 1.197.000. EI domingo también experimentd una
situacion similar: 1.032.000 individuos escucharon el espacio dirigido por Paco
Gonzalez, una cifra que contrastaba con los datos obtenidos en la primera oleada

(1.430.000). Radioestadio, en cambio, continuaba con su tendencia particular. Descenso
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de la audiencia el sédbado y crecimiento notable el Gltimo dia de la semana, con una

audiencia media de 624.000 oyentes.

El afio llegd a su fin con el debut del periodista deportivo Jesus Gallego como
nuevo director de Carrusel. El 12 de agosto de 2014 comenzo su etapa al frente del
programa con la narraciéon del encuentro de la Supercopa de Europa que enfrentd al
Real Madrid y al Sevilla FC. La tercera oleada del curso, primera de Gallego al mando
del espacio de la SER, reflejo resultados positivos para la emisora. El sabado obtuvo
1.716.000 oyentes, un 9% mas que en el EGM anterior. EI domingo consiguidé sumar
1.675.000 seguidores, lo que implic una media de 1.695.000 adeptos durante los fines

de semana relativos al Gltimo estudio del afio.

El nuevo panorama establecido en la radio deportiva espafiola como
consecuencia de la llegada de Jesus Gallego a Carrusel provoco un efecto positivo en
todas las emisoras. La Cadena SER no fue la Unica que consiguié mejorar sus registros,
COPE y Onda Cero también cerraron el afio aumentado sus datos de audiencia. Tiempo
de Juego alcanzo 1.369.000 oyentes el sabado y 1.146.000 el domingo, con una media

de 1.258.000 seguidores a lo largo del fin de semana.

Radioestadio, por su parte, crecié de manera considerable, ya que logré sumar
813.000 y 801.000 oyentes, respectivamente. Esta mejora permitio al espacio deportivo
dirigido por Javier Ares conseguir una audiencia media de 807.000 individuos, la cifra

mas elevada desde el momento que comenzd a realizarse esta investigacion.
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Figura 9. Audiencia radiofénica de los programas deportivos en el afio 2014. // Fuente: EGM

(elaboracidn propia).
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El impacto positivo producido por el debut de Jesus Gallego en las ondas se vio
paralizado con la publicacién del primer EGM del afio 2015. Carrusel Deportivo sufrio
una pérdida de 292.000 oyentes en apenas cuatro meses durante la jornada del sabado,
situandose por debajo del millon y medio de seguidores. El descenso fue menos
espectacular el domingo: tan solo 47.000 individuos optaron por dejar de sintonizar la
Cadena SER el ultimo dia de la semana. Radioestadio soport6 un varapalo similar. El
espacio deportivo de Onda Cero registré un total de 738.000 adeptos durante el fin de

semana, un hecho que significé un derrumbamiento de la audiencia superior al 9%.

Tiempo de Juego también experimentd un decrecimiento a lo largo del periodo
inicial en lo que respecta al sédbado. El programa de la COPE registrd6 1.248.000
sequidores, lo que significé una bajada de la audiencia de un 9%. Dichas cifras,
negativas, fueron contrarrestadas con un incremento sustancial de los nimeros durante
el domingo. Paco Gonzélez, Pepe Domingo Castafio, Manolo Lama y todo su equipo
finalizaron los fines de semana con 1.375.000 oyentes, 229.000 méas que en el anterior

estudio.

La segunda oleada de 2015 solo fue recibida de manera positiva en los estudios
de la Cadena SER. Carrusel Deportivo aument6 de forma significativa la distancia con
sus competidores directos, estableciendo una brecha que habia quedado précticamente
eclipsada con la publicacion de los ultimos estudios. El periodista Jesus Gallego
consiguié sus mejores datos de audiencia hasta ese momento: 1.763.000 oyentes los
sdbados y 1.820.000 durante la jornada del domingo. Estas cifras implicaron un

crecimiento del 24% y del 12%, respectivamente.

La satisfaccion de los dirigentes de la Cadena SER contrarrestaba con la
desilusién motivada por el EGM tanto en la Cadena COPE como en Onda Cero. La
pérdida de oyentes fue notable en ambas emisoras, aunque el impacto tuvo mayor
repercusion en Tiempo de Juego, que no fue capaz de superar la barrera del millén a lo

largo del sabado, un hecho que no ocurria desde la tercera oleada del afio 2012.

Radioestadio experimentd un descenso de 102.000 seguidores, situandose por
debajo de los 605.000 adeptos. Las cifras relativas al domingo mejoraron ligeramente

los registros del dia anterior, aunque el descenso también fue notable. Tiempo de Juego
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sumo 1.107.000 oyentes, un 20% menos que en el estudio previo; mientras que

Radioestadio logrd concentrar a 711.000 ciudadanos, una pérdida del 8%.

La situacion se modifico en el ultimo periodo del afio, 2015 lleg6 a su fin con el
crecimiento de Tiempo de Juego, que se situd, de nuevo, por encima de la barrera del
millén de oyentes; mientras que Carrusel Deportivo y Radioestadio experimentaron un
proceso de decrecimiento. ElI programa de la Cadena COPE registr6 una audiencia
media de 1.225.000 individuos a lo largo de todo el fin de semana, confirmando, de esta

manera, una subida superior al 18% con respecto a la anterior oleada.

El espacio de la Cadena SER continu6 con su hegemonia al frente de la radio
deportiva, pero la distancia respecto a su maximo perseguidor se redujo con el comienzo
de la segunda temporada de Jesus Gallego al mando de Carrusel Deportivo. 1.571.000
oyentes los sabados y 1.732.000 los domingos, es decir, una pérdida de 192.000 y
88.000 adeptos, respectivamente. Ademads, Radioestadio encadend su tercer EGM
consecutivo con pérdidas en lo que respecta a la audiencia. Un total de 633.000 oyentes

a lo largo del fin de semana, un 23% menos que en la misma oleada del afio anterior.
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Figura 10. Balance de la audiencia radiofdnica en los programas deportivos durante la primera

temporada de JesUs Gallego como director de Carrusel Deportivo. // Fuente: EGM (elaboracion propia).

El nuevo afio comenzo de la misma manera. Carrusel Deportivo y Radioestadio
encadenaron otro EGM con un decrecimiento de su audiencia, todo lo contrario que
Tiempo de Juego, quién registré una subida que permitio recortar las distancias con el
lider de la radio deportiva del fin de semana. El programa de la COPE registr6

1.225.000 oyentes durante la jornada del sabado y 1.346.000 el domingo, sumando una
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media de seguidores de 1.286.000 en el global del fin de semana, un 5% mas que en el

estudio anterior.

Carrusel Deportivo experimento una pérdida de oyentes prolongada a lo largo
de todo el fin de semana. El sdbado paso de 1.571.000 oyentes de la anterior oleada a
1.491.000, registrando una caida del 5%. El descenso fue ligeramente superior el
domingo. El programa de la SER cay0 desde 1.732.000 seguidores a 1.646.000, con una
media de audiencia de 1.569.000 personas en la totalidad del fin de semana.
Radioestadio, por su parte, super6 ligeramente el medio millon de oyentes el sabado y

descendi hasta los 628.000 el domingo.

La segunda oleada de 2016 supuso el Gltimo periodo de Jesus Gallego como
director de Carrusel Deportivo. EI periodista cerrd su etapa, después de dos afios
comandando la nave del programa deportivo por excelencia del fin de semana, con unos
datos de audiencia espectaculares. El espacio de la SER registré una subida notable
tanto la jornada del sabado como la del domingo, sumando 1.845.000 y 1.830.000
oyentes, respectivamente. EIl crecimiento respecto al primer EGM del afio fue

importante: un aumento del 17%.

Tiempo de Juego también experimentd una mejora de su audiencia, logrando una
media de 1.516.000 oyentes durante todo el fin de semana (1.806.000 el s&bado y
1.226.000 el domingo). EI EGM también fue positivo para Radioestadio. El espacio de
Onda Cero consiguié acabar con una dindmica de cuatro estudios consecutivos
registrando pérdidas de audiencia. Javier Ares y todo su equipo sumaron 573.000
adeptos el sabado y 692.000 el domingo, con un crecimiento del 11% respecto a la

primera oleada del curso.

El afio finalizd con el estreno del periodista deportivo Dani Garrido como nuevo
director y presentador de Carrusel Deportivo. EI 20 de agosto de 2016 dio comienzo su
etapa al frente del programa con motivo del inicio del Campeonato Nacional de Liga,
fecha en la que también se estaban celebrando los Juegos Olimpicos en la ciudad de Rio
de Janeiro. La tercera oleada del curso, primera de Garrido como dirigente del espacio
de la SER, reflej6 unos resultados muy negativos para la emisora. Carrusel registro sus
peores datos de audiencia en los ultimos cinco afios, con 1.335.000 oyentes los sdbados
y 1.663.000 los domingos. El descenso fue del 19% en la totalidad del fin de semana.
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La pérdida de oyentes de Carrusel fue aprovechada por Tiempo de Juego para
recortar la distancia que le separaba del liderato. El programa de la Cadena COPE
super0 a su competidor de la SER durante la jornada del sabado por segunda vez en su
historia. 1.453.000 oyentes frente a 1.335.000 del nuevo espacio comandado por Dani
Garrido. EI domingo registro 1.440.000 seguidores, su cifra mas alta hasta el momento
en lo que respecta al ultimo dia de la semana. La audiencia media del fin de semana, por
tanto, fue de 1.447.000 oyentes, tan solo 55.000 adeptos por debajo del lider histérico
de la radio deportiva espafiola. La distancia entre Tiempo de Juego y Carrusel
Deportivo se habia apretado méas que nunca. El crecimiento del programa de la COPE
contrarrestaba con una nueva pérdida de seguidores de Radioestadio, que apenas supero

el medio millon de fieles en la Ultima oleada del afo.

El 18 de abril de 2017 se confirm6 como una fecha histérica para la radio
deportiva espafiola. La publicacién del primer EGM del curso supuso un hito inédito,
hasta el momento, en las emisoras nacionales. Por primera vez en la historia de la
radiodifusion de nuestro pais, Carrusel Deportivo perdid el liderato que le catalogaba
como el programa deportivo méas escuchado del fin de semana. Tiempo de Juego acabo
con la hegemonia del espacio de la Cadena SER siete afios después de la llegada de
Paco Gonzélez, Pepe Domingo Castafio, Manolo Lama y todo su equipo a la Cadena
COPE.

Tiempo de Juego consiguié sumar un total de 1.414.000 oyentes durante la
jornada del sabado y 1.709.000 el domingo, su cifra mas elevada en lo que respecta al
ultimo dia de la semana, con una mejora del 27% respecto al mismo periodo de 2016 y
un 19% respecto a la oleada anterior. El crecimiento del espacio deportivo de la COPE
fue determinante, ya que esta subida le condecor6 como el programa mas escuchado del
fin de semana en la radio deportiva espafiola con 1.562.000 oyentes de media.

Carrusel Deportivo registré 1.385.000 seguidores el sdbado, un 3,7% menos que
en la anterior oleada; y 1.398.000 el domingo, lo que significo una pérdida del 16% de
su audiencia. El espacio deportivo de la SER consiguié una media de 1.392.000 oyentes
a lo largo de todo el fin de semana, 170.000 individuos menos que la Cadena COPE.
Radioestadio, por su parte, sumo6 522.000 y 543.000 seguidores, respectivamente. Estas
cifras confirmaron una bajada del 16% respecto a la anterior oleada del programa de
Onda Cero.
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Figura 11. Balance de la audiencia radiofdnica en los programas deportivos durante el fin de semana

que refleja el crecimiento de Tiempo de Juego. // Fuente: EGM (elaboracion propia).
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Figura 12. Evolucion de los programas deportivos radiofonicos desde el afio 2009 hasta la publicacion
del ultimo EGM en 2017. // Fuente: EGM (elaboracion propia).

4.2. Analisis de los EGM en la radio deportiva nocturna

El programa deportivo El Larguero, emitido en la Cadena SER de lunes a
domingo desde las 00:00 horas hasta las 02:00 horas, registré unos datos de audiencia
espectaculares en la segunda oleada del afio 2010. El espacio comandado por el
periodista José Ramdn de la Morena, director y presentador desde su estreno el 4 de
septiembre de 1989, concentré junto al transistor a 1.363.000 oyentes durante la noche,
segun cifras oficiales del EGM. Su hegemonia era incuestionable, ya que disponia de

una ventaja superior al millon de seguidores con respecto a sus competidores.
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El larguero
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Figura 13. El periodista deportivo José Ramon de la Morena durante su etapa en El Larguero. // Fuente:
Cadena SER.

El Tirachinas, programa deportivo nocturno de la Cadena COPE, logré una
audiencia de 300.000 oyentes bajo la direccion del periodista José Antonio Abellan. Al
Primer Toque, dirigido y presentado por el periodista madrilefio Angel Rodriguez en
Onda Cero, ni siquiera alcanzd esa cifra, sumando un total de 260.000 seguidores. Datos

proporcionados, en todos los casos, por el EGM.

El Tirachinas, realizé su ultima emision el 27 de agosto de 2010 después de
compartir diez afios en las ondas con los oyentes de la Cadena COPE. Un dia mas tarde,
el 28 de agosto, se estrend en la emisora de la Conferencia Episcopal un nuevo
programa deportivo nocturno: El partido de las 12. La llegada de periodistas deportivos
procedentes de la Cadena SER, con motivo de la salida de Paco Gonzalez y Pepe
Domingo Castafio, también tuvo su repercusion en la radio deportiva de la medianoche.
El periodista guipuzcoano Joseba Larrafiaga, expresentador de El Larguero durante la
jornada del viernes y del sabado, fue nombrado director y presentador del nuevo

programa tras su llegada a la Cadena COPE.

El afio finalizd con noticias positivas para El Partido de las 12 y Al Primer
Toque, mientras que EI Larguero cerrd el curso con un descenso de su audiencia. El
espacio deportivo nocturno de la Cadena SER experimentd una perdida de 328.000
sequidores, lo que llevd a superar de manera ligera el millon de oyentes. El nuevo
programa de la COPE aumento su audiencia hasta los 440.000 individuos con la llegada
de Joseba Larrafiaga, un crecimiento espectacular del 47% con respecto a la anterior
oleada. Al Primer Toque también progreso hasta alcanzar los 360.000 oyentes, un
38,4% mas que en el segundo EGM.
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Figura 14. Audiencia radiofénica de los programas deportivos nocturnos antes y después de la llegada de
Joseba Larrafiaga a la Cadena COPE. // Fuente: EGM (elaboracién propia).

El afio 2011 fue una etapa de transicién en la radio deportiva nocturna en el que
apenas se produjeron ligeras variaciones en la audiencia radiofonica. El Larguero, El
Partido de las 12 y Al Primer Toque continuaron con la linea establecida a finales de
2010, tratando de fidelizar a un grupo de oyentes para diferenciarse de la competencia.
Esta dinamica se mantuvo al comienzo de 2012, pero la publicacion del segundo EGM
del curso supuso un frenazo para los intereses del programa de Onda Cero. Tras
encadenar varias oleadas con crecimiento, Al Primer Toque sufrid una pérdida de
51.000 oyentes, lo que significd un descenso del 16% con respecto a la tercera ola de

2010, en la cual comenzo su linea ascendente.

Carrusel Deportivo y El Partido de las 12 no experimentaron ninguna
modificacion resefiable. EI programa comandado por José Ramén de la Morena alcanzé
una audiencia de 1.027.000 individuos, datos que le permitieron continuar con su
hegemonia en la radio deportiva nocturna. El espacio de la COPE, por otro lado,
contabiliz6 438.000 oyentes, sin superar todavia la barrera del medio millon de fieles.

La tercera oleada del curso estuvo marcada por el debut del periodista deportivo
Héctor Fernandez como nuevo director de Al Primer Toque. En septiembre de 2012
comenz6 su etapa al frente del programa nocturno de Onda Cero sustituyendo a Angel
Rodriguez, que habia liderado el espacio durante los altimos cinco afios. El Gltimo EGM
del curso, primero de Fernandez en la medianoche, reflejé resultados positivos para la
emisora. 20.000 nuevos individuos optaron por sintonizar el renovado Al Primer Toque,

que consiguié una audiencia de 329.000 oyentes. El Larguero, por su parte, aumento
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sus registros en un 13,6% hasta alcanzar 1.167.000 seguidores, mientras que El Partido

de las 12 se mantuvo estable con 439.000 adeptos.

El dnico programa que mejoro sus registros de audiencia, en la primera oleada
de 2013, fue El Partido de las 12. El programa de la COPE experimentd un crecimiento
del 15% que le permitid superar, por primera vez en su historia, la barrera del medio
millon de oyentes, con un total de 506.000 seguidores. El efecto Héctor Fernandez se
diluyo, ligeramente, con la publicacion de dicho EGM. El espacio deportivo nocturno
de Onda Cero se dejé 11.000 oyentes en el comienzo de afio, situdndose con 318.000
adeptos. El descenso de El Larguero fue mas importante, ya que 140.000 individuos
prefirieron dejar de escuchar a José Ramon de la Morena y su equipo. La medianoche
en la SER logro concentrar a 1.027.000 ciudadanos, cifra idéntica a la cosechada en la

segunda oleada de 2012.

El segundo EGM de 2013 solo fue recibido de manera positiva en los estudios
de la Cadena SER. EI Larguero registré una audiencia de 1.058.000 seguidores, 31.000
nuevos adeptos en relacion a la anterior oleada. Esta subida permitid al programa
aumentar la distancia con sus competidores, que experimentaron sendas pérdidas de
oyentes. El Partido de las 12 consiguié 452.000 seguidores, lo que implicé un descenso
de 54.000; mientras que Al Primer Toque encadeno su segundo EGM consecutivo con
cifras negativas. Tan solo 292.000 individuos se decantaron por Onda Cero, los peores

datos de audiencia de los ultimos tres afios.
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Figura 15. Audiencia radiofénica de los programas deportivos nocturnos antes y después de la llegada de

Héctor Fernandez a Al Primer Toque. // Fuente: EGM (elaboracion propia).
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El afio finaliz6 con resultados negativos para los dos programas mas escuchados.
La tercera oleada certificd un descenso notable de la audiencia en EI Larguero, que por
primera vez, desde que comenzo el anélisis relativo al proyecto de investigacion, no fue
capaz de superar la frontera del millén de oyentes. El programa de la SER experimento
una pérdida de 113.000 oyentes con respecto al estudio anterior, sumando un total de
945.000 seguidores. El impacto no fue tan espectacular en la Cadena COPE. El Partido
de las 12 pasé de 452.000 fieles a 408.000, un 9,8% menos que en el EGM previo. Al
Primer Toque, por su parte, consiguio revertir la dindmica y experimentd una subida

que le permitié cosechar una audiencia de 321.000 individuos, un crecimiento del 9,4%.

El comienzo del nuevo afio no continu6é con la situaciéon reflejada una vez
concluido el curso anterior. La llegada de 2014 implicé un aumento de la audiencia de
El Larguero y El Partido de las 12, mientras que Al Primer Toque experimento un
decrecimiento que situ6 al programa de Onda Cero, en una ocasién mas, por debajo de
los 300.000 oyentes, con una pérdida de adeptos del 15%. El espacio de la Cadena SER
registré una subida espectacular: 186.000 nuevos individuos optaron por sintonizar El
Larguero, un hecho que permitié volver a situarse por encima de la barrera del millon
con 1.131.000 seguidores. La medianoche también crecio en la COPE: 476.000 oyentes,

un 17% mas que en el mes de diciembre.

El Partido de las 12 super6 el medio millon de oyentes en la segunda oleada de
2014, un logro que no conseguia desde el primer periodo del afio anterior. Joseba
Larrafiaga y el resto de su equipo lograron concentrar a 512.000 personas en las ondas,
confirmandose como el Unico programa capaz de mejorar sus datos de audiencia en el
estudio citado. El Larguero experiment6 una pérdida de 46.000 seguidores, situdndose
con 1.085.000 oyentes; mientras que en Al Primer Toque el descenso fue del 3,3%,
pasando de los 274.000 a los 265.000 adeptos.

Ninguno de los tres principales programas deportivos de la radio nocturna
espafola fue capaz de cerrar el afio con cifras positivas. Todos ellos comenzaron la
nueva temporada deportiva con un descenso significativo de la audiencia. El Larguero
pasOd de 1.085.000 oyentes en julio a 1.005.000 en diciembre, un decrecimiento del
7,4%. La pérdida de seguidores fue mayor en el caso de El partido de las 12, que sufrié
una caida del 16,7% con respecto a la oleada anterior. 427.000 individuos escucharon el
espacio de la Cadena COPE, segun los datos oficiales publicados por el EGM. Al

49

——
| —



Alvarez Gallego, Ivan (2017). El periodismo deportivo espafiol en la actualidad: movilizaciones
de periodistas deportivos en las principales emisoras radiofénicas. Trabajo Fin de Grado.
Universidad de Valladolid.

Primer Toque se distanci6 todavia mas de los 300.000 oyentes, ya que finalizé el curso

con tan solo 244.000 fieles.
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Figura 16. Audiencia radiofénica de los programas deportivos nocturnos durante el afio 2014. //

Fuente: EGM (elaboracion propia).

El Larguero, no fue capaz de mejorar sus cifras de audiencia durante el afio
2015. El programa comandado por José Ramon de la Morena siguié una linea
descendente a lo largo de todo el curso. Registrd6 1.007.000 oyentes en la primera
oleada, situandose ligeramente por encima de la frontera del millon. El espacio
deportivo nocturno de la Cadena SER experimentd una pérdida de seguidores
espectacular en el segundo periodo: 60.000 individuos dejaron de escucharlo en apenas
tres meses, obteniendo unos datos de audiencia de 947.000 oyentes. La dinamica
negativa se extendié con la publicacién del tercer y ultimo EGM del afio. 939.000

personas se mantuvieron fieles hasta diciembre, un 6,6% menos que doce meses atrés.

El
Larguero

CADENA

SEI2

Figura 17. Logos del programa El Larguero. // Fuente: Cadena SER.

El Partido de las 12 no siguio una tendencia estable durante el afio. 2015 fue una
etapa con altibajos para el espacio deportivo de la Cadena COPE, debido a que se

intercambiaron periodos de subida con otros de decrecimiento. El curso no comenzo
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bien: 405.000 oyentes en la primera oleada, el dato de audiencia mas bajo de los ultimos
cinco afios. La dindmica se revertié por completo con la publicacion del segundo EGM.
El programa dirigido por el periodista Joseba Larrafiaga experimentd un crecimiento
muy importante en esta fase: alcanzo los 551.000 seguidores, la cifra mas elevada de su
historia hasta el momento. El Partido de las 12 crecio un 36% entre los meses de abril y
julio. El cierre del afio provoc6 un nuevo descenso de la audiencia. 78.000 individuos
abandonaron el barco de la COPE, por lo que el numero de oyentes al concluir 2015 fue
de 473.000.

Al Primer Toque experimentd una situacion similar que su homdlogo de la
Cadena COPE. El espacio deportivo de la medianoche, en Onda Cero, inici6 el curso
con 241.000 adeptos, un 12% menos de los registrados en el mismo periodo del afio
anterior. El programa mejoro sus cifras en la segunda oleada: 20.000 nuevos oyentes se
sumaron a la audiencia ya existente, alcanzando un total de 261.000 seguidores. Este
crecimiento fue posible debido al decrecimiento experimentado por El Larguero durante
este periodo. Los datos del tercer EGM eclipsaron por completo lo ocurrido hasta
entonces. El periodista deportivo Héctor Fernandez cosechod en esta fase sus datos de
audiencia mas desfavorables desde que tomara las riendas de Al Primer Toque en
septiembre de 2012. El programa despidié el afio con 210.000 ciudadanos concentrados

al otro lado de las ondas.
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Figura 18. Audiencia radiofénica de los programas deportivos nocturnos durante el afio 2015. //

Fuente: EGM (elaboracion propia).

El nuevo afio comenzo6 de manera positiva para todos los programas deportivos
de la radio nocturna nacional, que mejoraron sus datos de audiencia con la publicacion

del primer EGM de 2016. El Larguero sumo 14.000 nuevos oyentes a su lista, un hecho
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que le permitié conseguir 953.000 seguidores entre los meses de diciembre y marzo.
Noticia beneficiosa para la Cadena SER, aunque si comparamos estos nimeros con los
obtenidos en la misma oleada del afio anterior se comprueba que el espacio lider por

excelencia de la medianoche sufrié un retroceso del 5,6% en los Ultimos doce meses.

El Partido de las 12 experiment6 una situacion diferente, ya que no solo mejor6
respecto a la ola anterior sino que también lo hizo en relacion al pasado afio. 526.000
oyentes en total, un 29,9% mas que a principios de 2015. Al Primer Toque, por su parte,
imit6 el mismo movimiento que El Larguero. Crecimiento de la audiencia respecto a la
anterior oleada con una pérdida de fieles en los dltimos doce meses. El curso arranco

con 226.000 individuos escuchando Onda Cero durante la madrugada.

La publicacion del segundo EGM de 2016 guardaba un encanto especial:
significaba el dltimo periodo de los periodistas José Ramon de la Morena, Joseba
Larrafiaga y Héctor Fernandez al mando de sus respectivos programas. El director y
presentador de El Larguero se despidié del espacio deportivo al que elevd hasta el
liderato de la radio nocturna espafiola en 1995 después de 27 afios acompafiando a los
oyentes con su voz. El 30 de junio de 2016, De la Morena present6 su Ultimo programa
en la sintonia de la Cadena SER. 915.000 seguidores, esa es la cifra de ciudadanos que

escucharon El Larguero durante la segunda oleada del afio.

La trayectoria de Joseba Larrafiaga al frente de El Partido de las 12 lleg6 a su
fin en junio de 2016. Seis afios en los que el programa crecid desde los 300.000 oyentes
previos a su llegada (Il ola 2010) hasta los 472.000 que reflejo su ultimo EGM. El
crecimiento experimentado con el transcurso de los afios fue notable, pero la pérdida de
seguidores con respecto a la primera oleada de 2016 (526.000) fue uno de los motivos
que llevaron a los dirigentes de la Cadena COPE a tomar una decisién con el objetivo
de aumentar la audiencia del programa. Héctor Fernandez, por su parte, dirigié su
ualtimo Al Primer Toque el 4 de julio de 2016. Se despidié con una audiencia de 194.000
fieles, su peor registro en los cuatro afios que llevaba dirigiendo el programa. Onda Cero

buscé un fichaje de renombre para tratar de dar un giro completo a la situacion.

La nueva temporada deportiva arrancé con una modificacién drastica en la
direccion de los espacios nocturnos. Los tres programas analizados realizaron un

cambio de imagen en su cabeza visible, pero esta no fue la Unica novedad que se
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introdujo. El concepto ‘medianoche’ ya no podria volver a utilizarse, debido a que el
horario de comienzo se adelantd a las 23:30 horas. La duracion continuaba siendo de
dos horas, por lo que los programas arrancarian treinta minutos antes del cambio de dia

y finalizarian a las 01:30 horas.

El periodista deportivo vallisoletano Manu Carrefio fue nombrado nuevo director
y presentador de El Larguero. El 21 de agosto de 2016 dio comienzo su etapa al frente
del programa deportivo lider de la noche radiofénica espariola. La tercera oleada del
curso, primera de Carrefio al mando del espacio de la Cadena SER, registrd unos
resultados sensacionales para la emisora. EI Larguero concentré a 1.020.000 oyentes
frente al transistor, su mejor dato de audiencia de los Ultimos dos afios. EI impacto de su
Ilegada provoco un crecimiento del 11,5% respecto a la anterior oleada con José Ramon

de la Morena.

El programa deportivo nocturno de la Cadena COPE realiz6 un estreno doble:
nuevo director y nueva denominacién. El Partido de las 12 fue sustituido por El
Partidazo de COPE, espacio dirigido y presentado por el periodista asturiano Juanma
Castafio desde su estreno en las ondas el 21 de agosto de 2016. El tercer EGM del afio,
primero del programa tras el cambio de nombre y comandante, reflejé unos datos de
audiencia muy positivos para la empresa. El Partidazo se estrend alcanzando los

542.000 oyentes, 70.000 méas que en la anterior oleada.

El Partidazo de COPE

Con Juanma Castano

Figura 19. El periodista deportivo Juanma Castafio, uno de los entrevistados en esta investigacion. //
Fuente: Cadena COPE.

En el caso de Onda Cero el estreno también se produjo por partida doble. Al
Primer Toque concluyd su actividad después de 13 afios, dejando su espacio en las

ondas a El Transistor, el nuevo programa deportivo nocturno de la empresa. Un rostro
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reconocido en el periodismo deportivo espafiol fue el encargado de tomar la batuta: José
Ramén de la Morena. EI mitico presentador de El Larguero finaliz6 su etapa en la
Cadena SER para continuar con su trayectoria profesional en Onda Cero, emisora en la
que debuto el 4 de septiembre de 2016. El crecimiento de El Transistor con la llegada
del nuevo director fue espectacular. 372.000 oyentes, 174.000 méas que en el anterior
EGM. El porcentaje de la subida fue del 91,7%.

El Partidazo de COPE fue el Unico programa que continué con una linea
ascendente tras la publicacién del EGM correspondiente a la primera y Unica, mientras
se llevo a cabo esta investigacion, oleada del afio 2017, publicada el 18 de abril. El
espacio nocturno experiment6 una subida del 10,3% respecto a la ola anterior, sumando
un total de 598.000 oyentes, el mejor dato de la noche deportiva en la Cadena COPE en
lo que respecta a los valores comprendidos en este estudio, que abarca desde el afio
2010. El Larguero sigui6 manteniendo su condicion de lider entre los programas
deportivos emitidos en dias laborales con 955.000 seguidores, lo que implicé una
pérdida del 6,4% de sus oyentes en relacién al anterior EGM. 65.000 individuos dejaron
de escuchar este espacio entre los meses de diciembre y marzo. El Transistor, por su
parte, consiguié que 338.000 personas siguieran el programa, 112.000 mas que en el
mismo periodo de 2016. Sin embargo, se produce un descenso del 9,1% en relacion al
anterior EGM.
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Figura 20. Balance de la audiencia radiofénica en los programas deportivos nocturnos que refleja el

impacto de las movilizaciones de periodistas de referencia. // Fuente: EGM (elaboracion propia).
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Figura 21. Evolucion de los programas deportivos radiofénicos nocturnos desde el afio 2010 hasta la
publicacion del Gltimo EGM en 2017. // Fuente: EGM (elaboracidn propia).

4.3. Resultados obtenidos de las entrevistas realizadas a periodistas

deportivos de referencia

Los encuentros con periodistas deportivos en sus respectivos lugares de trabajo
arrojan resultados que contribuyen a desarrollar el proyecto de investigacion, debido a
que son actores principales que conocen de primera mano los efectos producidos en la
audiencia como consecuencia de las diferentes movilizaciones de profesionales de

referencia.

El periodista Antonio Romero, redactor jefe de Deportes de la Cadena SER y
narrador oficial de los partidos del Real Madrid y la seleccién espafiola en Carrusel
Deportivo, presencid en primera persona la salida de Paco Gonzélez, Pepe Domingo
Castafio y Manolo Lama de la SER, debido a que eran sus compafieros en aquel
momento. Al ser preguntado sobre si considera que algin programa hubiera sido capaz
de arrebatar el liderato de la radio deportiva del fin de semana a aquel Carrusel, Romero
se muestra tajante: “a corto plazo nadie lo hubiera conseguido porque no habia ‘pelea’.
El mismo equipo de deportes llevaba 15 afios, aquel programa hubiera seguido sin gente

que se le acercara en cuanto a los nimeros”.

El periodista Juanma Castafio, director de EIl Partidazo de COPE vy
excomponente del grupo de deportes de la SER hasta que siguié los pasos de Paco

Gonzalez, Pepe Domingo Castaiio y Manolo Lama, comparte la opinion de su
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excompafero: “los lideres son Paco, Pepe y Manolo, por lo que creo que nadie les
hubiera superado. Sinceramente me parece que son los mejores periodistas deportivos
de este pais”. El periodista deportivo Héctor Fernandez, director de La Brujula del
Deporte en Onda Cero y expresentador de Al Primer Toque, discrepa en relacion a este
asunto: “creo que si les hubieran superado. Y también creo que les superaran en un
futuro, ahora que Tiempo de Juego se ha confirmado como el programa con mayor

audiencia”.

Romero opina que uno de los motivos de la pérdida de audiencia de Carrusel
puede deberse a que “peleas contra personas que llevan mucho tiempo haciendo esto.
Competir contra gente tan buena necesita paciencia para formar un equipo y también
continuidad. En los ultimos afios se han producido cambios en el presentador de
Carrusel que despistan al oyente”. Castafio, por su parte, afirma no conocer las causas
de este descenso: “no lo sé porque no escucho Carrusel, escucho Tiempo de Juego.
Supongo que en esa caida tenga influencia directa nuestro crecimiento. Imagino que esa

sea la explicacion”.

Tiempo de Juego se confirmé como el programa deportivo méas escuchado en la
radio espafiola del fin de semana con la publicacion del primer EGM del afio 2017, una
noticia que subid “mucho la moral” a los miembros de la redaccion de deportes de la
Cadena COPE. Castafio destaca que ya estaban “muy ilusionados y muy contentos con
el programa” que hacian. Reitera que “ha sido muy importante conocer que este es el
programa mas importante de la radio deportiva en Espafia y que ha ido creciendo
paulatinamente desde el afio 2010 hasta convertirse en lider”. Respecto al futuro,
destaca que “el objetivo es seguir siendo lideres. Por encima de eso lo Unico que
demandamos es ser igual de felices donde estamos trabajando. Eso es un aspecto clave

porque luego es lo que se traslada a la antena”.

La noticia de la pérdida de su hegemonia por parte de Carrusel no afecté en
exceso a Romero, quién no suele mostrarse “muy contento cuando el EGM sale bien, ni
tampoco demasiado triste cuando sale algo peor”. Afiade que lo “realmente importante”
para él es, “el trabajo diario”. Considera que, “Dani Garrido esta haciendo un buen
trabajo y un buen programa” y que “el aspecto mas importante es la continuidad del
proyecto, esa es una de las claves. Siempre teniendo muy en cuenta que no te puedes

relajar porque compites contra gente muy buena”. Héctor Fernandez, por su parte,
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considera que la distancia existente entre Carrusel Deportivo y Tiempo de Juego en
relacion con Radioestadio puede estar motivada por el “modelo de programa”.
“Radioestadio es un magazine donde hay deporte. Javier Ares piensa que hay que ser un
acompariamiento para las personas que van en los coches. Su concepto de radio es hacer

algo que entretenga a todos, por eso Radioestadio es diferente”.

Romero analiza las diferencias entre EI Larguero de José Ramon de la Morena y
el de Manu Carrefio: “creo que Manu es mas coral y con José Ramon era un programa
mas de autor. La gente joven prefiere que haya mas voces, diferentes intervenciones,
algo que ocurre mas con Manu”. Califica como “elemento diferenciador la manera
natural que tiene Carrefio de contar las cosas. Durante los primeros 15 minutos del
programa te dan tres noticias que, para mi, son el elemento diferenciador del periodismo
deportivo en este momento”. Ademas, se confiesa “un enamorado de las personas que
tienen acceso a las fuentes y que son capaces de contarlo con naturalidad delante de un
microfono. Manu Carrefio lo hace”. Respecto al adelanto del horario de los programas
deportivos nocturnos a las 23:30 horas, Romero afirma que le “consta que De la Morena
tenia esa idea en la cabeza. Esa media hora en la SER es muy fuerte porque el arrastre

de oyentes de Hora 25, programa de actualidad politica, es muy amplio”

Castaflo considera que fue “justo” mencionar a su compaiiero Joseba Larrafiaga
en el debut de El Partidazo de COPE: “Cuando yo llegué, el programa contaba con
medio milldn de oyentes. Antes de mi llegada existia un equipo, una base, una forma de
trabajar. El habia conseguido fidelizar una audiencia que a mi me sirvié como punto de
arranque”. En cuanto a las diferencias entre El Partido de las 12 y El Partidazo de
COPE, establece que, “cada presentador tiene su estilo, su manera de trabajar. El
programa cambia en funcion de quien lo presenta, pero basicamente se trata del mismo
formato. Se ha producido alguna incorporacion, pero el ndcleo es idéntico”. Ademas,

sefiala que esta “encantado con el nuevo horario”.

Héctor Fernandez afirma que Al Primer Toque “peleaba para recuperar a una
audiencia que tenia desde los 15 afios hasta los 30. Gente que se habia desenganchado
de la radio. Estaba convencido de que a largo plazo nos hubiera ido muy bien”. El
cambio de horario lo achaca a “una sensacion de que el prime time radiofénico (00:00
horas) se estaba retrasando demasiado, pero practicamente da igual las 23:30 horas que
las 00:00 horas™.
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5. CONCLUSIONES

El proceso de investigacion desarrollado a lo largo de todo el proyecto ha

permitido confirmar el objetivo principal planteado al comienzo del trabajo, basado en

analizar los efectos producidos en las audiencias de las principales emisoras

radiofonicas nacionales como consecuencia de los movimientos de periodistas

deportivos espafioles de referencia. La investigacion también ha posibilitado corroborar

el cumplimiento de los objetivos especificos establecidos antes de comenzar el anélisis.

La primera hipdtesis planteada al comienzo del proyecto, se confirma debido a
que el estudio ha demostrado las variaciones que se han producido en la
audiencia radiofonica como consecuencia de los diferentes movimientos de
profesionales. Las fichas de analisis de contenido completadas durante la

investigacion reflejan estos cambios con exactitud.

La segunda hipdtesis, también se confirma una vez concluida la investigacion
realizada a partir del andlisis del EGM, fichas de contenido y entrevistas a
profesionales de referencia. Las cifras demuestran que este movimiento ha sido
definitivo: Carrusel Deportivo ha perdido mas de 800.000 oyentes desde su
marcha y Tiempo de Juego ha aumentado su audiencia en mas de un millén de

seguidores en apenas siete afos.

La tercera hipotesis, se confirma a partir del andlisis de los datos
proporcionados por el EGM, que demuestran que la llegada del periodista José
Ramon de la Morena a Onda Cero provoco un crecimiento espectacular de la
audiencia. El Transistor mejord los registros deportivos de la empresa en un

92%, aproximadamente, en los tres primeros meses de su escasa historia.

La cuarta hipotesis, se confirma gracias al analisis de la ficha de contenidos,
que ratifica la posicion privilegiada del programa en relacion a sus
competidores. El Larguero no solo ha mantenido su status, sino que, ademas, ha

aumentado el nimero de oyentes desde el estreno de Manu Carrefio.
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Ademas, hemos extraido las siguientes conclusiones:

e Laaudiencia de la radio deportiva espafiola se ha modificado de manera notable
desde el afio 2009. La distancia existente entre las emisoras generalistas se ha
reducido en lo que respecta a los contenidos deportivos, estableciéndose una
menor diferencia de oyentes entre la Cadena SER y la Cadena COPE,

principalmente.

e La salida de los periodistas Paco Gonzéalez, Pepe Domingo Castafio y Manolo
Lama de la Cadena SER ha provocado un efecto muy negativo para la emisora,
que ha experimentado una pérdida progresiva de su audiencia deportiva en los

ultimos siete afios.

e Carrusel Deportivo no ha sido capaz de encontrar una estabilidad prolongada
durante varios afios desde la marcha de los profesionales mencionados
anteriormente. Cuatro periodistas diferentes han ocupado el puesto de director
del programa en apenas siete afos, un hecho que contrasta con la situacion
anterior en la que Paco Gonzalez comando el espacio durante 18 afios. Esto
demuestra que Carrusel Deportivo necesita definir un proyecto estable para
recuperar la confianza de los oyentes.

e La llegada de Paco Gonzélez, Pepe Domingo Castafio y Manolo Lama a la
Cadena COPE ha tenido una repercusion determinante en el panorama
radiofénico deportivo espafiol, ya que Tiempo de Juego se ha convertido en el

nuevo lider de los programas deportivos del fin de semana.

e EIl formato utilizado en Tiempo de Juego es el mas demandado por la audiencia
radiofonica espafiola, que continda apostando por un equipo determinado de

profesionales.

e Radioestadio no ha conseguido alcanzar todavia las cifras de sus competidores.
La distancia se ha reducido con la publicacion de determinados EGM, pero

continta existiendo una gran diferencia de oyentes dificil de contrarrestar.

e La audiencia de la radio deportiva nocturna ha aumentado a finales de 2016

como consecuencia del estreno de dos nuevos programas, El Partidazo de
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COPE vy El Transistor, y del cambio de voces en la direccion de los diferentes

espacios.

e El adelanto de los programas deportivos nocturnos a las 23:30 horas ha sido bien

recibido por parte de los periodistas y de los oyentes.

e La ‘marca’ Tiempo de Juego ha provocado un impacto muy positivo en El

Partidazo de COPE, debido a que se produce un ‘arrastre’ de la audiencia.

5.1. Dificultades de la investigacion

En lo que respecta a las adversidades surgidas durante la realizacion del trabajo,
solo cabe destacar un pequefio inconveniente que supuso un obstaculo en un momento
determinado de la investigacién: la dificultad para concretar las entrevistas con los
periodistas deportivos de referencia. Por suerte, este escollo pudo solventarse gracias a
la predisposicion de los entrevistados y a su amabilidad. Sus testimonios son un

elemento indispensable en el proyecto.

Esta investigacion puede resultar relevante para establecer un punto de partida
que permita continuar con el estudio de las audiencias en la radiodifusion deportiva
espafola. Este trabajo se centra en la Cadena SER, Cadena COPE y Onda Cero, pero la
tematica puede hacerse extensible a cualquier emisora que incluya espacios deportivos
en su parrilla de emision. Las modificaciones producidas en las ultimas fechas me
despiertan un interés que, sin duda, va a provocar que permanezca muy atento a la
publicacion del proximo EGM durante el mes de julio de 2017 para conocer la

actualidad mas reciente en la radio deportiva nacional.
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7. ANEXOS

7.1. Entrevista con el director de El Partidazo de COPE, Juanma Castafo

Pregunta.- Se han conocido los datos del EGM (abril 2017). Por primera vez

Tiempo de Juego se situa por delante del Carrusel Deportivo de la SER tanto

los sabados como los domingos. Mejor noticia imposible...
Respuesta.- Si, es una noticia que nos sube mucho la moral. Ya estabamos muy
ilusionados y muy contentos con el programa que haciamos. El programa va a seguir
siendo el mismo que haciamos el afio pasado, hace dos afios y hace tres. Ahora, ademas,
tienes el respaldo oficial de la empresa que mide las audiencias (Estudio General de
Medios). Para nosotros ha sido muy importante conocer que este es el programa mas
importante de la radio deportiva en Espafia y que el programa ha ido creciendo
paulatinamente desde el afio 2010 hasta convertirse en lider.

P.- Lideres del fin de semana en la radio deportiva espafiola. ;Qué significa
esto para los profesionales que forman parte la redaccién de deportes de la
COPE?
R.- Para la redaccion de deportes significa que estamos en el camino correcto para hacer
las cosas bien. Estamos haciendo algo que a los oyentes les gusta, lo escuchan y
participan de manera masiva a través de redes sociales y el resto de concursos e

iniciativas que organizamos.

P.- Han pasado siete afios desde la llegada de Paco Gonzalez, Pepe Domingo
Castafio y Manolo Lama a la Cadena COPE. Un periodo de duro trabajo
para conseguir el liderato. ¢ Creian que este dia iba a tardar tanto en llegar?
R.- Se nos ha hecho un poco largo. La travesia ha sido un poco larga, pero ahora que
estamos ahi arriba no vamos a pensar en lo que tenemos por detras, sino en lo que nos
viene por delante. Ya no hay que darle la vuelta a los siete afios que nos ha costado, hay
que pensar en lo que vamos a hacer durante los proximos siete. Lo que hay que hacer a
partir de ahora es mantener un estilo que consolide a este equipo de deportes y a esta

emisora de radio.
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P.- Si no llega a producirse ese ‘baile’ de profesionales de una emisora a
otra, ¢cree que algun programa hubiera sido capaz de superar al Carrusel
de Paco Gonzalez, Pepe Domingo Castafio, Manolo Lama...?
R.- Es algo que no sé, pero creo que no. Los lideres son Paco Gonzéalez, Pepe Domingo
Castafio y Manolo Lama, por lo que creo que eso no hubiera ocurrido. Pienso que
estamos hablando de los mejores y no me refiero a lo que reflejan los datos. A mi me da
igual que sean lideres, terceros o cuartos, sinceramente me parece que son los mejores

periodistas deportivos de este pais.

P.- La caida de Carrusel Deportivo podria definirse como histérica. ¢Ddonde
cree que puede estar el problema? ;Cuales cree que son los motivos de esta
caida?
R.- No lo sé porque no escucho Carrusel. Tendria que escuchar el programa para
decirtelo. Escucho Tiempo de Juego, te lo digo sinceramente. Supongo que en esa caida
de Carrusel tenga influencia directa el crecimiento de Tiempo de Juego. Imagino que

esa sea la explicacion.

P.- Una vez alcanzado el liderato, ¢cudl es el objetivo a partir de ahora?
¢Piensan en registrar las cifras que conseguian en la SER 0 eso es muy
complicado debido a la competencia actual?
R.- Evidentemente, el objetivo es ser lideres. Por encima de ese objetivo lo unico que
pedimos es seguir siendo igual de felices donde estamos trabajando. Eso es un aspecto
clave porque luego es lo que se traslada a la antena.

P.- También se han conocido las cifras de los programas deportivos
nocturnos. El Gnico programa que ha crecido ha sido El Partidazo de COPE.
600.000 oyentes, un 10% mas que en el mes de diciembre. Gran noticia para
Juanma Castaiio...

R.- Estamos muy contentos, muy satisfechos. El camino es seguir sumando para ir

superando poco a poco esas barreras que queremos derribar.
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P.- Pese a la subida, continua existiendo cierta distancia entre El Partidazo y
El Larguero (350.000 oyentes de diferencia). ¢Cree que se puede repetir lo
conseguido por Tiempo de Juego y alcanzar el primer puesto también en la
radio deportiva nocturna?
R.- Evidentemente, el objetivo es alcanzar esa primera posicion. Lo que ocurre es que a
veces pienso que si Paco Gonzélez y Pepe Domingo Castafio, que son los nimeros uno,
han tardado siete afios en alcanzar el primer puesto, yo puedo estar muchos mas para
conseguirlo. Ya veremos que ocurre. El arrastre de oyentes de Tiempo de Juego es un
aval importante. La marca es mas potente ahora que hace unos afios, por lo que

remamos con mas corriente a nuestro favor.

P.- Solo quiso mencionar un nombre propio en el momento de la
presentacion. Dedico palabras de elogio y admiracidén a Joseba Larrafiaga,
exdirector de El Partido de las 12 y actual presentador de El Partidazo los
viernes y los sdbados. ¢Por qué se acordo de €l?
R.- Creo que era justo que me acordara de Joseba Larrafiaga. Cuando yo llegué el
programa ya contaba con medio millén de oyentes. Antes de mi llegada ya existia un
equipo, una base, un estilo, una forma de trabajar. En este Gltimo EGM tiene mucha
influencia lo que habia hecho antes Joseba Larrafiaga. El habia conseguido fidelizar una

audiencia que a mi me sirvié como punto de arrangue.

P.- Diferencias entre El Partidazo de COPE y EI Partido de las 12.
R.- Complicado. Cada presentador tiene su estilo, su manera de trabajar. El programa
cambia en funcion de quien lo presenta, pero basicamente se trata del mismo programa.

Se ha producido alguna incorporacién, pero el nicleo es el mismo.

P.- Motivos por los que se adelantaron los programas a las 23:30 horas.
R.- Desconozco el motivo, pero es algo que a mi me viene fenomenal. Estoy encantado
con este nuevo horario. En invierno, sobre todo cuando hay Champions, viene muy bien
porque a esa hora todavia hay noticias en directo y actividad en los estadios. Yo era de

las 00:00 horas y ahora ya me he acostumbrado al nuevo horario.
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7.2. Fichas de analisis de la audiencia radiofonica deportiva espafiola

AUDIENCIA RADIO DEPORTIVA FIN DE SEMANA

CARRUSEL DEPORTIVO

Sébado Domingo Sébado Domingo

loLa17 | 1.385.000 | 1.398.000 522.000 543.000

MoLa1s | 1.335.000 | 1.663.000 MNIMSSIO00M 1.440.000 | 487.000 631.000
loLAa16 | 1.845.000 | 1.830.000 | 1.806.000 | 1.226.000 | 573.000 692.000
loLA16 | 1.491.000 | 1.646.000 | 1.225.000 | 1.346.000 | 511.000 628.000

moLa1s | 1.571.000 | 1.782.000 | 1.217.000 | 1.232.000 | 573.000 692.000
loLa1s | 1.763.000 | 1.820.000 960.000 | 1.107.000 | 604.000 711.000
loLa1s | 1424000 | 1.628.000 | 1.248.000 | 1.375.000 | 706.000 770.000

moLa14 | 1.716.000 | 1.675.000 | 1.369.000 | 1.146.000 | 813.000 801.000
loLA1a | 1.572.000 | 1.759.000 | 1.197.000 | 1.032.000 | 557.000 691.000
loLA14 | 1.437.000 | 1.819.000 1.430.000 | 646.000 511.000

moLa1s | 1.628.000 | 1.630.000 | 1.436.000 | 1.326.000 | 823.000 680.000
loLAa1z | 1.590.000 | 1.949.000 | 1.075.000 | 1.147.000 | 738.000 630.000
loLa13 | 1.585.000 | 1.695.000 | 1.348.000 | 1.274.000 | 752.000 591.000

moLa12 | 1.549.000 | 2.175.000 675.000 968.000 631.000 583.000
loLAa12 | 1.576.000 | 1.706.000 967.000 | 1.134.000 | 706.000 600.000
loLa12 | 1.592.000 | 1.697.000 843.000 992.000 685.000 643.000
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mora1 | 1.607.000 1.691.000 782.000 953.000 677.000 636.000
nora1r | 1.254.000 1.236.000 777.000 895.000 593.000 744.000
roLa11 | 1.709.000 1.512.000 1.138.000 1.264.000 595.000 691.000
moraio | 1.567.000 1.718.000 880.000 905.000 597.000 620.000
nora1o | 1.759.000 1.953.000 377.000 392.000 400.000 448.000
roLa1o | 1.978.000 2.284.000 442.000 467.000 379.000 415.000
moraog | 2.254.000 2.201.000 432.000 455.000 348.000 407.000

Tabla 1. Datos de audiencia de los programas deportivos del fin de semana desde el afio 2009 hasta el

momento actual. // Fuente: EGM (elaboracion propia).

AUDIENCIA RADIO DEPORTIVA NOCTURNA

EL LARGUERO

I OLA 17 955.000 598.000 338.000
111 OLA 16 1.020.000 542.000 372.000
I1OLA 16 915.000 472.000 194.000

I OLA 16 953.000 526.000 226.000
111 OLA 15 939.000 473.000 210.000
I1OLA 15 947.000 551.000 261.000

I OLA 15 1.007.000 405.000 241.000
111 OLA 14 1.005.000 427.000 244.000
I1OLA 14 1.085.000 512.000 265.000
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| OLA 14 1.131.000 476.000 274.000
111 OLA 13 945.000 408.000 321.000
11 OLA 13 1.058.000 452.000 292.000
| OLA 13 1.027.000 506.000 318.000
111 OLA 12 1.167.000 439.000 329.000
11 OLA 12 1.027.000 438.000 309.000
111 OLA 10 1.035.000 440.000 360.000
11 OLA 10 1.363.000 300.000 260.000

Tabla 2. Datos de audiencia de los programas deportivos nocturnos desde el afio 2010 hasta el momento

actual. // Fuente: EGM (elaboracion propia).
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