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Resumen

Este Trabajo de Fin de Grado ofrece una aproximacion sobre los diferentes
canones de belleza impuestos desde mitad del siglo XX hasta finales del mismo. En
concreto, el proyecto constara de dos partes; en la primera de ellas se documentaran las
diferentes tendencias estéticas existentes desde los afios 50 hasta la década de los 90
segun la revista de moda Vogue, centrdndose en su version britanica; en la segunda se
presentaran los resultados del estudio empirico que se llevara a cabo con una muestra de
sujetos a los que se analizara su procesamiento visual de estimulos publicitarios de la
revista de moda y belleza VVogue mediante registros del Eye Tracking, asi como sus
actitudes hacia dichos estimulos. Con ello se busca explorar el impacto cognitivo y
actitudinal de los cambios producidos en la belleza y la moda durante dichas épocas. El
presente proyecto busca descubrir, por un lado, como la belleza influye en la percepcion
de las personas, y por otro, como las mismas reaccionan ante ella y los cambios

estéticos producidos a los largo de las décadas.

Palabras Clave:
Belleza, Canon, Década, Estudio, Eye Tracking, Investigacion, Medicion, Moda,
Percepcion, Vogue.



Indice

1.- Introduccidn y justificacion de la temAtiCa .........ccevvevveieieeie e 1
2.- Marco Teorico: CONCEPLOS BASICOS. ......ccuviveiieriieieieesie e sie et 3
2.1.- Definiciones sobre el Canon de Belleza..........c.ccooevereiiininieniencce e 3
2.2.- Canon de Belleza segUn 1a revista VOQUE ..........ccoeierrineieisc e 4
2.3.- Definicion acogida para el Proyecto.........ccccocveveeieereiiie i 4
3.- Desarrollo y situacion internacional de la revista de moda y belleza Vogue.............. 5

4.- Evolucién del canon de belleza femenino a través del tiempo segun la revista Vogue

........................................................................................................................................ 11
R o] (015 SRS 11
4.1.1.- Década de 1950. ......cccoueieieieie ettt s 12
4.1.1.1.- SItUACION GENETAL ....oiiiiieiieie e 12

Ot 7 |V [ o - TSRS 12
4.1.1.3.- PeiNadoS Y SOMDIEIOS. ....ccvecveiiieiiieieiie e st eee sttt 13

4. 1.1.4.- COSMELICA. ..veveviireeiieiieie ettt ettt sttt st b b sne s e 14
4.1.1.5.- Silueta Yy [BNCEITA. ..c.coveieeieiee e 14
4.1.1.6.- 1CON0S A€ 12 EPOCA. ....euverieiiiieiieie e 14
4.1.2.- Década de 1960. ........ccocveierieierieee e 15
4.1.2.1.- SItUACION QENETAL. .......ccvveieiiecie st 15
4.1.2.2.- MOGQ. ...ocviiinieiecieceee e et 16
4.1.2.3.- PeiNados Y SOMDIEIOS. .....cveiviiiiiiiiiieiiiieeee e 17
O B @0 1] 11 1= 1 o VOSSR 17
4.1.2.5.- Silueta Y IENCEIIA. ....ooivieieciiciece e 18
4.1.2.6.- 1CON0S dE 12 POCA. ....ccvveveeiiciicce e 19
4.1.3.- DECada de 1970, ....oceeiiee et 19
4.1.3.1.- SITUACION GENETAL ..ot 19
4.1.3.2.- MOQ. ...oviiiicieciece et 20
4.1.3.3.- PeiNados Y SOMDIEIOS. .......eciiiiiieeiiie et ra e 21

4.0.3.4.- COSMEALICA. ..oeeeeeeeeeeeeeeee s 21



4.1.3.5.- Silueta Y IENCEITA. ....cveiieeieeie e 22

4.1.3.6.- 1CON0S A€ 12 EPOCA. ....cuveveiiiiieiieie e 23
4.1.4.- Década de 1980. ........coveieierieie et 23
4.1.4.1.- SItUACION QENETAL .......ocveeieee e 23
A.1.4.2.- MOGQ. ..ottt 24
4.1.4.3.- PeiNados Y SOMDIEIOS. .....cc.eiviiiiiiiiieiieieieie e 25
O O S 00 1] 1111 (o S PR 26
4.1.4.5.- Silueta Y IENCEITA. ....cveivieie e 26
4.1.4.6.- 1CON0S € 12 BPOCA. ....ocvveveeeieciiecie e 27
4.1.5.- Década de 1990. ........ccveieieieie et 28
4.1.5.1.- SIUACION GENETAL ....oviiiiiiieie et 28
4.1.5.2.- MOGQ. ..ovoviiiieiecieceeee et 28
4.1.5.3.- PeiNadoS Y SOMDIEIOS. ....ccveiveiiieiieeieieesie ettt 29
O R B 0 1] 11 1=] £ o ST 29
4.1.5.5.- Silueta Yy [BNCEITA. ....ooeiiiiiie e 30
4.1.5.6.- 1CON0S A€ 12 BPOCA. ....ccvvevieieciiecie e 30

5.- Estudio de Eye Tracking sobre la percepcion de la belleza segun la sociedad actual

........................................................................................................................................ 32
ST I 1)1 0o [F 1o o] o o AP 32
5.2.- ODJEtIVOS € NIPOLESIS ....c.veeieeie ettt nas 33

5.2.1.- ODJELIVOS. ..ottt e 33
5.2.2.- HIPOLESIS. ...ttt sbe e 33
5.3.- MEtOAOIOGIA -t s 34
oI T8 R =l o] o LTSRS 34
5.3.2.- Sujetos y Procedimiento experimental............ccccoovveiieiiie v 35
5.4.- Presentacion y Discusion de Resultados ...........cccoevvvevviiniieveee e 38
5.4.1.- Tiempo de ProCeSamIENIO. ........couririeiieieriesie et 38
5.4.2.- ACHTUG. ..c.eeieie ettt eneas 39
5.4.3.- Actitud hacia la publicidad retro/vintage. ..........cccceeveeiieiie i 40
5.5.- CONCIUSIONES ...ttt bbbt es 41

6.- Conclusion general del ProYECTO .........coviiiiiieieee s 43



7.- Referencias BiblIOGrafiCas ..........ccoviveiiiieiicicc s

T L LIDEOS e

7.2.- Enciclopedias 0 DICCIONANIOS ........c.uuieriirieeieieiie et

7.3.- Art

8.- Anexos

TCUIOS BN TN .ot e e ae s

8.1.- Plantilla del CUBSTIONAIIO ... ..coooeeeeeeeeeeee e

8.2.- CUESLIONArios realiZados. .....ccooove e

8.3.- DALOS TEI ESTUTIO ...ttt e e e e e e e e e e e e e e



1.- Introduccion y justificacion de la temética

El presente proyecto se propone reflexionar acerca de la evolucion del canon de
belleza femenino a través de las Gltimas décadas teniendo como referencia la conocida
revista de moda y belleza VVogue, en concreto en su version britanica, siendo esta un

referente en el territorio occidental.

Esta revista ha sido seleccionada ya que es considerada un referente en el mundo de la
moda, siendo una de las primeras publicaciones estadounidenses en llegar al territorio
europeo. Ademas, la larga trayectoria de la revista documenta los diferentes cambios
producidos en la percepcion belleza durante las diferentes décadas de la historia de la

moda.

La tematica se orientard en la historia de los estandares de belleza de distintas décadas,
seguido de un estudio de un conjunto de sujetos frente a portadas de la revista
previamente seleccionadas, para asi conocer su reaccion frente a diferentes tipos de
belleza. Finalizara con un analisis e interpretacion de los datos obtenidos y una

conclusioén final.

Busca asi entender y demostrar de una forma mas profesional y completa los aspectos
relacionados con la percepcion de la belleza, y asi ampliar los conocimientos sobre el

tema en particular y en el mundo de la moda en general.

Para la realizacion de este proyecto, se han reunido previamente datos de interés para
esta tematica. Dichos datos se han obtenido en libros, diccionarios, articulos, revistas y
paginas web. Para elaborar de manera dptima el proyecto se establecio previamente una
planificacion del mismo para asi incluir todos los datos técnicos y especificos

necesarios asi como aquellos de indole personal.

La tematica elegida se vincula estrechamente con el grado de Publicidad y Relaciones
Publicas, asi como con asignaturas del mismo. Entre ellas destacan: Sistemas de
Informacion y Comunicacién, Teorias de la Comunicacién y la Informacion,

Comunicacion, Educacion y Sociedad, Estructura Social Contemporanea, Métodos y



Técnicas de Investigacion Social, Investigacion de la Eficacia Publicitaria y Laboratorio
de Estudios de Recepcidn, entre otras. Siendo las asignaturas anteriormente citadas una
base fundamental para la realizacion del proyecto.

Como ya se ha mencionado con anterioridad, el presente Trabajo de Fin de Grado se
estructura en dos partes perfectamente diferenciadas. La primera parte se tratara de un
estudio descriptivo de la evolucién del canon de belleza femenino desde mitades del
siglo XX hasta finales del mismo, la evolucion de la Vogue britanica desde sus inicios
hasta la actualidad y conceptos basicos sobre la tematica. En la segunda parte, de corte
empirico y experimental, se incluiran los objetivos, hipbtesis y metodologia del estudio
(en la que se utilizara el método de medicidn cognitivo Eye Tracking), para
posteriormente analizar los resultados y presentar las conclusiones finales sobre el tema

a tratar.



2.- Marco Teorico: Conceptos Basicos

En el presente punto se recogeran diferentes definiciones sobre lo que
consideran canon de belleza tanto autores como la propia revista de moda y belleza
Vogue. Posteriormente se seleccionara una de ellas y se realizara el proyecto en base a
dicha premisa.

2.1.- Definiciones sobre el Canon de Belleza

Han sido muchos los cambios estéticos producidos en la sociedad durante la historia.
Diferentes estudiosos han tratado de determinar qué se entiende exactamente por canon
de belleza, teniendo en cuenta ademas la trayectoria del significado. A continuacion se

citaran algunas definiciones gque diversos autores han acufiado a los canones de belleza.

Segun la Doctora Martin (2002), Doctorada en Comunicacion Puablica y Profesora de
Deontologia Publicitaria y Teoria General de la Informacion de la Universidad de
Alicante, el canon de belleza se trata de un conjunto de caracteristicas que una sociedad
en general o0 en particular considera atractivo, hermoso y extraordinario. Esto se puede
presentar tanto en una persona, en un objeto, en un lugar, etc. Sin embargo, el término

es variable y difiere de una cultura a otra.

En palabras de la escritora estadounidense Naomi Wolf en su libro EI mito de la belleza
(1991):

No hay justificacion historica ni bioldgica para el mito de la belleza. Sus efectos
sobre la mujer de hoy son consecuencia de algo tan poco elevado como la
necesidad que tiene la estructura del poder, de la economia y de la cultura de
montar una contraofensiva contra las mujeres (...) En realidad se compone de

distancia emocional, politica y econdmica y de represion sexual. (p.17)

“El mito de la belleza siempre prescribe en realidad una conducta y no una

apariencia” (p.17).



2.2.- Canon de Belleza segun la revista Vogue

Muchos han sido los diferentes tipos de belleza que la revista de moda mas emblematica

hasta la fecha ha recogido entre sus paginas.

Los multiples cambios en su direccion y en su departamento creativo han permitido que
muchos tipos de belleza se colasen en cada nimero de la revista. Es por ello que Vogue
se ha caracterizado desde sus inicios por mostrar diversos tipos de belleza, teniendo en

cuenta los diferentes tipos de atractivos que imperaban en el momento.

Si bien es cierto que la publicacion en determinadas temporadas se centraba en un tipo
de cuerpo mas delgado y esbelto, en la actualidad ha demostrado que todo tipo de

belleza es Unica, diferente y especial.

Por lo tanto, y teniendo en cuenta lo mencionado con anterioridad, se puede afirmar que
la revista considera canon de belleza a las diferentes tendencias y preferencias estéticas

que recoge la sociedad en un lugar y momento especificos.

2.3.- Definicién acogida para el proyecto

Teniendo en cuenta las diferentes definiciones enunciadas con anterioridad, la mas
propicia para el presente proyecto, y por ser la mas relacionada con el mismo, seré la de
la propia revista. Esta definicion permite seleccionar las diferentes tendencias de cada
década, permitiendo realizar un estudio mas extenso sobre los distintos canones de
belleza que imperaban en cada decenio desde mitades del siglo XX hasta finales del

mismo.



3.- Desarrollo y situacion internacional de la revista de moda y belleza

Vogue

La historia de la afamada revista Vogue, también conocida como “la biblia de 1a

moda” comenzd a finales del siglo XIX.

lustracion 1 - Primera portada de Vogue USA 1892

Sus inicios se remontan al afio 1892 en Estados Unidos, cuando Arthur Baldwin
Turnure, miembro de la alta sociedad noeyorkina, buscaba crear una publicacién que se
centrase en estilos de vida e intereses de la clase social a que el mismo pertenecia. En
un principio se trataba de una gaceta semanal dirigida por los aristocratas neoyorkinos
de la época, y su contenido se centraba en temas de interés social y cultural.

En 1909, tras morir su fundador, Condé Montrose Nast, un importante ejecutivo de la
industria editorial de St. Louis adquirio Vogue. Desde un principio comenzd a aplicar
grandes cambios, en un primer lugar observo que los ingresos de la revista debian
provenir de la publicidad y no del patrimonio de algiin empresario de las altas esferas.
La convirtié en una publicacion quincenal, sus paginas de sociedad pasaron a enfocarse

a la moda, mejoro la calidad de su papel y modernizé tu tipografia y disefio incluyendo



disefios a color, convirtiéndola asi en la primera revista que publicaria fotografias de

moda en color.

Nast realizo dichos cambios con el fin de ampliar su difusion, buscando ademas

producir las menores alteraciones posibles en sus lectores files, la élite social de

Manhattan. La moda y su proyeccion de la vida moderna fueron elementos clave en el

éxito de la revista, tanto que se repitieron al otro lado al Atlantico.

Fue en septiembre de 1916 cuando Vogue se extendio hasta Gran Bretafia y se

establecio alli, siendo la primera sucursal de VVogue en Europa. Su llegada se

correspondid con la mitad de la Gran Guerra, cuando la amenaza de ataques por parte

de los alemanes paraliz6 la importacion de la Vogue americana al territorio britanico.

Sin embargo, tras finalizar la contienda de manera oficial en noviembre de 1916 la

revista comenzo a funcionar como se tenia previsto, importando el contenido de la

misma directamente desde su sede central establecida en Nueva York. La portada

inaugural de Vogue britanica fue un sencillo dibujo realizado por la ilustradora Helen

Thurlow.
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llustracion 2 - Primera portada Vogue GB 1909



La primera editora de VVogue britanica fue Dorothy Todd, quien fue enviada
repentinamente a Nueva York para aprender edicion de revistas a la manera de Conde
Nast. Fue Elspeth Campcommunal quien, con grandes credenciales sobre moda, la
sustituyd en 1917. Sin embargo, tras una gran pérdida en las ventas de la revista se
desvinculd en 1920. Tras la marcha de Campcommunal, Dorothy Todd volvié a ocupar
su puesto de editora en 1922, pero esta vez contaba con un equipo formado por catorce
personas. Todd intenté que VVogue, una revista centrada en la moda, pasase a centrarse
mas en el arte, tratando de dejar la moda en un segundo plano. Durante los siguientes
afios la revista permitié a muchos artistas mostrar sus producciones al mundo y realizo
importantes colaboraciones con el grupo de Bloomsbury y su circulo de intelectuales

britanicos.

Sin embargo, tras la gran huelga general producida en el afio 1926, Condé Nast se
planted eliminar la revista britanica, ya que la direccion de Todd no se entraba
Unicamente en moda, sino que incluia arte y periodismo, algo totalmente novedoso para
la época, creando asi gran controversia. Tras esto, Edna Woolman Chase, editora de la
Vogue americana, se traslado a Londres con el fin de afianzar sus creencias sobre la

mujer londinense y su estilo y elegancia en cuanto a vestuario se referia.

Sin embargo Todd realizaria un gran descubrimiento, y esto cambiaria completamente
la direccidn de la revista. El hallazgo de fotdgrafos como Cecil Beaton, quien aporto a
la revista una vision nueva y diferente, ademas de realizar otras funciones dentro de la

revista, como ilustrador, caricaturista, estilista, etc.

En 1927, Edna Woolman Chase nombro a Alison Settle como nueva editora de la
edicion britanica de VVogue gracias a su experiencia previa en otras publicaciones. A
partir de ese momento la revista comenzo a centrarse nuevamente en la moda,
adaptandose a los cambios producidos en el negocio y la industria. Las paginas de la
revista comenzaron a incluir perfiles de estrellas de cine y de personajes cuya profesion
se centraba en el ocio y la cultura dando una nueva dimensién a la misma hasta

entonces desconocida.

Sin embargo, la caida de Wall Street en 1929 y la mala inversion de Condé Nast en

bolsa no impidieron a la VVogue britanica continuar gracias a Harry Yoxall, editor



britanico y fundador de la revista. Posteriormente, en 1931 la sede de la revista britanica

se trasladd al numero 1 de New Bond Street.

Tras nueve afios siendo la editora principal, Settle dej6 su cargo. Posteriormente,
Elizabeth Penrose fue nombrada como nueva editora de la version britanica de la
revista. A su vez, el baron britanico lord Camrose rescat6 a Nast y paso a ser el

accionista mayoritario de la edicion britanica.

Tras el estallido de la Segunda Guerra Mundial en 1939 Penrose regreso a Nueva York,
y fue Audrey Withers quien la sustituyo, aunque su interés por la moda era escaso. Pese
a las dificultades, la revisa consiguio superar los obstaculos y la difusion de la edicidn

britanica fue notable.

Finalmente, Condé Nast muri6 en 1942 habiendo convertido Vogue en la revista de
moda mas glamurosa y reconocida del siglo XX. Pese a su pérdida, la edicion britanica

aun alcanzaria nuevas cotas y dimensiones econdémicas y sociales.

Tras finalizar la guerra, la revista comenzo a recuperarse, adaptandose a las nuevas
circunstancias y celebrando el new look, estilo que represento el fin de las restricciones
de la guerra y un nuevo comienzo. Fue en el afio 1946 cuando la publicacién trasladé

nuevamente su sede a Golden Square.

Tras la realizacion de importantes transacciones en 1958, la familia Berry prescindié de
Condé Nast Publications Ltd. durante exactamente seis meses, tiempo en el que S.1.
Newhouse, perteneciente a una de las dinastias de la prensa americana, invirtio en las
publicaciones realizadas por la editorial. Posteriormente la familia Newhouse pasaria a

ser el Unico accionista del imperio Condé Nast.

El gran éxito de la Vogue britanica exigia unas instalaciones de mayor tamario, y fue en
1958 cuando la revista se mudé a su nueva sede central en el edificio conocido como

Vogue House, que se componia de siete plantas y se encontraba en West End.

Withers se retird finalmente en 1959, y fue Aisa Garland, antigua asistente de Daily

Mirror, quien la sustituy6 durante cuatro afios, dando a la revista de un tono ligeramente



politico y reivindicativo. Durante estos afios las fotografias de la edicion britanica se
adaptaron a las nuevas tendencias estaticas que imperaban en el momento gracias a
fotografos como William Klein, Brian Duffy, David Bailey y Terence Donovan entre

otros.

Aisa Garland renuncié a su puesto en 1964 debido a las presiones estéticas y duras
criticas que recibid la revista durante la época. Garland fue precedida por Beatrix
Miller, quien posteriormente habia trabajado en la revista Queen y conocia

perfectamente el estilo Condé Nast, ya que habia sido redactora en la Vogue americana.

Miller conservoé la Vogue briténica retratando los movimientos artisticos que se
Ilevaban a cabo en el territorio britanico y promocionando a los artistas y disefiadores
del mismo. Esto enriquecio notablemente la publicacion britanica. Miller llevo a la

revista a otro nivel dotdndola de impacto visual e ingenio.

A partir de ese momento las fotografias de la revista no buscaban tan s6lo mostrar ropa,

sino contar historias, cada imagen debia ser Unica y transmitir diferentes sensaciones.

Finalmente Beatrix Miller se retir6 en 1986, siendo la editora que mas tiempo estuvo al
frente de la revista. Fue precedida por la conocida Anna Wintour (actual editora jefe de
Vogue USA), quien en 1983 se traslad6 a Londres para ocupar la vacante que dejo
Miller. Menos de un afio después de ocupar su puesto en Londres, Wintour fue
solicitada en Nueva York para encargarse de la edicion americana.

Tras la marcha de Wintour fue Liz Tilberis quien ocup6 su puesto, y se centrd en
articulos sobre salud, algo que hasta ese momento no habia sido de gran interés en la
revista. Por otro lado, figuras de la cultura pop como Madonna, Prince y Minnelli
comenzaron a tener gran presencia en la revista, que ahora mostraba una realidad

alternativa e idilica.

Fue en el afio 1991 cuando la revista celebro su setenta y cinco aniversario con una gran
exposicion fotografica en el Royal College of Art. Sin embargo, a finales del mismo afio
Tilberis ocupd la direccion de la revista Harper's Bazaar en Nueva York, rescatando la

misma.



Alexandra Shulman fue nombrada nueva editora en el 1992 y llevo el mando en la
Vogue briténica hasta 2017, siendo la editora de Vogue mas longeva hasta la fecha.
Durante ese periodo la moda alcanz6 nuevas cotas; se lanzaron nuevas revistas; se
crearon grandes cadenas de moda que ofrecian ropa de calidad y asequible; la fotografia
retomo su autenticidad; y se encargd de mostrar una nueva realismo entre otros
cambios. Gracias a todos los cambios que se produjeron en su entorno y a su gran
repercusion, la revista paso a ser mas global y reconocida, lo que permitio a Londres

recuperar su estatus de capital de la moda.

La llegada del conocido fotografo Steven Meisel cambi6 las normas establecidas, busco
modelos diferentes eliminando la apariencia de la modelo tradicional. La presencia y
colaboracion de Mario Testino, posiblemente el mejor fotografo del mundo, también fue
un gran impulso para la revista y para la integracion de la moda en el arte

contemporaneo.

La Vogue britanica dio un paso mas hacia la era digital fundando en 1996 su pagina
web Vogue.co.uk, lo que permiti6 a la revista expandirse a través de tabletas y
smartphones. Gracias a la globalizacion y a la expansion de la revista, esta se ha

instalado en paises como Rusia, Japdn, India, China entre otros.

Actualmente, el editor jefe de Vogue UK es Edward Enninful, quien anteriormente
gjercid de director para las revistas I-D y W. Se trata del primer hombre en dirigir una
publicacion femenina, esto supone un gran cambio en la direccion de la propia revista,

dirigida hasta entonces por mujeres.

La historia de la revista es muy utilizada para dar credibilidad y para afianzar su
posicién y prestigio, esto se denota en la evolucidn de la revista en cuanto a estética e

imagen se refiere, incluyendo por supuesto la fotografia.
Gracias a su impacto e importancia, el archivo de la revista se trata de una prueba

fehaciente de la evolucion cultural y de los cambios sociales que se produjeron desde

sus inicios hasta la actualidad.
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4.- Evolucién del canon de belleza femenino a traveés del tiempo segun
la revista VVogue

En el presente apartado se analizaran los cambios sociales y estéticos que se
produjeron a partir de la mitad del siglo XX en adelante llegando hasta finales del
mismo. Las diferentes tendencias presentes en las décadas a analizar tuvieron un gran

impacto en la sociedad, repercutiendo incluso en las tendencias actuales.

Se analizara brevemente el contexto historico por el que pasaba la sociedad occidental,
y por tanto la revista britanica en cada década, para asi conocer en profundidad los
cambios que se produjeron y comprender mejor la evolucion de las tendencias de

belleza y estética que imperaban en dicho periodo.

4.1.- Siglo XX

La idea occidental de la belleza ha cambiado radicalmente en poco tiempo, siendo la
revista de moda y belleza VVogue britanica testigo de dichos cambios. Los motivos méas
claros de los cambios estéticos producidos durante este siglo radican en los
acontecimientos mundiales, las transformaciones tecnoldgicas y en las variaciones
sociales provocadas normalmente por la economia y la creacién de nuevas necesidades

en el mercado.

Es innegable que el siglo XX supuso un gran cambio y evolucién de la sociedad debido
a todos los hechos acontecidos en el mismo, lo que repercuti6 finalmente en el canon de
belleza femenino. El progreso y la evolucion social comenzaron a manifestarse,
vaticinando notables cambios en multiples aspectos culturales, incluyendo por supuesto
la moda y la belleza. La emancipacion femenina, la presencia de grandes disefiadores
nacionales e internaciones, la alta costura, la aparicion del fenomeno Hollywood y con
él nuevos iconos de belleza en occidente (Monroe, Hepburn, Taylor, entre otras), fueron

algunos de los grandes momientos.

En el presente proyecto se documentaran los cambios estéticos y su evolucion a partir

de la segunda mitad del siglo XX, ya que es a partir de los afios cincuenta cuando la
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moda comienza a obtener una mayor importancia y protagonismo, y socialmente se
presenta un panorama estable por primera vez tras el estallido de la Segunda Guerra
Mundial.

4.1.1.- Década de 1950.

4.1.1.1.- Situacion general.

Tras el estallido de la Segunda Guerra Mundial VVogue sobrevivio recordando a sus

lectoras la importancia de su nacion y la fuerza de la misma, levantando asi el animo del
pais y creando un clima de confianza y prosperidad. Esto fue algo muy oportuno, ya que
Gran Bretafia estaba en ruina presentando un panorama no muy favorable, lo que obligd

a la revista a realizar reportajes con un bajo presupuesto.

Pese a ello la revista mantuvo su esencia, continuaba siendo receptiva a lo nuevo y lo
atrevido. A través de sus iconicas fotografias la revista comenzo a vislumbrar un gran

cambio en la sociedad de la época, presagiando la “ausencia de clases” en la década de

1960.

Durante la década de los cincuenta la Vogue britanica también se enriquecio de las
grandes noticias del panorama internacional, siendo quizé la mas destacada la primera
coleccion de Yves Saint Laurent para la casa Dior, la cual salvé la firma de la quiebra o

el regreso de Coco Chanel al mundo de la moda en 1954.

4.1.1.2.- Moda.

Siendo los principales temas de moda la feminidad y el refinamiento se llevaron a las
pasarelas, para mostrar las novedades estéticas del momento. Los sombreros y los
tacones de aguja imperaban en la década, accesorios que requerian un gran aplomo y
desenvoltura para poder ser llevados correctamente. Como contraposicion a los tacones
de aguja se crearon los zapatos bicolores de talon abierto, que pasaron a ser un
accesorio muy recurrente entre las estudiantes de secundaria hasta finales de los

ochenta.
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El mercado estaba lleno de alternativas como la imagen “beat” con los zapatos de
ciclista o la falda calabaza, complemento que destacaba por su versatilidad, ya que en
muchas ocasiones se llevaba sobre una blusa, con las nuevas faldas més largas y

escuetas para las mas atrevidas.

El regreso de Chanel llevo consigo la creacion de su bolso mas iconico, el conocido
como 2.55, que pasoé a ser el complemento més destacado de los ochenta. Pierre
Balmain, Nina Ricci y Mercel Rochas fueron los nombres mas destacados de la década

en cuanto a moda y disefio se referia.

4.1.1.3.- Peinados y sombreros.

Durante los cincuenta el cabello sufrié grandes modificaciones y cambios, desde

cardado, teiido, desordenado, entre otros.

Los tintes que se podian aplicar en el hogar fueron una gran apuesta ya que muchas
mujeres podian modificar su aspecto en la comodidad de su casa y en tan solo un dia.

También se popularizaron los tintes en aerosol, que se eliminaban con el lavado.

Respecto a cortes de pelo el estilo corto, ahuecado y desenfadado estuvo presente de
principio a fin de la década, presentando alguna variacion como el flequillo o algtn
postizo. En general, la imagen “intelectual” del peinado conocido como gargon

suscitaba mucha admiracion.

Las tendencias capilares de la época hicieron que las peluguerias se volviesen

indispensables para casi cualquier tipo de mujer.
Los sombreros quedaron practicamente descartados con peinados cortos o ahuecados,

aunque los sombreros en los que primaban la sencillez y las lineas supieron adaptarse a

las circunstancias y triunfar entre las mujeres de la década.
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4.1.1.4.- Cosmética.

Fueron muchos los nuevos cosméticos que surgieron tras finalizar la guerra. Las nuevas
tecnologias y una mente mas abierta llegaron para quedarse y la industria supo como

beneficiarse de ello.

Destacaron los 0jos con una novedosa forma egipcia y unas cejas perfiladas y mas
anchas a juego con la boca, que tenia mayor amplitud y brillo. Las sombras de 0jos
inundaron el mercado con méscaras de pestafas, lapices de perfilar, delineadores y otros

productos.

La llegada de nuevos y aromaticos perfumes fue un éxito, muchos de ellos tenian su

propio aceite de bafio y locion lo que incrementd notablemente las ventas.

Paris se convirtio en un referente del refinamiento e interesaba mucho a las mujeres de

la década.

4.1.1.5.- Silueta y lenceria.

La década los cincuenta se caracterizd por presentar un ideal de belleza basado en
mujeres con muchas curvas y gran busto mostrando la constitucién conocida como reloj

de arena, y considerada hasta la actualidad como la figura femenina perfecta.
Respecto a la lenceria, el sujetador sin tirantes fue un gran éxito con los cincuenta. El
vestido de noche, también sin tirantes, exigia una percha capaz de sostener el pecho alto

y estructurado. Se generalizaron ademas las capas y las faldas de nylon muy

almidonadas.

4.1.1.6.- Iconos de la época.

Marilyn Monroe fue, y sigue siendo actualmente, el simbolo del insuperable atractivo

de Hollywood. Su cabello rubio, su sinuosa figura, su caracteristico lenguaje corporal y
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su insinuacion de inocencia, sumado a su gran carisma, produjeron una combinacion

excepcional que perduré en el tiempo.

Audrey Hepburn se encargo de representar la nueva elegancia de los afios cincuenta, la
beatnik manuda y fina que llevaba ropa de gran categoria. Sus rasgos pusieron el liston
a una altura inalcanzable, pero pese a ello muchas mujeres buscaban imitarla para ser lo

mas parecidas a ella.

Elizabeth Taylor llegé a ser considerada como la mujer mas hermosa del mundo. Su
increible e impactante belleza, completada con unos espectaculares ojos y su cabello
negro hicieron de una nifia artista de los cuarenta una figura culminante en Hollywood

durante los afios cincuenta, sesenta y setenta.

llustracion 3 - Marilyn Monroe, Audrey Hepburn y Elizabeth Taylor

4.1.2.- Década de 1960.

4.1.2.1.- Situacion general.

Vogue proclamo que la sociedad de Gran Bretafa fue unica capaz de renunciar a todo

para volver a renacer y asi recuperar su poder.

Por ese entonces el mundo contaba con una gran cantidad de jovenes cuya conducta,
experiencia y gustos influyeron a la industria como nunca antes habia pasado. Los

nuevos cortes de pelo geométricos y la minifalda no solo se convirtieron en los
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emblemas de la época, sino que eran el claro ejemplo de dicho influjo. Reafirmando
esto, la modelo Twiggy llegd para ser conocida como “el fenémeno del siglo”. Este
fendmeno se conoceria como Swinging London, sin embargo no todos estarian a favor

de estos cambios estéticos tan novedosos y marcados.

Paralelamente se comenz6 a vislumbrar un nuevo orden social denominado
“popocracia” dirigida por musicos, modelos, directores de arte, agencias de publicidad y

fotografos, de los cuales el méas destacado era David Bailey.

Sin embargo, pese al gran contexto cultural en el que se encontraba inmersa la revista,
los primeros afios de la década no fueron faciles. La llegada de los aviones a reaccion y
la amenaza nuclear de la guerra fria crearon desconfianza en las nuevas tecnologias

aplicadas y mostradas por la revista.

4.1.2.2.- Moda.

El gran avance de la moda durante la década de los sesenta fue sin duda alguna la mini
falda, cuyas variaciones oscilaban entre lo increible y lo inverosimil. En todas sus
variaciones, la mini falda la llevaron mujeres de cualquier clase social, desde las
integrantes del clan de los Kennedy, hasta las mujeres corrientes en la playa y en la

calle; su sencillez representaba en la época el siummum de la elegancia.

El espacio y los viajes galacticos también tuvieron gran repercusion en la moda de la
década. Los tejidos y materiales modernos eran considerados como la tltima tendencia.
A medida que avanzaba la década el aspecto unisexual de la era espacial era la gran
apuesta de la industria, al igual que los pantalones pata de elefante y las botas,

encargadas de desplazar al conjunto de la minifalda.
La confeccion britanica dominaba el escenario de la moda, ya que las tiendas

especializadas de Carnaby Street y King’s Road representaban mejor el gusto de la

época que las propias casas de moda.
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La joyeria se sum@ al interés de los materiales modernos incorporando el Op Arty el

arte plastico a sus disefios.

Durante esta década destaca la disefiadora Mary Quant, que ademas de revolucionar la
moda britanica lo hizo con los rasgos propios de la gente de moda. Sus pestarias
postizas, extravagantes colores mate y la creacion de la minifalda constituyeron la

imagen de los sesenta.

Por un lado, Pierre Balmain se encargo de representar y personificar los primeros afios
de la década gracias a su frescura y estructuracion. Sin embargo, su casa de moda cerrd

en 1970 por falta de clientes.

Por otro lado, Paco Rabanne se interesé por el Pop Art y trabajé con plasticos y
materiales para combinar diferentes texturas. Sus disefios destacaban por su aspecto
escultérico e industrial, casando perfectamente con la conciencia modernista propia de

los afios sesenta.

4.1.2.3.- Peinados y sombreros.

Gracias a la llegada de los postizos las mujeres podian cambiar de aspecto y de
personalidad en cuestion de segundos, y fue por ello que esta tendencia alcanzo su

maximo esplendor en la década de los sesenta.
Twiggy popularizé el cabello corto a lo garcon que rapidamente se pasé a ser un icono

de la década. No menos popular era el cabello largo y lacio, pasando a ser propio tanto

de gente famosa y adinerada como de personas de clase media.

4.1.2.4.- Cosmética.
En los afios sesenta los cosméticos llegaron a alcanzar su maxima importancia. El ideal

estético se basaba en ojos pintados, piel blanca y grandes labios palidos, ademas de la

aplicacion de pestaiias postizas y de color.
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Los primeros afios sesenta fueron la época de la imagen “palida”, que a finales de la
década habia vuelto a la explosién de color. El ideal estético se centraba en unos 0jos
grandes y oscuros y en unos labios melocotén o rosas. El colorete, conocido entonces
como rubor, volvid a utilizarse por considerarse indispensable para conseguir la forma

facial ideal del momento.

Las pestafias postizas fueron noticia a partir de 1964 aproximadamente. En primer lugar
lo més novedoso fue el rimel, cada vez méas extravagante y pesado, seguido de los
alargadores de pestafas, una completa novedad hasta la fecha ya que permitia crear el

efecto de tener més longitud y volumen en las pestafias.

El maquillaje Cover Girl suscit6 gran interés, ya que simbolizo lo limpio, fresco, nuevo
y verdadero. Los cosméticos se hacian cada vez mas atrevidos con el uso de las falsas

sombras y las lentejuelas situadas al final del parpado.

Finamente cabe destacar el retorno del maquillaje de piernas, ya que con las minifaldas

una piel demasiado blanca no era aconsejable segln las normas estéticas de la época.

4.1.2.5.- Silueta y lenceria.

Los afios sesenta sefialaron un cambio bastante pronunciado. La silueta deportiva,

elegante y femenina paso a ser mas delgada, larga e incluso desgarbada.

A principios de los sesenta, la ropa interior era una prolongacion de la faja. La llegada
del panti permitia a la mujer conservar su aspecto infantil, evitando que la madurez
reflejase el aburrimiento asociado a las mujeres maduras. Estos cambios se mostraron
también en la lenceria destinada a adolescentes, ya que comenzaron a venderse

sujetadores, ligueros y fajas para ellas.
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4.1.2.6.- lconos de la época.

Julie Chistie se convirtio en uno de los iconos del periodo tras participar en la pelicula
Billy Liar (1962). La belleza de sus facciones y su enigmatica personalidad

simbolizaron a la mujer de la década de los sesenta.

Twiggy fue sin duda alguna el rostro del decenio. Sus facciones delicadas y fragiles, sus
ojos grandes y complexion delgada crearon un nuevo tipo de chica, dando origen a la

imagen de ninfa, popularizada durante el periodo.

Paralelamente, Diana Ross represent6 un nuevo estilo de mujer norteamericana. Junto a
Mary Wells, Aretha Franklin convirtieron a las mujeres en componentes vitales de la

revolucion representada por la musica soul.

w7
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lustracion 4 - Julie Christie, Twiggy y Diana Ross

4.1.3.- Década de 1970.
4.1.3.1.- Situacion general.
La economia se vio muy afectada debido a las tasas de inflacién en aumento, pese a ello

la vida no era tan dura para la sociedad britanica como en tiempos de guerra, aungue el

sentimiento era ya conocido por muchos.
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El cambio méas notable que se produjo en la década se origino en el afio setenta y cinco,
cuando Angela Carter redactd un articulo feminista en el que rechazaba el uso del
sujetador por su simbolismo. Gracias a dicho articulo se comenz0 a apreciar la
evolucion de la moda a través de las décadas, y Vogue comenzaba a plasmar la realidad

social en sus paginas a través de sus columnas y fotografias.

Destaca la aparicion de un revival Art Déco y la explosion de la estética punk de

mediados a finales de la década de 1970.

4.1.3.2.- Moda.

Los afios setenta destacaron por el auge del zapato topolino, en todas sus versiones. Los
multiples recubrimientos de purpurina o tiras de cuero con aplicaciones decorativas se
incorporaron a préacticamente a todas las prendas, destacando en el rock y creando asi el

glam rock.

Durante la década se lleg6 a pensar que los disefiadores buscaban crear un reto social
para las mujeres creando disefios imposibles y extravagantes. Para disefiadores como
Holston, Gucci y Fiorucci la imagen de discoteca fue un una gran inspiracion en sus
disefios, los pantalones de boxeador en raso con tacones altos gozaron también de gran
protagonismo junto a las bragas pantaldn y las mallas de danza, entre otras tendencias

propias del periodo.

A finales de la década, la moda estadounidense cruzé el Atlantico de mano de Ralph
Lauren, mientras que Jean Muir y otros disefiadores britanicos demostraron tener
grandes ideas en el disefio de moda, creando un estilo que continda presente en algunas

prendas hoy en dias.

El punk fue uno de los temas mas Ilamativos y recurrentes entre las tendencias de la
década de los setenta, siendo la tribu urbana mas representativa y particular hasta el
momento. La influencia de Hollywood llevé a la calle el traje en los afios ochenta. Sin
embargo, el conjunto de chaqueta y pantalon perdi6 fuerza, ya que pese a su elegancia

no era versatil, imponiéndose las prendas cefiidas y llamativas a finales del decenio.
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Como disefiador destacado en la década se remarcar la figura de Yves Saint Laurent,
que tras iniciar su carrera con Christian Dior cre6 finalmente su propia firma. Saint
Laurent acabé de pulir la idea del intercambio indumentario entre hombres y mujeres
con el “le Smoking” dirigido a las mujeres, siendo una auténtica revolucion y creando

un icono.

4.1.3.3.- Peinados y sombreros.

El peinado de los setenta destaca por su innovacion respecto al resto de décadas. Las
permanentes volvieron a ser tendencia, obteniendo con ellas cortes geométricos y de

mayor altura.

El rizado fue el peinado caracteristico de la década, sin embargo también destacaban las
trenzas diminutas y las diferentes decoraciones con tejido plisado. Paralelamente, los
cortes de pelo a capas aparecieron en variedades, desde el estilo Klute hasta las capas
largas. El corte a lo Mia Farrow se popularizo rapidamente, asi como el estilo colmena,

el “de tetera”, entre otros.

Respecto al tono, los rojos intensos y artificiales marcaron el decenio junto al tono

castafio anaranjado y los reflejos.

La publicidad logré que las ventas de champu industrial se disparasen gracias a su corte
tradicional, dando remedio a cabellos grasos y sin brillo gracias a las nuevas formulas.
Debido a esto, los envases pasasen a algo mas portatil como bolsitas de champu,

acondicionado, y tintes lavables.

4.1.3.4.- Cosmética.

Algunas de las tendencias de maquillaje de los setenta se recuerdan como locas y
extravagantes. La llegada del maquillaje facial artistico de mano de David Bowie 0 Kiss
marco un antes y un después. EI maquillaje, antes natural y liviano, pasé a ser

exagerado y atrevido.

21



Las revistas de moda y maquillaje, siguiendo las tendencias de la década, daban
consejos sobre cOmo crear la conocida “estructura 6sea” a través del uso de abundante
maquillaje. La “imagen californiana” una de las grandes de la época. La piel bronceada
y los labios brillantes eran comunes durante los setenta. Destacaban también los labiales
transparentes y ufias de elaboracion profesional, el brillo facial, el colorete en barra'y

los lapices negros de antimonio.

La obsesion de las mujeres por lucir un moreno espectacular incremento la venta de

cremas solares.

Otra gran evolucién de la década fue la cirugia estética. Por primera vez las revistas de
moda hablaron abiertamente sobre el tema, que por entonces era considerado como
exclusivo de la clase alta. Ademas, fue un tema muy analizado por diferentes psicélogos

debido a su impacto y repercusién social.

Respecto al perfume mas iconico de la década destaca Charlie. Por primera vez, un

perfume llevo el nombre de una mujer real.

4.1.3.5.- Silueta y lenceria.

Las figuras esbeltas se impusieron a lo largo de la década. Esto supuso grandes
problemas para la salud, ya que muchas jovenes al tratar de alcanzar canones de belleza

casi imposibles pusieron en riesgo su vida.

En contra parte a esto, la celulitis se convirtio en un gran problema que casi rozo la

obsesion de muchas mujeres, y la industria no dudé en aprovecharse de ello.

La ropa interior comenzo a tener gran importancia durante los setenta, y fueron muchos
los disefiadores que entonces comenzaron a centrarse en la lenceria. Las prendas intimas
a juego y los pantis sin costura tuvieron gran repercusién. La ausencia de ropa interior

sin costuras supuso un gran adelanto en cuento a estética y comodidad se refiere.
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El patrén de forma corporal finalmente se consolidd a través de los concursos de belleza

y sus estilizadas y bellas concursantes.

4.1.3.6.- Iconos de la época.

Catherine Deneuve se convirtié en la primera actriz cinematografica de Francia gracias

a su belleza tranquila y fragil.

La modelo somali Iméan con su exotica belleza consiguid convertirse en la modelo de

pasarela mejor pagada de los afos setenta.

Lauren Hutton tuvo su momento mas algido como conejita de Playboy ademas de como
modelo antes de llegar al cine para participar en peliculas como Welcome To LAy

American Gigolo.

*
&

lHustracidn 5 - Catherine Deneuve, Iman y Lauren Hutton

4.1.4.- Década de 1980.

4.1.4.1.- Situacién general.

Margaret Thatcher enmarcé la década de los ochenta modificando, a través de
mandatos, los panoramas econémicos, demograficos y culturales britanicos.
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Paralelamente, Vogue se centro en la fotografia y en la imagen mas que nunca. Buscaba
contar historias y mensajes trasmitir el power dressing (estilos de vida con grandes
aspiraciones). El término “disefiador” comenzd a extenderse hasta casi hacerse
omnipresente. Vogue se encargd de transmitir los excesos de la época pagina a pagina.
Diana de Gales marco el antes y el después de la moda, se convirtié en un icono. En el
afio 1987 su imagen meditica era la mas destacada de la década, y quizas la mas
fotografiada del siglo XX.

Cuando el fin de la época se acercaba, la revista britanica publicé un articulo de

despedida sobre un mundo que se advertia como “seguro para los ricos”.

4.1.4.2.- Moda.

Tras la prosperidad que destaco a finales de los afios setenta las empresarias y las
mujeres comenzaron a buscar ropa méas acorde a sus aspiraciones y deseos. Los lugares

mas propicios para exhibir sus adquisiciones fueron los restaurantes y las reuniones.

La conocida como “temporada social” londinense cambio la calidad de la confeccidn. El
traje de chaqueta se convirtié en un conjunto necesario para las mujeres que deseaban
aspirar a nuevas categorias sociales. Por otro lado, el vestido negro también comenzé a
cobrar gran importancia gracias a su versatilidad y comodidad. Las hombreras
aportaban una figura mas estilizada, marcando la estrechez de las caderas, mostrando

una figura mas varonil.

La nueva riqueza exigia novedades a la hora de mostrar nuevas aspiraciones y fueron
tres firmas las que hicieron eco de ello. Chanel, Vuitton y Hermes fueron las
encargadas de materializar dichas aspiraciones a traves de los bolsos més deseados de
los ochenta. El traje chaqueta de Chanel volvid a ser un icono gracias a personalidades
como Diana de Gales, siendo combinado con gran variedad de prendas. Otros simbolos
de categoria eran los bolsos de nylon de Prada, los relojes de la casa Rolex, la agenda

Filofax, ordenadores portétiles, entre otros objetos.
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La moda occidental cambi¢ tras la llegada de la confeccidn italiana. Armani con su
nuevo corte y estilo propios y Unicos fue el primero en definir su firma gracias a su
sencillez. La moda britanica alcanzé la cima de su prestigio en el momento que la
disefiadora Vivienne Westwood encontrd el modo de sorprender a la prensa con sus
colecciones totalmente diferentes hasta la fecha. Sus ideas eran admiradas y

posteriormente imitadas.

En esta etapa comenzaron a delimitarse los derechos de los animales y debido a ello las
pieles comenzaron a ser socialmente mal vistas. La frase “Hacen falta 20 animales para
fabricar un abrigo de piel, y s6lo una bestia para ponérselo” comenz6 a cobrar mucha

fuerza.

4.1.4.3.- Peinados y sombreros.

En los ochenta el cabello debia tener siembre un aspecto muy arreglado y costoso lo que

hacia que las mujeres comenzasen a depender del secador y del crepado.

Las mujeres invertian gran cantidad de tiempo en la peluqueria para obtener el efecto
deseado. Los reflejos eran mas refinados gracias a los nuevos acabados y estilos

capilares.

El legado de la moda punk hizo que los peinados puntiagudos y tratados con gel fuesen

muy abundantes en practicamente todo Europa.

Los ochenta marcaron el retorno del sombrero. VVolvieron a convertirse en un
complemento indispensable en todo evento social. Algunos modelos que gozaron de
popularidad fueron el enorme malvavisco emplumado, que contaba con gran cantidad
de plumas y no contaba con ala, y el sombrero eduardiano con volumen y con alas

anchas.
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4.1.4.4.- Cosmética.

Con la explosion de la cultura empresarial, el maquillaje perdi6 gran parte de su caracter

Ilamativo para pasar a ser mas mate y sobrio en color.

Se preferia la piel de aspecto natural, a menudo un poco bronceada o con tendencia
pecosay con definicidn de ojos y boca. Las cejas eran espesas, el l1apiz de labios rojo
fuerte o rosa concentrado y respecto a los lapices de ojos ya solo los utilizaba la
princesa de Gales. Mientras, el delineador se adapto a las nuevas tendencias recurriendo

a colores mas naturales.

La idea de emplear una base para hacer juego con el color de la piel de aquella que la
utilizaba era tan buena que a muchas les consto creérselo. Esto dejaba de lado los viejos
bronceados y daba lugar a un acabado suave gracias a la sutil aplicacién de un

maquillaje correctamente seleccionado.

Los ochenta llevaron consigo un nuevo estilo de limpiadores faciales, destacando los
productos de la casa Clarins. El cuidado de la epidermis fue la clave de la cosmética de

los ochenta, prometiendo limitar con su uso el envejecimiento de la piel.

Giorgio, una fragancia descarada y fuerte, fue el perfume de los ochenta pese a ser
prohibido en muchos lugares por su intenso olor, lo que hizo que se potenciase su

atractivo.

4.1.4.5.- Silueta y lenceria.

Gracias los extravagantes conceptos que Jean—Paul Gaultier elabor6 en 1983 se
consiguieron increibles efectos llevando la ropa interior como si fuesen prendas
exteriores. Madonna fue una de las pioneras de este nuevo movimiento mostrando en

una de sus giras mundiales un sujetador con los pechos cénicos.

Los cuerpos tonificados y ejercitados se mostraban a través de prendas cefiidas como los

pantalones cortos de ciclista, las mallas de baile y leotardos.
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La ropa de bafio permitio lucir la belleza corporal. Los bikinis se basaban en un sostén

reforzado y en una braga de corte alto.

Calvin Klein despuntd en ventas con su nueva creacion; unos calzoncillos masculinos
adaptados al cuerpo de la mujer, convirtiendo la comodidad en el valor mas preciado de

la moda de los ochenta.

4.1.4.6.- Iconos de la época.

Respecto a iconos de moda, Madonna marcé un antes y un después en la industria. Se
convirtié en el siummum de lo camaleodnico en la moda, recreandose a si misma en
diferentes papeles, que de alguna manera, todos ellos impresionaron (tanto positiva
como negativamente) a diferentes miembros de la sociedad occidental. Pasé a ser la
clénica de Marilyn Monroe o la diva de discoteca capaz de llevar diversos modelos de

Gaultier.

La Princesa Diana fue un caso muy particular de la moda de los ochenta. Su imagen fue
sin duda una de las mas recurrentes durante el periodo, y es que su estilo y gracia

personal atraian la atencion de todos los medios.

llustracion 6 - Madonna y la princesa Diana
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4.1.5.- Década de 1990.

4.1.5.1.- Situacion general.

En el afio 1991 Vogue celebrd su setenta y cinco aniversario con un gran nimero
conmemorativo mostrando en la portada a las conocidas como supermodelos Linda
Evangelista, Christy Turlington y Cindy Crawford. Su glamur se convirtio en una
herramienta de marketing para la industria; los detalles sobre su vida privada, conjuntos

y pasatiempos siempre eran noticia.

El panorama social cambid en apenas tres afios y la revista se adapt6 al mismo. Vogue
comenzo a publicar articulos de caracter politico (algo que no ocurria desde 1946),
medioambiental, las modas de la alimentacion, entre otros. La fotografia comenzé a
reflejar una nueva sensibilidad dando toques naturalistas mostrando en muchas

ocasiones la estética grunge, tendencia propia de los noventa.

4.1.5.2.- Moda.

La palabra que defini6 la moda de los noventa fue “individualismo”. Se comenzo a
tener en cuenta la carga significativa que aportaba la ropa, sin embargo, se consideraba

un acto también liberador.

Los grandes disefiadores influyeron méas que nunca en la sociedad debido a la gran
importancia que los medios les condecian, el incremento de las pasarelas y el uso de
conjuntos de firma por parte de las celebridades. Durante la década destacaron firmas
como Dior, Givenchy, Galliano y McQueen, cuyos disefios marcaron la época. También
marcaron un antes y un después Anna Sui y Prada, gracias a su apuesta por estilos
retrospectivos, Vivienne Westwood y Alexander McQueen gracias al uso de elementos
historicos en sus disefios, Armana y Donna Karan con su formalismo alternativo, y por
ultimo, Versace y Comme des Gargons con su excéntrico estilo decorativo. Los
disefiadores pasaron a ser grandes técnicos capaces de anticiparse a la moda, lo que les

dio un tremendo éxito.
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Con todo ello, se pudo apreciar una nueva sensibilidad ante los géneros y su uso,
ademas de una nueva dimension en la industria, lo que le dio un aspecto completamente

renovado a finales de siglo.

4.1.5.3.- Peinados y sombreros.

Al igual que la moda, las tendencias capilares respetaban la individualidad personal ya
que la diversidad de las influencias resultaba muy amplia e interesante. Pese a ello, los
estilos que tuvieron mas éxito fueron aquellos que contaron con acumulacion de pelo en
la parte alta de la cabeza, siendo Meg Ryan un referente. También destacaron las
melenas largas a capas cortas durante practicamente toda la década, Jennifer Aniston
fue una de las pioneras en atreverse con este nuevo estilo. La carencia de pelo total fue
quizas el progreso mas llamativo de los noventa, siendo aceptado gracias a la princesa

Carolina de Ménaco, Demi Moore, Sinead O"Connor, entre otras.

En cuestiones de color, las mujeres prefirieron los tonos marrones a los rubios, ya que lo

consideraban mas acorde al momento contemplativo de los noventa.

Los productos capilares fueron menos visibles, dejando de lado el gel y la espuma e

insistiendo en el acondicionamiento y la suavidad del cabello.

4.1.5.4.- Cosmética.

Al igual que con la moda y el cabello, la cosmética de los noventa destacé por buscar su
propia individualidad. Gracias a ello, los maquilladores comenzaron a recibir gran

prestigio y reconocimiento publico.
Gracias al progreso técnico, los diferentes productos contra el envejecimiento y lociones

solares realizaron nuevas formulas que parecian tener mas éxito que las anteriores, sin

embargo, muchas generaban gran desconfianza por parte de su publico.
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Los grandes avances cientificos permitieron poner la cirugia estética al alcance de
muchas, obteniendo resultados estéticos méas duraderos y permanentes y siendo la

liposuccion y el tratamiento por rayos laser los mas destacados.

Otro elemento de belleza de caracter duradero que se impuso a lo largo de la década fue
el tatuaje. Su popularidad se dispar6 adaptandose al gusto de gran parte de la sociedad

de la década.

Otro gran cambio fue el posicionamiento del mercado del maquillaje decantandose por
un target mas juvenil, ya que existian jovenes con un gran poder adquisitivo y que

estaban al dia sobre tendencias y marcas de cosméticos.

4.1.5.5.- Silueta y lenceria.

La forma corporal se encontré sometida a un gran escrutinio. Las dimensiones
corporales sufrieron un gran cambio respecto a la década anterior debido a la polémica
mediatica sobre la delgadez de las modelos y la imagen que proyectaban en la sociedad.
Gracias a ello se comenzaron a ver multiples formas corporales pertenecientes a

diferentes grupos raciales.

Sin embargo, las tendencias en prendas interiores continuaron estando en auge y
aumentando su precio. El Wonderbra se convirtié en un simbolo cultural reconocido por

ambos sexos como representacion de la evolucion social y el feminismo.

4.1.5.6.- Iconos de la época.

Kate Moss fue la representante de la reaccion contra la imagen de las supermodelos ya
que era demasiado delgada para la estética de momento. Sin embargo, pese a ello llegd
a representar a su tiempo. Fue en marzo de 1993 cuando se publicé su primera portada

para VVogue, mostrando la personificacion de la “chica londinense”

Sharon Stone fue considerada un simbolo sexual gracias a su éxito en Instinto basico

con su papel de femme fatal.
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Uma Thurman, ex modelo, alta y hasta entonces rubia, se convirtié en un icono tras su

participacion en Pulp Fiction o en otras peliculas como Henry & June y Batman y
Robin.

llustracion 7 - Kate Moss, Sharon Stone y Uma Thurman
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5.- Estudio de Eye Tracking sobre la percepcion de la belleza segun la

sociedad actual

5.1.- Introduccién

El objetivo de este estudio es conocer la percepcion de diferentes sujetos sobre

la evolucion de la moda y la belleza desde mitad del siglo XX hasta finales del mismo.

Desde los afios 50 el canon de belleza femenino se ha transformado en funcion de los
gustos sociales y de las necesidades que imperaban en el momento. Dichos cambios han
marcado un antes y un después, no solo en la industria de la moda, sino en la sociedad

en general.

Es por ello por lo que el presente proyecto busca analizar de manera objetiva la opinién
de las mujeres que componen la sociedad actual sobre los diferentes estilos femeninos

que imperaban tiempo atras.

Para ello, se utilizard un método de medicidon cognitiva, el Eye Tracking o seguimiento
de la mirada. Se trata de un procedimiento de investigacién utilizado en diversos
ambitos como la psicologia, la publicidad, la interaccion persona ordenador, etc.
(Marcos y Gonzélez-Caro, 2010). Permite ademés obtener un resultado soélido y
concreto del proceso de la comprension humana, permitiendo identificar queé areas del
monitor miran los sujetos mientras realizan las tareas oportunas, y clarificando qué
partes de la imagen, texto, video, grafico, etc. son mas simples o complejas de
comprender por parte del usuario (Rovira, 2016).

Para obtener los datos necesarios para este proyecto, se presentaran un nimero de diez
imagenes a diferentes sujetos para asi comprobar el tiempo de procesamiento medio de
cada portada y la valoracion media de la misma, finalmente cada usuario dara su

opinidn sobre su impresién sobre la publicidad retro o vintage.

32



Una vez obtenidos los resultados de la investigacion se llevara a cabo un analisis
exhaustivo de los mismos aportando conclusiones que esclarezcan el tema central del

proyecto.

Afadir ademas que dicho estudio se llevara a cabo en la Universidad de Valladolid,
concretamente en el laboratorio de investigacion empirica Lipsimedia, cuyos integrantes
serén los encargados de elaborar el disefio del estudio y el planteamiento del mismo.

Agradecer de antemano su disposicion y tiempo.

5.2.- Objetivos e hipotesis

5.2.1.- Objetivos.

Objetivo general:

La presente investigacion tiene como objetivo principal testar de manera eficaz y
efectiva la percepcion que tiene la mujer actual sobre la estética de la belleza femenina
durante la segunda mitad del siglo XX. Se utilizaran portadas de la revista de moda y

belleza Vogue de cada década para la realizacién de dicho estudio.

Objetivos especificos:

Indagar el tiempo de procesamiento de los sujetos segln la década.
Testar las actitudes de los usuarios hacia las portadas seleccionadas.

Conocer cual es la actitud de los sujetos hacia la publicidad retro o vintage.

5.2.2.- Hipdtesis.

HO: No existiran diferencias entre cada década respecto al tiempo de procesamiento
(A=B=C=D=E).

H1: Existiran diferencias entre cada década respecto al tiempo de procesamiento
(A# B+ C+# D+£E).
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HO: No existiran diferencias entre cada década respecto a la actitud (A=B=C=D=E).
H1: Existiran diferencias entre cada década respecto a la actitud (A# B# C# D+ E).

HO: No existiran diferencias entre los sujetos respecto a la actitud sobre la cuestion de
publicidad retro o vintage (A=B=C=D=E).

H1: Existiran diferencias entre los sujetos respecto a la actitud sobre la cuestion de
publicidad retro o vintage (A# B+ C+# D#E).

5.3.- Metodologia

5.3.1.- Técnicas.

Para llevar a cabo el presente estudio se utilizara el método de medicion cognitiva Eye

Tracking utilizando el programa Tobii Studio.

Se trata de una técnica que permite medir los movimientos oculares realizados por el
individuo, para asi conocer lo que la persona estd mirando en cada momento y la
secuencia en la que sus ojos se desplazan de un lugar a otro (Gonzélez y Velasquez,
2012).

Para este estudio en concreto el programa utilizado, Tobii Studio, se entrara en medir el
tiempo de procesamiento, es decir, el tiempo que los sujetos tardan en observar y

asimilar la imagen que se les muestra en pantalla.
Por otro lado, se mediréa la actitud de los usuarios hacia cada portada a través de un
cuestionario previamente realizado que los usuarios deben responder tras haber

observado cada imagen individualmente.

Finalmente, con ambas variables obtenidas se procedera a su analisis y valoracion, para

posteriormente sacar las conclusiones oportunas.
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5.3.2.- Sujetos y Procedimiento experimental.

Para la realizacion de la parte de estudio se contara con un total de veintidds sujetos.

Dichos usuarios seran mujeres de un espectro de edad entre los veinte y treinta afos.

Los sujetos se situaran frente a un monitor y observaran las diferentes portadas de la
revista Vogue correspondientes a la segunda mitad del siglo XX. En un primer
momento examinaran el tiempo que estimen oportuno la imagen que se les presenta en
la pantalla y posteriormente realizaran una valoracion de la misma segun la escala
Likert (siendo 1 que no le gusta nada y 5 que le gusta mucho), mas tarde se les pedira
pulsar una tecla del teclado que tendran situado enfrente para pasar a la siguiente

imagen y asi consecutivamente hasta el final del conjunto de diez iméagenes.

Concretar que las imagenes se presentaran de manera de manera aleatoria, es decir, no

se encontraran dos portadas se la misma década seguidas en el reel.

El estudio se compondré de las siguientes imagenes.
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llustracion 8 - Portadas afios 50
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5.4.- Presentacion y Discusion de Resultados

Tras realizar el estudio a los veintidds sujetos se extrajeron los datos suficientes en lo
referente al tiempo de procesamiento, la actitud y la actitud sobre la publicidad reto o
vintage. A continuacion se presentaran los resultados obtenidos asi como su

interpretacion.

5.4.1.- Tiempo de Procesamiento.

25,00
15,00 e

10,00

5,00

0,00
Anos 50 Afios 60 Afos 70 Afios 80 Afios 90

Tabla 1 - Tiempo de Procesamiento por década (Media)

En la Tabla 1 se representa el tiempo promedio que los usuarios tardaron en observar las
portadas que se corresponden con cada década a analizar. Teniendo en cuenta los datos
obtenidos y tras realizar la prueba no paramétrica de muestras relacionada con la Prueba
Friedman, se acepta la hipétesis HO y se rechaza la H1 relacionadas con el tiempo de
exposicion. Esto es debido a que, tras revisar y analizar los resultados no se observan
diferencias estadisticas significativas (segun la prueba Freedman) entre décadas

respecto al tiempo de procesamiento.
La escasa diferencia de visualizacion entre décadas puede deberse a la similitud que

guardan las portadas de la revista durante dicho periodo, no mostrando cambios

significativos en su composicion.
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Por un lado, el pequefio incremento de tiempo que recoge la década de los afios setenta
puede deberse a las fotografias de ambas portadas, destacando por la extravagancia

propia de la época.

Por otro lado, la década de los cincuenta recoge el menor tiempo de exposicion, y es
que mientras las fotografias de las portadas de los afios setenta destacaron por su
complejidad, las de los afios cincuenta lo hacen por su sencillez. Es por ello, que se
reduce la necesidad de un tiempo mayor de observacion, ya el espectador es capaz de

comprender la totalidad de la composicidn en un menor periodo de tiempo.

5.4.2.- Actitud.
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Tabla 2 - Actitud por década (Media)

En este apartado se conocera la actitud media mostrada por los usuarios ante las
portadas de cada década. Observando los datos obtenidos y mostrados en la gréfica y
teniendo en cuenta prueba no paramétrica de muestras relacionada con la Prueba
Friedman, se acepta la hipétesis H1 y se rechaza la HO, ambas relacionadas con la
actitud. Es decir, si existen diferencias entre cada década respecto a la actitud que

muestran los participantes.
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A lo largo del gréafico se observan notorios cambios entre décadas, siendo las mas
notales la década de los sesenta (con una media de actitud de un 3,045) y la década de

los noventa (con una media de actitud de un 4,023).

Por un lado, se observan incrementos de actitud en los afios sesenta y noventa, esto
demuestra que el publico femenino actual de entre veinte y treinta afios prefiere
portadas mas simples y directas, cuya fotografia y protagonista principal no destaque en

€XCesO.

Por otro lado, las valoraciones mas bajas se encuentran en las décadas de los setenta y
ochenta corroborando lo anteriormente mencionado, ya que estas décadas recogen las

portadas mas Ilamativas.

Observando dichos datos, se advierte que la revista se adapto a los diferentes cambios
estéticos que la sociedad recogia en las décadas a analizar, algo que también demuestra

en la actualidad.

5.4.3.- Actitud hacia la publicidad retro/vintage.

Para conocer la opinion de los usuarios respecto a la publicidad retro o vintage se
afiadié una cuestion referente a dicho tema en el cuestionario de valoracion de las
portadas de la revista. Se pedia a los usuarios plasmar, segun la escala Likert, su opinion

respecto a este tipo de publicidad.

En este caso las valoraciones fueron muy positivas, situdndose todas entre los valores 4
y 5, y dando como media un resultado total de 4,554. Teniendo esto en cuenta, se acepta
la hipotesis HO y se rechaza la H1 referentes a la actitud de la publicidad retro o vintage,

es decir, no hay diferencias respecto a la actitud de la publicidad retro entre los sujetos.

Esto se debe en gran parte a que en la actualidad existe un retorno de lo vintage,

incluyendo por supuesto la publicidad.
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Sin embargo, pese a ello las portadas mas antiguas no cuentan con una valoracién mas
alta respecto a las mas actuales. Esto puede deberse a que los usuarios, al hablar de
publicidad vintage o retro, asocian esta con otro tipo de publicidad, como podrian ser

marcas de refrescos o de alimentacion en general y no con revistas de moda.

5.5.- Conclusiones

Tras analizar los datos obtenidos se pueden extraer las siguientes conclusiones.

Los sujetos en general presentaron un mayor tiempo de procesamiento de media en las
portadas correspondientes a la década de los afios setenta, sin embargo, fue la década
gue menor puntuacién obtuvo respecto al resto. Esto se debe a que las portadas de dicha
época muestran un nivel de complejidad mayor, por lo que es légico que el tiempo de
procesamiento sea superior. Esto confirma que cuanto mayor sea la complejidad de la
imagen mostrada, mayor sera el tiempo de procesamiento de los sujetos.

Como era de esperar, las portadas més actuales, siendo estas las de la década de los afios
noventa, obtuvieron mayor puntuacién por parte de los sujetos. Vogue destaca por ser
una de las revistas de moda méas punteras y actuales en cuanto a estética y actualidad, es
por ello que ha sabido adaptarse a los diferentes cambios que la sociedad ha mostrado a
lo largo de los afios. Es l6gico pensar que actualmente las personas prefieren aquellas
portadas que estan mas proximas a la estética actual y recogen en sus portadas rostros
conocidos.

Analizando y comprobando los resultados de actitud se confirma que en la actualidad

prima lo directo y sencillo y se huye de los excesivamente extravagante y llamativo.

En cuanto a la actitud sobre la publicidad retro o vintage la mayoria de los sujetos se
mostraron muy positivos ante este tipo de publicidad. Esto se debe al retorno de la
misma en la actualidad y a lo que este tipo de publicidad representa. Sin embargo, los
datos recogidos sobre la actitud de la publicidad vintage y la actitud hacia las portadas

de la revista no fueron proporcionales, ya que las portadas més valoradas por los sujetos
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fueron las mas préximas a la actualidad. Esto puede deberse a que existe una clara

disyuntiva entre la publicidad retro en general y la publicidad de moda vintage.

Finalmente, y tras comprobar y analizar los datos que los diferentes participantes
aportaron, se confirma que los tipos de belleza que se presentaban desde mitades del
siglo XX hasta finales del mismo, pese a pasar por todo tipo de cambios y mutaciones,
han sido siempre apreciados y valorados por la sociedad. Actualmente se contintan
valorando dichas tendencias, centrandose mas en aquellas que imperaban en los afios
noventa, pero destacando también aquellas propias de los afios sesenta y ochenta debido

a su presencia e importancia en las tendencias estéticas actuales.
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6.- Conclusion general del proyecto

El presente proyecto ha buscado descubrir como la belleza ha influido en la
percepcion de las personas y como las mismas reaccionan ante ella y los cambios

estéticos producidos a lo largo de las décadas.

El estudio se ha encargado por un lado de documentar la informacion necesaria para la
comprension de los canones de belleza que sucedieron durante la segunda mitad del
siglo XX; por otro ha buscado conocer la opinion de la sociedad actual sobre aquellas

tendencias.

Finalmente, gracias al estudio se ha comprobado que no existen apenas diferencias en el
tiempo de procesamiento a la hora de observar las portadas por parte de los sujetos. Esto
se debe a la configuracion de las portadas de la revista Vogue durante dicho periodo,
demostrando que a pesar de los cambios técnicos y tecnoldgicos producidos durante

estos afos la revista se ha mantenido fiel a la misma presentacion estética.

Por otro lado, una puntuacién mas alta en las portadas mas recientes (correspondientes a
los afios 90) demuestra que la revista ha ido adaptandose a los diversos cambios sociales
y estéticos que se han producido. Reflejando también que la sociedad actual prefiere
aquellas portadas que destacan por su sencillez, algo que la revista ha sido capaz de

prever actuando en consecuencia.

La actitud sobre la publicidad vintage o retro ha demostrado que gran parte de la
sociedad se muestran muy positiva ante el regreso de este tipo de publicidad, pese a no

asociarse directamente con la publicidad de moda.

En conclusién, la belleza es algo que va evolucionando y mutando poco a poco debido a
las tendencias que se producen espontaneamente y a la influencia de los iconos
presentes en cada periodo. Es la propia sociedad la encargada de aceptar dichos cambios
y es entonces cuando se consolidan, formando asi un nuevo canon estético y por lo tanto
un nuevo tipo de belleza. Esto reafirma la idea de que aunque la belleza pueda ser

polifacética nunca dejara de ser Unica.
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8.- Anexos

8.1.- Plantilla del cuestionario

CUESTIONARIO EYE TRACKING

Nombre: Edad:

Observa detenidamente las imagenes que se muestran en pantalla, seguidamente anota
el namero que aparece en la zona superior izquierda de la mismas ¥ i
individualmente del 1 al 5 (siendo 1 que no te gusta nada v 5 que te gusta mucho).

HE Imagen
Punhis de 15
1 2 3 L] 5

NE Imagen
Punhis de 15
1 2 3 4 5

NE Imagen
Punhis de 15
1 2 3 4 5

HE Imagen
Funtsade1a5
1 z 3 4 5

HE Imagen
Puntsade1a5
1 z 3 4 5

HE Imagen
Puntszde1a5

1 z 3 4 5
HE Imagen

Puntizde1a5
1 z 3 4 5

NE Imagen
Punhis de 1 a5
1 2 3 4 5

NE Imagen
Punhis de 15
1 2 3 4 5

NE Imagen
Punhis de 15
1 z 3 L 5

Contesta a la siguiente pregunta:

JQJué opinién te merece la publicidad retro o vintage?
1. Ho me gusta absolufamente nada.

2. No me gusta.

3. Me es mdiferente.

4. Me gusta.

5. Me gusta mucho.
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8.2.- Cuestionarios realizados

CUESTIONARIO EYE TRACKING

Nombre: 2 CUINCTRNR CUEHEH Edad: 25

Observa detenidamente las imagenes que se muestran en pantalla, seguidamente anota
el mimero que aparece en la zona superior izquicrda de la mismas y puntialas
individualmente del 1 al 5 (siendo 1 que no te gusta nada y § que te gusta mucho).

N2 Imagen \O
Puntladelas
1 2 G) a 5

Ne Imagen 3‘
Puntiade las5

1 2 3 @ 5

Ne Imagen C’X

Puntiadelas 9

i B

N¢ Imagen,
Puntiadelas
1 (zj 3 4 5

—

N¢ Imagen 5

Puntdadelas

1 2 3 @ 5
Ne Imagen, L

Puntiadelasl
1 2 3 @ 5

N2 Imagen “

Puntiadelas -
1 2 3 4 (5)

-
Ne Imagen___ %
Puntiade1as ~,

L 2 3 4 ) 5

N2 imagen é;
Puntiadela5
1 i 3 4 5

N2 Imagen,
Puntiadela5s
Ve
1 2 (3) a 5

Contesta a la siguiente pregunta:
;Qué opinién tc merece la publicidad retro o vintage?

1. No me gusta absolutamente nada.
2. No me gusta.

3. Me es indiferente.

Q."";\/Ic gusta.

5 Me gusla mucho.



CLESTIONARIO EYE TRACKING
. . s b k‘.n_" e

."I A 141 i P
Mombre: satoini.. < oo VS o =

Ohbserva detenidamente lag imdgenes que 32 moestran e pantalla, seenidamente anota
gl nimery gue apareee en 1o zong snperior Eguierdn de la mismas ¥ puoiialas
individualmente del 1 2] 2 (sicodo lé.mc o e pusta waida v 5 gue e gusta ook,

3 ;

NEIPagen
Purmiadels b "ﬁl
1 * }bi_; q 5

NE Irzgen__

furmiadela: -
n

1 z H

-
I\-&l

e
M Imagan Sl
Pantiia de 14 b

1 k- 1 a @
Z

B lna g -
Puantoade 123

{17 z ) 4 5
[ o

Ly
9 Imapen 7
Panliedela 5

1 L) 1 & 5
L

(L HIET ] :r_’

Piidelaes 1A 5 e

1 z (K 4 ]

N B g I\-\:‘

Pnl e 1 ah Fa
1 T 1 4 5
4:. _—
N7 bmagen
Puntizdein S Y
1 1 A L] ]
- R
of
ME Imnagen i
Penfindelat s
1 1 K] 4 -
P e
uE I
Punzia de 1 _:\:,
1 7 5 1 5
(.

Conlesta a la sipuiente preg il
LOé npiniim e merece In publicidad retra o vintaee?

S W me zusta abselulaments nada.
20 mas gusta,
3 Mle es - lerentes.
4. Mle psta
f?ﬁ' hide omsta mmcha
W )
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CULESTIONARIO EYT TRACKING

Nomhee: |SAEAG, 0T, hgrdng Tl "4 4

Obsserva derenidamenie lus udgenes que se mocstran en pantalla, sepuidaments anota
el nivmero que aparece en 1 zond operior Zquierda de b mismas ¥ ponidalas
individualmente del 1 al 5 (sicndn 1 que oo 10 gusty mada ¥ 5 que te guses mocho).

W mapen__%
Pt ded a5

1 1 3 .;'?‘u H
_—

N2 mapen ".1_

Furbzde Ly L o

1 ¥ N 2 a
B

ME napo__ gl

Furbiadefaf

1 i D] L q

QA
N2 ragen MIE

PLrblzdelub
1 ¥ -ﬁ'::'l c y

HE ragen
PLrmsdalas
17y . .
1 HEN i 0 5
£1
Y g 1
Ferbeadada
1 z &) 4 5

N2 mape_oet
SRR .
1 z z e 5

NZrnaps

Fuombiz daly b =

1 k] 2 t B
b

M Imags a7

Fumtizde1a b s

1 ’ H (g 5
;

M enagen

Puilesdzdab

1 2 L] 4 5

E

Contesia u la signiente pregonta:
AUhré apinidn e merece I publicidad reten o vintage?

| ™ e ausla sbaclutam snte nada.
2o austa,

ALz es mdilerenle.
I'L'!n.

W S B TR L

4. %l gostn mucie.
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CUESTIONARIO EYFE TRACKING

Poembes: POE dak as Vorves W Rdard: 24

LCibeerva letwenidiwmente lag imagenes que se nestean on pantalla, seguidamente aneis
el wimero que apareees ea la Zona superivy boguierda de ko mismas ¥ punrglas
individulmente del 1 al S (sivode 1 que no te gwsts nada v 5 que Le pusta ooche),

[EREE U
Pmadalal

1 z H Cljl 5

Me rragen_

PLmtiade X s b

1 I 1_'} H 4 H
.

H g

Pumiadela s .,,L

1 z E.L:' 4 5

P Enagr u

PLrpadalas

v (W

M rnapesr 2

Hisill= =145
i 2 E l\:_,; 5

HEZ Fape F‘
Futbizd=lad
1 2 3 1 H

-

G

N lmagzn_ T
Fuatizdz1a2 %

L |'||.r|[§-'i||_l—'|_
Puariadnls s

: 2 1 c @
[ Imagsn ﬁ

Fapliaide 15 5
: 2 3 (:W
—

[ Imapzn |}

Fudbipde 14 5

3 3 E“j H

Copresta A la Higl.li.L'llll' pregunta:
£ Dud opinién te merece lu pubdicidad reire o vintage?

| hems cosm aheolulacments noada,
2 Woame pusa.
2 My sz indiforznme.

GDM-: s,

2. bde st g sh.

sl
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CUESTIONARIOEYE TRACKING

Wembre: (i Blows Gowtd Qe . Tded: 2

Mrhserva Jetenidamente lus imdaenes gue se moestran cn pantalli, seanidameants anota
el nivmen que apirece € la rana ."III]"II’.‘EriI'I-I‘ izquierda de la mismas v punl izl
individunamente del 1l 5 (sienclo 1 que na o gusta nada ¥ 5 que Te gusty muchop

-
M rnapen _ﬂ'
Pustisdalals
1 2 '-.U a
i
[M2 Inag=n Jd
Futtiodz1: 5% —,
1 2 3 a L5
M2 lnagzi j‘—
Futbizde 14 i
0z 2 3 1 5
-

L
Goooe
-
e * lmaper

N3 Inagan_ =
Funtbadelas o

n

Fuatiade 1o =
k 2

1 a 1 a L-'is}

I Imager ‘{

Puntiv e Lad

i 2 5 ey 5
,-'-

Wi lzzen e

Purtiadelal Ty

1 £ 3 4 5

(2

Mewzgen 0

Purltacclalb

ME I sach_ F"‘

Purtiacel al =

1 : 3 Fl (:'.- ¥

N Imsgen

Purdkard 145 &

1 z [5}' 4 5

Contesta a Ly siguiente pregunta:
L00é opinian te mercee b publicidud retro o vintage?

1. ™ me gusla abscloramante e
2, e me musla.
3. e a3 i-diferents.

6‘; e pusta.

3 e st moclne,
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CUFRSTIONARIO EYE TRACKING

Nombre: Tomei e, e LErmio Fedad: 05,

Observa detewidamente lis Insdgcpes gue 30 muestean £ pantalla, seguidamenle anol
¢l mimers gue aparece en i rons superivr guicrds de Iy mismas v puncialas
individualmente del 1ol 3 Csiendn | que nno te gusta mada v 5 gue e ousta e,

K" rnagen '::h.
FuThia det w5
i r H fa 4
LERRIET =11 "'-:-:'I
Fumadelas

—+

Bt lagen v

miadela
3 2 b 4 H

N livagrn_ =

FLroadalal

1 2 Y +) 1 5
—

e IFapmn

ruraiade 1e 3
1 Q“‘- 1 q ]
H

S I zgen -JE:]
Purdiade 123
A

1

g

NS ImagRn &
Purdiadelz s

[
1 F 1 qa \E -:l
b=
HE hinaper_ -
Purriadals 5§ f-'—_gn_
1 2 E] 1) 5
S

“® imaper ';
Panlun dn La 5 =,
1 2 3 I:-Ll 4

e Imagan__ -4
Punkiade 1a f
1 R 3

\1—#

Comesta A la sigmienfc pregonta:
4 Oud opinidn te merece la pruhlicidad retrooo vintage”

1.

=

2 mE FsTa.

d

a Mz Zusa abeclaluments nada,

3o Me e gl et
r:}-.i: Bl
o

3.l gusla muchio



CUFESTIONARIC EYF. TRACKING

- | = ! —
Nl:rrlh::;:(ﬁ_{ L’L M{H TLE Lﬁl‘*"’b"“ﬁ Cdac: 22

Observa detemidane oty las imageme: qne 20 mucstean on pootalla, sepuid arments aneta
el nlimers que Aparece en ld coms soperior baquicrdas de o mismas v puntoalas
individualmente del 1 als (ziends 1 que no te giests nada v 5 que te oty muche).

&
M Irzgen___2
Fartia et a3

i : o 3 u

kE lmcpen L’J
Funtiade 123
I = i q

T
[T T vl
Funkda de 1< 2

1 1 3 4 C
MY Imuper IC:'

P e 12 8 )

1 2 1 3 i

e £
(J_I‘_J:I 1 Lz I. L 3 : i

F
M2 Enagen_ !
Purttince1ah

ll:-‘.
1 F 3 % w5l
L SIEECT] '{ .
Matisdslas -
1 z E] 4 [

M I e E

Punmil-rd= 1 a g
1 T H 4 5

LY
W Imsgen E

Punindul a B

I 1 ] 1 Y
s Imegen_f-

#untiade1a b .
H H H L] [

Contesta a la signicnte progonta:
SO epinidn W mergce 1 publicidad retre o vineage?

L. M o gusta absolvramaente nada.
i Kook gusta

1. Wfe ex indilorenls.

A Mz s ol

T Me gasa mucha.
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CUESTIONARICO EYE TRACKING

Monmbre: —E¥RA SRR URIR Faladl: 25

hservn derenidamenie las imdgenes que se puesrean en panially, seguidamente pootn
&l nivmero yue apareee en ki zons superior inquicrda de la mismas ¥ puntoakis
indiviclmalmenle del 1al S (sicndo L gue na fe gt nada v 5 que te gosea machee).

Weimagen 1
Pumitzdela s et
=
1 i 3 4 ah
TRy TEr e Ll
Poriads Lad =
1 r 3 1 &5t
pit b5
Pantiacz L3 §
1 z ] il 5
1
M Fuapan___y
Fuatiadnla § o
1 Z 1 g ,_\=‘-°|_
M2 Imager = I
Fantpale 12 3 -
1 2 2 [ 5
ca
MElnzger p
Bira rl:.la ] g I:‘-\-'\I.\' .
1 ] Y
Y IRgan £
Purteadelab =
I H 3 %! 5
o laf
J -
M rap=_ s
piokie s dat =
1 z 1 4 Lol
HZ Imagsn 'l
Fuakinide1a§ I .\
1 2 b & Er
3
M2 Imagzn (\.
Funtiade 14 5 £}
3 2 3 q |::5 k
e}

Cunlesta o b siguienle pregumca:
oUhné opinidn e mereee la publicidad remo o vimlagpe?

B prsta absoluLunseots nada
2Mname grsla.

3. Mg ps ncifzrents.

DT PR o

o ;
fj__,"‘ﬂc Ul oene,
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CUESTIONARIO EYE TRACKING

— Edac: » &

Momhbrs:  PASETTR VAW 2s TR

Oibgorva detenidamente ks imipencs gue se muestran en pantally, seguidamente aniia

el pinmery que aparese en 1a cong superior wguierda de la misma: v pantialas
individualmente del 1 al 5 {gicndos | qne no te pusta nada v 5 que e gosia mochao),

M2 Imapen i

Funtiade 145 e
X # o 1 [
et Imagen_~ !
Fantiadz1a% i
1 2 3 g 5
B [mAapan :".'-'
Fantiadz1a14 i
L 2 k! 3 gl
i lmagen
Funtdadz 125
L :-':\ a a3 5
WY Imapen :||
Pupidade 125

~r ] - E

[ 2 E 1 5

a

e Imagen_=
ENLEETE. I 1_\1 =
t UL e 4 5
9 Imagen_<-
untiicle 145 .
' 2 B, @ 5
ot imapen B
Funtipde 1a 5 *
1 2 3 i__-l____l [
" Imagen &
“untiade 125 .
! 2 E 4 E

M Imagen f
Funifade le 5 =
1 p i

2
n

-

Comlesin o b simuiente pregunta:
cUmi opinidn (e merece la publividad reteo U vintage?

I ™ me Znsts absolutarmenle el
X Boeme 3ntE.

G, le as inditoreste,

A, Me gusta,

"
{81 2 e eusta muzie,
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CTUESTIONARIO EYE TRACKING

Iamiars: {L_"'_J’._i"ﬂ!.“._-j L ey e {F-[.E,“, \?_': =1 Lt - -'?.rg

Obacpva detenidamente bis invigenes Jue 52 muestran en pantalls, sepoidaments anots
el nimerd gue aparece 0 In wonn superior Fguiseda de s mismas ¥ puorinlss
individoalemente dol 1 al & dsiendo L oguoe woe e pustn wada ¥ 5 o ic gusta coacho),

s
M2 mapen _-7I
Pumtiacesa b

1 i HEN a 5
ME pnapen 3:

Merilda oo :'ii 5

1 rz) 3 1 5
FEIrmidzEr l! ;

Purmiade La s

1 F3 H @ b
-

N* Im=zer :_Jg

Purfuade 1 ai

L F) 3 a3 y

Ml ii

timagen 1

FPurfun de 14 5

4 E i c eh
—

I é Imagn_i

FPunkimde 1a f -

1 2 2 Y] §

I2lmapen 7

Fuatind=1a b -

1 ¥ iy 4 5

K Inagza A

FuttiodzLa 5

1 z

e nagen
Punbia dzlas
1 x

(=)

e
"

-

Eh

"

HE g G
Purmadalaz
1 2 i

[y
et
-

Coontesta o [a sizuicoe prreponla:
SO opininm te mereee la publicidad reteo o vintage?

I aoms ansta ahackmamanre neda.
Aoy gusta,
A, Mees gl feranta,
4. Ade musla,
(_9?-1:‘- austa muchsa,
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CLESTIONARIO EYE TRACKING

L (. o : P “7
Mambess  Fogh il Cheadsnked | fvaiwiats Fdad: .r_’_l,
{1hzerva detenidamence ls imdgenvs gue se muestean en pantalla, scgnidumenie aoca

el nimern que aparece o b zona superier ioquicsds de L mismis ¥ pantialas
individualmente del T ul 3 (ziendo L gue no te gosts nada v 5 que e gusta o).

e gin_cEh A

Puncuadelas  ~f
-
1 i [ L 5
iy
-
ME Inezgmn_
Puiia delah .
1 1 ] 4 ,"/_.J_
2,
MW= g
:ull.'!l.ﬂ da i ak \ .":‘-_-, .
S
L
N Imaen__ T
Penpiadr La 5 o

L 1 i c_j 5
1

M Innayen 'J!i.:'

Pupdvwdela b -

1 ¥ E L“A‘} 5
MWEImagen S

Funtis de1af )

1 I 3 -H_"J' 5

HEFnaas 4
Fumtledelal
1 2 1 & c_}

Mo Imag=n
Funbimes Le & —
1 z 1

)

M lnagen__)
Fuabisae 1n 5 r/_ \
T pd 3 - a3

K2 Imag=n L%
Funbike 1= 3 et

1 2 i L !:-;-J

T

"

-
e
e

Contesta o la signicnte pregunl
e opinidn le merece la puhlicidad retro o vintage?

LW gata ahsol ulamenss nada.
2 Newre pusm

1. Mees indifsrenne.

1. Me zmsla.

P
L5 e et michi,
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CUESTIONARIO EYE TRACKTNG

"ok [‘!II:'E..In‘:"- A {.E—'FE%EMt-E TFelad: zi}

Ohserva detenidnments las imdoenes que 86 muestran en pantalla, sepuidanente anora
ol nimers que apurece e la poma superior izgquierda de la mizmax y punt dalas
individualmence del 1 al 5 {siencla | e no te gusla nada v 5 que te gosta mucho).

M Ima e ?_
FanLin i 12 5

ME Imaper P
Puntiadels i

e BT T
ME Imaaen L

Surtiadela
1 »

u.
(=
i
"

s hissgen <

Purmadelark
S NG

W e

w

faiade la s
1 z ] 4 |f5_5
ne 'W»a-ﬂ_’f;

Purdiadisnd u b _

1 z 3 4 s
'

M Enage L

Fumtiz dala b

1 * (:3_;!

M2 nagtn Cf

Fusrladzlas

1 2 E g 0

[ |-.m5...._£1: :

FuaLdadz1a 5
i 2 3 Li_.'
Iz

-
a

I & Imap=n, s
Fanbiadr 125 =
i 2 3 (s 5

Clopresta a la siguiente pregumts:
(s opinidm e mereee la pablicidad retro o vintage?

Moo pusta aksalimamenis macl.
EUMome gusla,
3 Me gs and farente.

=, Ple anea

@ Bl ansl mngha.
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TIHONARIO EYE TRACKING

- & [
“oanhre; r‘:l--‘_—“'tl.;"-”’;'--E Cordo Al tere & Flud: 24

Obseryva defenidamente s imAgenes que ze muoestran en pantally, sesoidamente aooin
el miamery que aparece em la o supericr Eguiceds de la mismas ¥ punticls
individualmente det 1 al S (diendo 1 epae no e gosly wada ¥ 5 que te gusta mncho).

o
i E ] &
Fuilwe1a b =

1 3 |: 5] 4 5

HE lnag=1 4

Fuatia ocla 5

1 [z 3 4 3
3

MO lsanRs

Fualscoc Lab -
1 S Ii'il £ 3

ME g Gy
FuarjadsLa g

4l z E @ 3
7

MEEwmaze1_ T

Futtmos1ln b

1 oy E] 4 ]

ME B wagz :"'L

Futtioaziah .J'_.1

1 I3 H |4 5

-
LR FEEC
Fustisezlob

1 : 1 (E."; 3

K2 I g=n

Pl

1 2 ] ]
I|"|

M2 1wagzt <L

FuntdaceLe b e

1 7 2 &) i
} et

e imagan__|

Futtiac=1a%

1 1 z (:_2] i

Contesia a la sigmicnie pregunla:
i0ue apiniin le werece la publicidad retee o vinlage?

|, =g gusta ebaclitumenta noda,
. wums austa,

1w es idilerendi,
@1: Kualy,

& Wlo puara mucha.
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1,

CLESTIONARIO EYE TRACKING

" [
SN . - [N
Sombre: Lo e Ges Uieline Biadl: 22

Orhacrva detenidamente s imigenes gue se mueestean oo pantalla, seguidsmente anids
el nimero ue wpaoeee e s Zong superior apuierda de la mismias v pontaalas
individmalmente del T al § (siendo L goe na te gosta nada v 3 que te gusla mocho),

b lnlagenm _.4

Fantoadelas
L 1 1 1 5
ol

[ Irapem, E:'

Fantosdel a5

y: LE ES | 5
I
Fantiia d-c:.:'_- ; an g
L d
LR Er T ‘-]
Panbila da 1 as S
L 2 3 a Ls |
B g
Feantitn de: La g P
1 2 | LG 5
-
8 Imxunn_i:
Pantiade L 25
1 & 1‘] E] q £
- ix}
2 Imagen__
Pantiia de 1 45
o
L R:r_"n 1 q b
M irsprin, |
Ganriiade Las P
L 1 i ] 5
R
e Imapen, 2,
Pantua diz L3 E Py
1 2 i) la ! £
L
1] Im;'uunﬁ
Fantuade LA 5 =
o LY K 3
1 2 ,\_g_ a !

Contesta a la signicnic pregunia:
ES preg
FOud oploidi te mereee la pabdicidad retre o vioage?

1, Mo mc guata absaluaments nada.
2 Mo me gnsta

1Mo s indileseon

S TEREYTEE

_é.;'- ke cuse muche.
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CUESTIONARIG EYE TRACKING

mombee:  EACGMEC CATD el Fdad:  2A.

Crbserva detenidamente Is fmapenes gue se mooesiran eo paolalla, seguilamente anota
el niitners que aparece on la cona soperion wquicrda de loa mismas ¥ pantialas
individualmeme del 1 al * (ziendo 1 gue wo fe gnsta nada ¥ 5 que te gusta wuacho).

o q 3
-
a2 Imapsn
Fantipile 145 }
1 2 2 q {:;‘J
N2 Imagsn 4
Pumtimd=1ab

W

@ @ 1 s
HE buagsn =
Fontdadelas

1 z ] ] {5
e l'l'lﬁp-’l'l_c&

PLrtdacclal _

1 2 3 L] Ly
ME Impgea ‘:‘t

Puriiiaceda b

1 z 3 a Y
HE - e E

Purfiade 1a s
Py 2z 3 q 5

wrimager A

Punfuade 1w’

1 2 H a [

I\ 2 Imagen +

P},Qltl'm deras

£ 2 3 q H

M lmagzn |

Funtiad= 125 -

: 2 3 4 {3

Conlesta o la siguiente prepnnta:
Sl wpinivn de e reee la publicidad reteo o viotage

1. e e pasta slae atamerte tnda
2, Moo gusta.
W s indiEronts.
i, Mo gias.
i o !
|\_j hde zmars e b,
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CUESTIONARKY EYE TRACKING

! 13 ".4, .
Nuembee: 5 AER LAk F.r::-:d:{J{.-f
Observa detenddaments L imeigenes gue se moesiran en paotalla, sepoidamente anola

el nimers que aparece en la zona seperior iwquierda de la mismas ¥ puntialas
individualmenie del 1 al % (ziendo 1 gue no Le posta vada ¥ S que e gusta muchol,

N2 imagar ﬁﬁ

—
Funtiade 1 = 5 =
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8.3.- Datos del estudio

Tiempo de Procesamiento (Media)

Afios 50 Afos 60 Afios 70 Afios 80 Afos 90
N Valido 20 20 20 20 20
Perdidos 2 2 2 2 2
Media 14,85 17,40 20,08 17,90 16,82
Actitud (Media)
Afios 50 Afos 60 Afios 70 Afos 80 Afos 90
N Valido 22 22 22 22 22
Perdidos 0 0 0 0 0
Media 34 3,9 3,0 3,2 4,0
Actitud publicidad retro/vintage (Media)
N Valido 22
Perdidos 0
Media 4,55

Prueba de Friedman

Estadisticos de

N 20
Chi-cuadrado 4,440
gl 4
Sig. 0,350
asintética

Rangos Rangos
Rango Rango
promedio promedio

Tiempo 2,80 Actitud 2,86
Visualizacién Afios 50

Afios 50

Tiempo 3,10 Actitud 3,77
Visualizacién Afios 60

Afios 60

Tiempo 3,60 Actitud 2,09
Visualizacién Afios 70

Afios 70

Tiempo 2,85 Actitud 2,34
Visualizacién Afios 80

Afios 80

Tiempo 2,65 Actitud 3,93
Visualizacién Afios 90

Afios 90

Estadisticos de

N 22
Chi-cuadrado 27,677
gl 4
Sig. 0,000

asintética
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Blanca Gonzélez Valderrama
Carla Marinez Iglesias
Carmen Garcia Molina
Cristina Alonso Gonzalez
Danae Braojos Carvallo
Irene Barrientos Sanchez
Laura Gonzélez Lépez
Lorena Costa Carrefio
Maria del Mar Ferrer Panis
Marta Torres Estevez
Mercedes Alarcén Calzado
Nuria Cano Esteban
Patrica Cantatore Gamazo
Paula Sanchez Vidal
Raquel Caro Belda

Raquel Conde Martinez
Sara Allende Garcia

Sara Garcia Rodriguez
Sonsoles Gomez Cenalmor
Tamara Alonso Fuentetaja
Ana Oliveira Gémez

Laura de Pedro Maté

Tiempo Visualizacion Afios 50
13,9
19,74

17,44
27,66
14,78
13,33

11,8
13,77

2,21
15,51
15,38
23,54
13,99

6,35
17,29

13,57
10,72
11,68
29,82

4,52

Tiempo Visualizacion Afios 60
10,62
22,92

12,65
15,21
15,87
29,63
20,82
9,13
13,01
19,42
15,41
17,2
38,75
5.2
6,94

21,12
13,01
12,79
22,37
25,91

Tiempo Visualizacion Afios 70
13,99
15,56

14,81
13,6
17,21
24,9
19,62
12,13
7,96
52,36
9,14
24,36
41
10,5
8,55

35,4

21,9
12,69
26,23
19,69

Tiempo Visualizacién Afios 80
15,45
15,14

13,13
17,54
12,47
15,46
16,82
20,75

3,98
55,13

7,89
21,28
33,25
13,74
12,02

31,22
20,38
11,54
12,72

8,05

Tiempo Visualizacién Afios 90
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16,38
7,24

10,4
20,82
12,98
21,39
16,35
13,64
22,16
16,23
13,34
24,01

2338

6,11
16,52

37,33
8,01
10,53
17,31
1,75



