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RESUMEN
El presente trabajo analiza la relacién que existe entre el patrocinio deportivo y su
funcionalidad en un deporte como en el rugby, y mds en concreto en el equipo

femenino ubicado en Méstoles, Jabatos Rugby Club.

La investigacidon se basa en entrevistas en profundidad, busqueda documental,
conocimientos del propio club y participacidon observante.

PALABRAS CLAVE

Patrocinio, Patrocinio Deportivo, Mecenazgo, Redes Sociales.

ABSTRACT

The following work analyzes the functionality of sports sponsorships in a sport such as
rugby, and more specifically in the team located in Médstoles, Jabatos Rugby Club.

The research is based on in-depth interviews, documentary search, knowledge of the
club itself and observant participation.



Capitulo 1. Introduccion
1.1.- Introduccion

Este trabajo trata sobre el patrocinio y mas concretamente el patrocinio deportivo en
un deporte como en el rugby. El rugby es un deporte de equipo que desde hace varios
aflos ha aumentado en Espafia notablemente, como podemos ver con datos
proporcionados desde la FER (Federacion Espafiola de Rugby). En esta temporada
hubo unos 34.323 jugadores federados (masculinos y femeninos) mientras que en el
afo 2012, cuando comenzaba a despegar el rugby, eran 24.707 los jugadores
federados, pudiendo ver cémo desde el afio 2012 hasta la actualidad han aumentado
en mas de 9.525 jugadores.

El patrocinio es muy importante ya que como voy a desarrollar posteriormente, es un
deporte minoritario que por lo general no dispone a penas de ayudas econdémicas, por
lo que funciona como la principal herramienta de financiacién y propagacién del club.

Uno de los puntos a favor, es que el patrocinador siempre intenta absorber los valores
del deporte o deportista hacia su marca y el rugby siempre ha estado caracterizado
por poseer unos valores diferentes, respeto, igualdad, compaiierismo... Por lo que
cada vez mas empresas se atreven a patrocinar clubs de rugby, como es el caso de
Iberdrola, Heineken, Kreab..., ejemplos de empresas espafiolas y extranjeras que han
decidido comenzar relaciones de patrocino con clubs de rugby.

En el trabajo profundizaré también sobre un pilar importante en la ecuacion: el rugby
femenino. Ya que cada vez mas mujeres deciden apuntarse a dicho deporte y teniendo
en no pocos casos el mismo o mayor nivel las mujeres que los hombres (ejemplo que
se da en la seleccién femenina nacional con respecto a la masculina). Hay incluso
equipos de altas categorias que por normativa deben disponer de un equipo femenino
para poder subsistir. Considere importante hace hincapié en este punto, ya que
también es un punto a favor para que muchas empresas decidan patrocinar a un
deporte u otro.

1.2.-Justificacion

El objeto de estudio que se ha llevado a cabo en la realizacién de este trabajo de fin de
grado se puede dividir en dos partes: primero el deporte y mas concretamente el
rugby; y segundo el patrocinio deportivo llevado a cabo en este deporte.

En cuanto al deporte primero podemos apuntar los numerosos beneficios que conlleva
su practica en cuanto a salud fisica y psiquica. Ademas de ayudarte no solo en los
ambitos anteriormente comentados sino también a aprender a trabajar en equipo en
el caso de un deporte colectivo.



Ademas el rugby tiene unos principios y valores que no todos los deportes tienen o
promocionan. Nos encontramos que en la actualidad y sobre todo en Espaiia, el rugby
estd creciendo mas. Incitado y debido a los logros de los equipos masculino y femenino
de la seleccidn Espafiola, “Los Leones y Leonas”, ademas se le estd dando mas
visibilidad en los medios de comunicacion a un deporte que empezd como minoritario.
Como podemos Y también nos encontramos con que el rugby se esta poniendo de
moda y eso conlleva la existencia de nuevos equipos sobre todo femeninos y también
masculinos en Espaiia, ademas del interés de grandes empresas para patrocinar clubs
de rugby en Espafia. Afirmacion que podemos ver en este articulo del periédico digital
“Cinco Dias” -
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2017/11/06/fortunas/1509992443 539202.ht
ml

O como declaraba en el mes de Junio de 2018 para el periédico Marca, la jugadora de
la Seleccién Espaiola, Maria Ribera: "El rugby femenino en Espaiia ha crecido de forma
cualitativa y cuantitativa. Ademds, ahora hay mucha mds repercusion. Cuando yo
empecé nadie veia los partidos porque no habia streaming como ahora"

Por ultimo, el otro tema importante que trato en este trabajo de fin de grado es el
patrocinio deportivo llevado a cabo en el rugby, y en concreto en el club de rughy
Jabatos Mdstoles. Asi mi investigacion se centra sobre todo en que el patrocinio
deportivo sirve como una nueva manera de financiacién y centrandome en el rugby,
un deporte que no recibe o dispone de tanto dinero como el futbol u otros deportes,
por lo que muchos equipos en Espana tienen que ayudarse de los patrocinios para
poder subsistir.


https://cincodias.elpais.com/cincodias/2017/11/06/fortunas/1509992443_539202.html
https://cincodias.elpais.com/cincodias/2017/11/06/fortunas/1509992443_539202.html

Capitulo 2. MARCO METODOLOGICO
2.1. Preguntas de investigacion
Las preguntas que nos hemos hecho en esta investigacion serian principalmente:

¢Como estd el patrocinio deportivo en el deporte en general?

¢Como estd el patrocinio deportivo en el rugby?

¢Hay alguna forma de conseguir mas patrocinios deportivos?

¢El desconocimiento sobre el rugby en determinadas zonas dificulta la
busqueda de futuros patrocinios?

PwnNnpE

2.2. Objetivos
Los objetivos en los que se basa este trabajo de fin de grado son:

1. Profundizar en el conocimiento sobre patrocinio deportivo.

Conocer las buenas practicas de la comunicacion en el deporte.

3. Conocer las buenas practicas que estan llevando a cabo en el patrocinio
deportivo en el rugby.

4. Encontrar el mejor método para el patrocinio deportivo del club de rugby
Jabatos Mdstoles.

N

2.3. Hipotesis

Las hipdtesis que guiaron este trabajado serian principalmente dos y que podré
explicar y resolver en capitulos posteriores.

H1. El desconocimiento general por parte de los posibles patrocinadores de la
existencia y potencialidad del rugby en general y sobre todo el femenino dificulta el
patrocinio en estos equipos.

H2. A pesar de las dificultades con las que se encuentra el patrocinio en un deporte
como en el rugby, la respuesta creativa por parte de los clubs para su abordaje hace
gue esté en aumento, incluso siendo un deporte minoritario.

H3. Los éxitos tanto del equipo femenino y masculino de categorias superiores
(Division de Honor y selecciones espafiolas) han conseguido que grandes marcas lo
patrocinen, lo que genera una repercusion en equipos de categorias inferiores.

2.4. Metodologia

Este trabajo se basa en una busqueda documental en libros, revistas relacionadas con
el tema y también en paginas web especializadas en patrocinio deportivo y en rugby.
Para la obtencion de datos primarios se ha realizado participacion observante, ya que
formo parte del equipo desde la temporada pasada (Temporada 2016/2017), por lo



qgue he podido participar en actividades desde el club, como reuniones internas de la
directiva u charlas formadas en entrenamientos o partidos.

Ademas de observar las distintas acciones participativas he realizado diversas
entrevistas semiestructuradas: al presidente del club, expertos en patrocinio
(Francisco Cabezuelo, antiguo profesor de Patrocinio en la Universidad de Valladolid),
Patricia Garcia (jugadora de la seleccién espafiola de Rugby) y a un patrocinador
(Quiromasajes del Rey). Dichas entrevistas (incluidas en Anexos- Apartado 1) las
explicare mas profundamente en el capitulo de analisis de caso.

La evolucion de mi participacién en el club y de este TFG hizo que planteara algunas
reuniones con integrantes del club para recabar informacidn e ideas relacionadas con
el patrocinio que ibamos a llevar a cabo en la temporada 2017/2018, sobre este tema
hablare mas detenidamente en el capitulo nimero 4.

La “observacién” permite al investigador a poder contar su versién, la versién de las
personas que investiga y a toda aquella informacién que ha encontrado en
documentos.

La observacién participante estd principalmente asociada a la practica investigadora de
los antropdlogos sociales y culturales. Aunque la podemos aplicar en la investigacion
de este trabajo de fin de grado.

“La expresion observacion participante se ha usado para definir una estrategia o
técnica metodoldgica que esta compuesta por una serie de técnicas de obtencion y
andlisis de datos, entre los que encontramos la observacion y la participacion directa.”

En este trabajo de fin de grado la investigacién ha estado principalmente
fundamentada por la observacién participante, ya que han existido entrevistas, se han
analizado documentos del pasado y se han recopilado datos (numéricos por ejemplo).

Segun el autor Jorgensen (2003) la observacion participante es apropiada cuando hay
por ejemplo dos tipos de situaciones:

1. Cuando hay grandes diferencias entre los puntos de vista de los miembros
(jugadores, clubs, federaciones en el caso del rugby) y el de los grupos ajenos
(empresas, organizaciones como los ayuntamientos o la poblacién en general).

2. Elfendmeno se oculta a la luz publica. Aunque en el caso del rugby desde hace
cuatro afos este caso no se da, gracias a la repercusion que estd ganado en los
medios este deporte, lo que acerca a la posibilidad de que sea conocido por la
poblacidon/empresas.. y pueda ayudar al fomento de la propia actividad.

En este trabajo ha predominado la “participacién activa” ya que no solo predomina la
mera presencia de la investigadora en lo que ocurre en el rugby o en el patrocinio
deportivo que lo rodea, sino que la investigadora en este caso se ha implicado en la
propia actividad. Primero como jugadora del equipo que analiza para la investigacién y



segundo como encargada del departamento de patrocinio en el que ha podido seguir
formandose en este ambito.

Ademas de ser jugadora y también elemento clave en el patrocinio deportivo del club,
esta situacién proporciona que mucha informacién sea mucho mas facil de encontrar
(como datos numeéricos, acceso a informacién del rugby..) o que la propia
investigadora ya tuviera esa informacidén previa a la investigacion.



Capitulo 3. MARCO TEORICO

3.1. Aproximacion conceptual al patrocinio y mecenazgo

Segln la Asociacion de Empresas Profesionales Espafolas de Mecenazgo vy
Esponsorizacion (AEPEME), el patrocinio es una estrategia de comunicacion, una
inversion rentable en imagen. Consiste en la inversion por parte de una empresa o
institucion en un drea ajena a su propia actividad (cultura, deportiva, social,
humanitaria...), dirigida a materializar un supuesto beneficio para publicos objetivos
predefinidos.

Segun la Ley 34/1988 o la Ley General de Publicidad, en la articulo 24 encontramos la
definicidon de contrato de patrocinio :

El contrato de patrocinio publicitario es aquel por el que el patrocinado, a cambio de
una ayuda econdmica para la realizacion de su actividad deportiva, benéfica, cultural,
cientifica o de otra indole, se compromete a colaborar en la publicidad del
patrocinador. El contrato de patrocinio publicitario se regird por las normas del
contrato de difusion publicitaria en cuanto le sean aplicables.

Para el director de proyectos de la Asociacién Espaiiola para el desarrollo del
mecenazgo empresarial, Marc Rabanal, el concepto originario de mecenazgo responde
a la vocacion de la empresa de revertir a la sociedad parte de los beneficios que
obtiene de ésta, en forma de dividendo social, puesto que es justamente la sociedad
quien garantiza su propia existencia.

-Algunos antecedentes del patrocinio y el mecenazgo:

e Las ayudas econdmicas que dieron los emperadores romanos en los juegos de
Gladiadores

e También encontramos las aportaciones que realizaron los Médici a los
principales artistas del renacimiento italiano

e Lafinanciacién que tuvo Cristdbal Coldn en sus viajes por la reina Isabel Il

Aunque puedan parecer dos conceptos bastante parecidos, nos encontramos con que
su diferencia se encuentra en los fines para los que una empresa o marca decide
invertir en este tipo de publicidad no convencional. El patrocinio tiene originalmente
un fin mds comercial y el mecenazgo un fin cultural.

En el patrocinio nos encontramos con tres actores, que son los que intervienen
principalmente en esta estrategia de comunicacién:

e El patrocinador, persona que decide financiar el proyecto o campaia
e El patrocinado, es el sujeto que actua y ejecuta una actividad que puede ser de
diversa indole, en nombre del patrocinador



e Por ultimo, se encuentra lo que se conoce en el mundo publicitario como el
target, que son aquellos consumidores a los que llega el patrocinador mediante
su patrocinio.

3.2. Patrocinio Deportivo

Segun Carlos Campos en su libro “Marketing y Patrocinio Deportivo” (1997) describe a
este como “marketing para promover la venta a las empresas de los valores
comunicativos que el deporte puede transmitir”.

En el patrocinio deportivo una de sus principales funciones es valorar al producto
(deporte o deportista en concreto) y al productor (empresa que patrocina al deporte o
deportista en concreto).

Segun Luis Bassat (1993) el deporte tiene “capacidad de captar la atencion, destacar el
mensaje, facilitar la memorizacion, construir imagen de marca y producir impacto
social”. Todas estas caracteristicas han fomentado a lo largo de la historia del
patrocinio, que las empresas se embarcaran en patrocinios con deportes de diferente
indole o incluso patrocinando a deportistas en concreto.

El primer patrocinio deportivo que ocurrié en la historia lo encontramos en los Juegos
Olimpicos de Atenas del afio 1896, con el patrocinio de la empresa de fotografia,
Kodak. Dicha empresa colabord con el Comité de Organizacidn de los Juegos de Atenas
a cambio de un anuncio en el programa oficial de las pruebas.

Con el patrocinio deportivo, se consigue el llamado “patrocinio de transferencia de
valores” (Marc Carroggio, 1996) que es aquel patrocinio en el que algunas empresas se
atribuyen el valor que los deportistas conocidos pueden atribuir a sus productos. Este
tipo de patrocinio ha sido utilizado por marcas como Adidas o Nike, transfiriendo unos
valores que pertenecian a deportistas en concreto, a su marca.

Desde el afio 1975 existe un aumento del patrocino en general, aunque sobre todo, en
el patrocinio deportivo es uno en los que mas se generaliza. Debido a estas causas
(como decia Marc Carrogio en Patrocinio Deportivo: Del patrocinio de los JJ.00 al
deporte local en 1996):

e Cambios importantes dentro del panorama publicitario a partir de los afios
ochenta

e La Responsabilidad Social de la Empresa. En la que patrocinar a un
deporte/deportista en concreto ya no sélo te sirve como publicidad alternativa
sino como representar unos determinados valores que el deporte dota a la
empresa.

e Las restricciones en publicidad para productos como el tabaco o el alcohol, lo
gue generd que buscardn alternativas para poder publicitarse y una de ellas
principalmente fue el patrocinio deportivo. (Ej: En la F1 empezaron a aparecer
empresas como Marlboro, Martini... )



La inversion de las entidades publicas en actividades deportivas, culturales, o
de otra indole son bastante limitadas o incluso solo invierten en necesidades
basicas.

Globalizacién de los medios de comunicacién (sobretodo en la Television).
Aumento de la valoracidon de actividades deportivas, culturales, etc por la
sociedad en general.

Por parte de las empresas, uno de sus principales objetivos es aumentar la
imagen institucional por lo cual se embarcan en actividades de patrocinio
cultural o deportivo, para poder llegar a alcanzar ese objetivo.

El patrocinio deportivo presenta unas ventajas e inconvenientes que he considerado
fundamental enumerar.

-Ventajas:

El deporte es una actividad que es llevada a cabo por el publico en general

El patrocinio ya sea deportivo o de otro tipo, tiene unos costes mas bajos que la
publicidad convencional.

El mensaje del patrocinio deportivo es recibido con mayor agrado que el
mensaje publicitario.

En la actualidad el deporte estd caracterizado por su espectacularidad en
algunos casos lo que ha fomentado que muchas marcas quieran aparecer en
algunos espectaculos deportivos de gran magnitud (Juegos Olimpicos, partidos
de la Champions League...)

-Inconvenientes:

Segun

Con el patrocinio deportivo o de otro tipo nos encontramos con la gran
dificultad de poder valorar y demostrar la rentabilidad numérica de éste.

El medio y el mensaje escapan al control del patrocinador o empresa

Su gestidn a veces es mdas compleja de lo que parece en realidad

No todos los deportes tienen la misma visibilidad, por lo que a veces es dificil
encontrar rentabilidad en el patrocinio deportivo por parte de la empresa.

Mullin, Hardy y Sutton (2007), hay unos objetivos que toda empresa quiere

alcanzar mediante el patrocinio deportivo, estos serian:

Generar (y aumentar) el conocimiento de la marca o el producto.

Modificar o reforzar la imagen (sobre todo imagen positiva).

Vincularse a segmentos geograficos, demograficos o econdmicos concretos.
Vincularse a la comunidad en la que la marca opera o a la sociedad en general
Relacionarse con los stakeholders de la empresa (proveedores, clientes,
trabajadores...)

La posibilidad de aparecer en numerosos medios de comunicacion sin tener
que realizar grandes inversiones.

El poder promocionar su empresa o producto y asi poder tener un aumento de
las ventas.

Por ultimo, el poder diferenciarse de la competencia, ya que no todas las
empresas se embarcan en actividades como el patrocinio deportivo.



En el rugby, desde hace tres/cuatro afios, y debido a que se “esta poniendo de moda”
ha conllevado que numerosas empresas se hayan interesado por equipos o incluso por
estar junto a la seleccidon espafiola. Se podria enumerar dos hitos que han ayudado al
rugby espafiol a tener otra visibilidad en el panorama deportivo espaiiol:

e Tanto la seleccion femenina como la masculina compiten en los JJ.00 de Brasil
(2016)

e El partido de la Copa del Rey que se celebro en el estadio José Zorrilla
(Valladolid) en el afio 2017 y que concentro unos 25.000 espectadores.

Ademas el rugby presume de poseer unos valores inigualables lo que también ha
ayudado que algunas empresas quieran asociar mediante el patrocinio, la “absorcién”
de esos valores.

Para el rugby espafol, el patrocino es la herramienta econdmica que mas les ayuda. Ya
gue numerosos equipos espafioles no disponen de grandes cantidades monetarias
propias; éstos se ayudan de las fichas de los jugadores, socios y del patrocinio
deportivo.

Ademas desde hace dos afos, nos encontramos con grandes empresas que deciden
patrocinar una liga en concreto, como en el caso de las categorias maximas tanto
masculina como femenina. La Division de Honor masculina es patrocinada por
Heineken y la femenina por Iberdrola.

3.3. Redes Sociales

Atendiendo a la definicién de Redes Sociales en Wikipedia nos encontramos “con qué
estas se refieren al conjunto delimitado de individuos, grupos, comunidades y
organizaciones vinculados uno a otros a través de relaciones sociales.”

Las Redes Sociales suponen una revolucion en el patrocino deportivo ya que da la
posibilidad de impactar sobre el usuario y ademas aumentar la visibilidad de las
empresas patrocinadoras.

Segun Juan Enrique Gonzalez Vallés (2003), afirma que las Redes Sociales han
encontrado en el deporte un dmbito perfecto para su propagacion y que ademds el
deporte se ha percatado de las grandes capacidades que ofrecen las RR.SS para
transmitir su mensaje.

La mayoria de los clubs de rugby en Espaiia, utilizan las Redes Sociales para contar
cualquier cosa (captacién de jugadores o simplemente de socios, horarios de
entrenamientos y partidos u otro tipo de informacidn relativa al club o al rugby en
general).
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Los podemos encontrar principalmente en las siguientes RR.SS: Facebook, Twitter,
Instagram y YouTube. Ademas la mayoria de clubs deportivos disponen de una pagina
web propia.

¢Y cdmo ayudan las Redes Sociales en el patrocinio deportivo en el rugby? A pesar de
gue puede parecer que unas publicaciones en redes sociales no ayudan mucho a dar
visibilidad a las empresas patrocinadoras, es una de las principales caracteristicas que
podemos encontrar en cualquier dossier de patrocinio de un club de rugby en Espaia.
Mediante la apariciéon en la mayoria de publicaciones, en la misma carteleria que
suben a Redes Sociales o incluso en clubs un poco mas grandes y de mayor categoria
que ponen sus partidos en directo o mas tarde en la plataforma de YouTube, en esos
partidos hay publicidad estadtica en la que se incluye los logos de las empresas
patrocinadoras.

Ademas de la existencia de numerosos eventos de rugby en los que las Redes Sociales
ocupan un lugar importante al estar intentando retransmitir el evento al momento
(caracteristica que ayuda a las RR.SS de ser un elemento mds en el patrocinio
deportivo).

Hoy en dia la mayoria de la poblacién usa en su dia a dia las redes sociales ya sea en su
dispositivo mévil o en un su ordenador. Segun IAB Spain en el afio 2017 en Espafia
habia mas de 19 millones de usuarios, lo que también ayuda a que las organizaciones
deportivas se unan para estar donde operan la mayor parte de su publico objetivo.

3.4. Buenas practicas: Comunicaciéon Deportiva y Patrocinio

En este capitulo estudiaremos el caso de uno de los mejores equipos de Espafia: el
Valladolid Rugby Asociacién Club (VRAC).

El VRAC tuvo su comienzo en un colegio (Nuestra Sefiora de Lourdes de Valladolid) en
los afios 70, aunque no se fundd como equipo federado hasta 1986.

Al principio uno de sus primeros patrocinadores fue “Granja Conchita” (explotacion
ganadera de vacas de leche), ahi comenzd su relaciéon “comercial” con empresas del
sector lacteo, pasando por “Quesos Canal” y finalmente “Queserias Entrepinares” su
patrocinador desde hace varios afios y el mdas importante, ya que da parte a su
nombre: VRAC Quesos Entrepinares, mas conocido como “el Quesos”.

El equipo consiguid el patrocinio del Quesos Entrepinares al ascender a Division de
Honor, maxima categoria en el rugby, lo que implicd que la empresa decidiese
patrocinar al equipo desde el afio 1991 y hasta la actualidad.

Al ser un club que ha ido creciendo tanto con el paso de los afios, teniendo un equipo
en Division de Honor, dos regionales sénior masculino, un equipo femenino y
categorias inferiores (formadas por mas de 400 nifos), esto implica la necesidad de
tener numerosos patrocinadores. Ya que tienen numerosos gastos como:
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e Licencias federativas en todas las categorias

e Equipaciones para todas las categorias

e Meétodos de transporte para ir a los partidos o a los entrenamientos

e Sueldos de la plantilla de division de honor

e Y por ultimo, el presupuesto restante se destina a la promocién del rugby.

Aunque el equipo vallisoletano dispone de ayudas por parte de las instituciones
publicas (Ayuntamiento de Valladolid, Diputacidn Provincial y Junta de Castilla y Ledn),
considerados también como patrocinadores, cuenta también con otro tipo de ayudas,
como por ejemplo, el campo Pepe Rojo que comparten con su equipo rival, el poder
tener un campo y no tener que pagarlo, es una situacion privilegiada que muchos
equipos no tienen por lo que supone un gasto en la mayor parte de los clubs. el cual
no les cuesta nada en su presupuesto anual.

Ademas del patrocinio del club, otra de las estrategias para poder conseguir
financiacion para su desarrollo, es la captacion de socios. Pudiendo encontrar dos tipos
de socios diferentes: Socio Normal (75€) y el Socio Oro (150€).

También encontramos la venta del Merchandising, venta de entradas en taquilla (solo
para partidos de Divisién de Honor) y la venta de loteria oficial del club.

En cuanto a patrocinio deportivo es uno de los mejores ejemplos en Espaiia, ya que
dispone de uno de los patrocinios deportivos mas longevos en Espafia. El patrocinio
qgue firmo hace 28 afios con el Quesos Entrepinares (exceptuando dos afios en los que
no patrocinio a dicho club). Y es patrocinador mas importante debido a los ingresos
gue aporta al club, motivo por el cual, se le incluyd como parte del nombre del equipo.

Ademas cuenta con otros patrocinadores muy importantes como:

e Portis

e Renault

e TAG Heur

e Joma

e Caspefia S.l.
e Tevasa

e |levanova

e Estrella Galicia
e GoFit

e Cillar De Silos
e José Pariente
e Agroinnova

e Hormitech

e Caja Rural de Zamora
e Vermut Golfo
e AC Hoteles

e Cabreiora
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e Hidrosyplant
e OTIS

Ademas de esos 19 patrocinadores, cuenta con otros colaboradores:

e Avenet Soluciones

e Mecanizados Aceves

e Dehesa de los Candnigos
e LaAlondra

e Esquadra

e LaRapa

e Lycée Francais de Castillay Ledn
e Spagnolo

e Nevasa

e Viveros Gutiérrez

e Autocares Interbus

e Paco Espinosa Restaurantes
e Trigo Restaurante

e Paraal campo

e TraumaMed

e Solid Gear Group

e Rex Sport

e Viveros Fuente Amarga S.L.
e Gamazo 11l

Podemos ver como mas de 38 empresas (contando patrocinadores y colaboradores)
decidieron embarcarse en una relacién comercial, como puede ser el patrocinio
deportivo, en un deporte que empieza a ponerse de moda, pero en el que los
resultados importan. Ya que si el VRAC dispone de tanta ayuda econdémica por parte
de numerosas empresas es incentivado por todos los palmarés que tiene desde su
nacimiento y de la magnitud mediatica que ha conseguido en Valladolid, Castilla y Ledn
y en Espana. Ademas de ser uno de los equipos con mas jugadores que dispone en la
actualidad en Espafia.
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Capitulo 4. ANALISIS DEL CASO

4.1.- Origen del Rugby

Los antecedentes del rugby se remontan a juegos de lucha y juegos de pelota que eran
practicados por numerosas civilizaciones, aunque en occidente es en la Edad Media
cuando se generalizan estos juegos. Probablemente se encontrd el primer origen del
rugby en otro juego llamado “harpastum” que se jugaba en la época de los romanos y
que posteriormente derivd en otro juego llamado “soule” (juego muy popular en la
Edad Media).

Pero el hecho que mas caracteriza y que seria el mayor precedente para la existencia
como tal del deporte que conocemos hoy como rugby, seria la “historia-leyenda” que
sucedio en el afio 1823 en una ciudad de Inglaterra, en la que un estudiante, William
Webb Ellis, en oposicion a todo lo que se habia hecho anteriormente, durante un
partido, cogid el balén con las manos y corrié con él, lo que se considera como uno de
los movimientos caracteristicos del rugby y el precedente por el cual empezé a tener
éxito en Inglaterra este deporte.

Los origenes del rugby se entremezclan también con el nacimiento de otro deporte, el
desarrollo del Futbol Asociacion (conocido comunmente como “futbol”).

La cuna del Rugby principalmente es Inglaterra, ya que a partir del afio 1870 el rugby
se habia expandido por todo el pais, y fue la primera federacidn nacional que se creo
(en el afio 1871).

En Espafia la expansion de este deporte ha sido bastante tardia en comparacién a
otras zonas europeas. Se crea la Federacion Espafiola de Rugby en 1923, cuando en la
ciudad de San Boi (Barcelona) se introduce el rugby como deporte.

Centrandonos sobre todo en el rugby femenino espanol, que desde hace unos 4-5
afos esta cada vez mas en auge en Espafia. En la siguiente tabla podemos ver el
numero de equipos que hay por comunidad auténoma y el total de equipos femeninos
gue hay en Espania.

Comentar que en muchos casos la mayoria de equipos juegan en una liga regular
(Regional, Promocidn o Divisién de Honor), otros son equipos universitarios y otros
estdn en proceso de formarse, sin encontrarse en ninguna liga regular pero si
empezando amistosos hasta que el nimero de fichas o por economia le permita poder
empezar de una manera mas continua.

Ademads algunas ligas, al disponer de pocos equipos en una misma region tienen que
jugar en otras comunidades autdnomas como se da en el caso de equipos de Cantabria
y Asturias que juegan en Castilla y Ledn, y también el caso de Navarra que tiene que
jugar en la liga del Pais Vasco

Tabla 1. Equipos femeninos en Espafia por CC.AA.
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Comunidad Auténoma Equipos

Andalucia 20
Aragon 6
Asturias 4
Baleares 3
Canarias 3
Cantabria 3
Castilla y La Mancha 9
Castilla y Ledn 10
Catalufia 25
Extremadura 2
Galicia 8
Madrid 21*
Murcia 6
Navarra 2
Pais Vasco 12
C. Valenciana 9

TOTAL 143*

Fuente: Elaboracién propia a partir de los datos de la pagina web http://rugbyfemenino.com.es .

*En el caso de Madrid, hay numerosos equipos universitarios que no estan contabilizados por
lo que la cifra total no serian 21 realmente.

La Liga femenina de rugby en Espaia tiene tres categorias: Divisién de Honor Iberdrola
(la categoria mas alta), Regional y Promocidn (sobre todo para equipos que acaban de
empezar, pero no la encontramos en todas las comunidades auténomas de Espaiia).

En cuanto a datos numéricos mas concretos vemos como cuando el rugby empezaba a
despuntar en Espanfa en el afio 2012 , las licencias femeninas estaban en 1.972
jugadoras y en la actualidad estan en 4.662 jugadoras, habiendo un incremento de
2.690 jugadoras en casi solo 5 afios para un deporte considerado como emergente y
un deporte de “chicos” debido al contacto fisico que implicaba.

4.2.-Caracteristicas del rugby

Segun Vazquez Lazo, J.C, (1998) “El rugby es percepcion , andlisis, decision y ejecucion
llevada a sus mdximos exponentes en una accion de juego basada en un conjunto y
dentro de un espiritu de equipo”.

El rugby es un deporte o juego que involucra a quince jugadores por cada equipo en el
campo de juego. En un equipo podemos ver dos tipos de jugadores diferentes, los
delanteros y los jugadores de la linea (o tres cuartos); en el campo de juego
encontramos ocho delanteros y siete jugadores de la linea. A cada partido, cada
equipo puede llevar convocadas 23 jugadoras, pudiendo asi dispone de ocho cambios y
los partidos tienen una duracién de 80 minutos en total, y dividido en dos partes de 40
minutos cada una.
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Ademas del rugby a 15 jugadores existen dos modalidades mas. El seven o rugby a
siete jugadores (modalidad que hubo en los JJ.OO de Brasil) en la que los partidos
duran 14 minutos en total (divididos en dos partes de 7 minutos). Y la otra modalidad
seria rugby a 13 jugadores.

La mayor caracteristica es que el balon siempre se pasa para atras (aunque se pueden
dar diferentes tipos de patadas al balén y que vaya hacia delante) y se pueden
distinguir dos juegos el juego dinamico o abierto (en el que principalmente se pasa el
baldn o se dan fases con mas golpes) y las fases estaticas que serian la touch (seria
muy parecido a un saque de banda en futbol en el que dos jugadores disputan el balén
desde el aire) y la melé (aqui 8ejugadores de un equipo, los delanteros, disputan el
baldn contra los otros 8 delanteros del otro equipo cuando hay un pase adelantado).

Se juega con un balén con forma ovalada y la forma de puntuar seria la siguiente:
ensayar (posar el balén detrds de la marca de palos) serian 5 puntos, y después de
ensayar el jugador pateador tiene que tirar a palos mediante una patada que
corresponderia a 2 puntos. También hay otra posibilidad mientras que estas en juego
puedes tirar a palos mediante una patada la cual si entra serian 3 puntos.

Los principales valores que encontramos en el rugby, los cuales podemos encontrar en
cualquier pagina web de rugby o de clubs, son los siguientes:

e Integridad
e Pasion

e Solidaridad
e Disciplina
e Respeto

4.3.-Club de rugby Jabatos-Mdéstoles

Un grupo de alumnos de la URJC que habian comenzado a jugar en el equipo de la
universidad en el ano 2005-2005, tanto masculino como femenino, decidieron crear en
2014 un equipo federado y totalmente independiente del equipo de la universidad,
con motivo de que muchos jugadores al finalizar sus estudios universitarios tenian que
buscar otra alternativa para federarse en otro equipo de Madrid y poder seguir
practicando rugby.

Jabatos Rugby Club surgié en 2014 como equipo federado en la categoria inicial de
Rugby territorial en Madrid y contando con dos equipos, uno masculino y otro
femenino.

Tras dos temporadas buscando su lugar por el sur de Madrid (2014-2015 y 2015-2016)
viendo la evolucion y la dificultad a la hora de encontrar un lugar donde entrenar y por
unanimidad en su asamblea, deciden unirse a otro club y llegar a un acuerdo, para la
temporada 2016-2017, con el Méstoles Futbol Club, creando una nueva seccién en
rugby. Entran asi en una tercera etapa, tras los inicios universitarios y la independencia
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de la URIJC, pudiendo cumplir uno de los objetivos que tiene el club desde sus
principios: ser la mejor opcién para la practica del rugby en la zona sur de Madrid.

En la actualidad (temporada 2017-2018) Jabatos Rugby Club rompié su acuerdo con el
club de futbol de Méstoles, y con la ayuda del Ayuntamiento de Mostoles ya dispone
de un campo para que los dos equipos puedan entrenar, y entre sus objetivos a largo
plazo es conseguir tener un campo reglamentario para poder jugar partidos en la
localidad de Mostoles.

En esta temporada, el equipo masculino ha estado jugando en la Tercera Divisidon
Regional Madrilefia, con el principal objetivo de poder ascender. A pesar de los
grandes esfuerzos del equipo masculino por segundo afo consecutivo se quedaron a
las puertas del ascenso sin poder conseguirlo. Por otro lado el equipo femenino
intentaba conseguir el mismo objetivo, llegar a la fase de ascenso de Divisién de Honor
B, objetivo que a final de la temporada se fue desvaneciendo consiguiendo finalmente
un cuarto puesto. Aun asi la temporada para el equipo femenino no terminé con la liga
regular sino, que en los meses de mayo y junio compitieron en la categoria maxima de
la modalidad de Seven que hay en Espafia: la Copa de la Reina.

La Copa de la Reina se juega durante tres fines de semanas en tres sedes diferentes
(Alicante, Barcelona y Madrid), el equipo femenino busca mejorar el séptimo puesto
que consiguieron la temporada anterior (Copa de la Reina 2017) y seguir demostrando
gue a pesar de no ser uno de los mejores equipos y de no competir en categoria
maxima estan a la altura de torneos de este estilo.

A lo largo de las cuatro temporadas de independencia del club han pasado por el
mismo distintos jugadores y jugadoras, entrenadores y delegado, teniendo equipos
también en categorias inferiores. En las siguientes tablas podemos observar el cambio
desde la temporada 2014/15 hasta la temporada actual (2016/17).

En las tablas encontramos diferentes tipos de jugadores dependiendo de su edad o a si
pertenecen al equipo sénior o a la escuela. En los equipos sénior masculino
encontramos tres tipos. Sénior (que supera los 18 afios y que no es la primera vez que
se federa en un club de rugby), Junior ( también jugadores masculinos que superan los
18 anos y que es la primera vez que se federan en un club de rugby) y Sub21
(jugadores que se encuentran entre los 20y 21 afios). Y en el sénior femenino
encontrariamos dos tipos: femenina (que tiene mas de 18 afios y que no es la primera
vez que se federa en un club de rugby) y la femenina promocion (que tiene también
mas de 18 afos y que es la primera vez que se federa en un club de rugby).

En cuanto a la escuela, esta clasificada por edades. En esta temporada actual, se

disponen de dos escuelas diferentes: la escuela de Vicdlvaro y la escuela de Mdstoles,
ambas estan empezando y sin ningun equipo formado y fichas federadas.
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Tablas 2-3-4-5 NUumero de fichas desde el afio 2014 al 2018

Temporada 2014/2015

Masculino Femenino
Tipo Cantidad Tipo Cantidad
Sénior 22 Femenina 7
Junior 3 Femenina 18
promocién
Sub21 Entrenador
Entrenador Delegado
Delegado
Temporada 2015/2016
Masculino Femenino
Tipo Cantidad Tipo Cantidad
Sénior 24 Femenina 18
Junior 3 Femenina promocion 12
Sub21 Entrenador
Entrenador Delegado
Delegado
Temporada 2016/2017
Masculino Femenino Escuela
Tipo Cantidad Tipo Cantidad Tipo Cantidad
Sénior 29 Femenina 22 Sub18 1
Junior 3 Femenina 4 Subl6 1
promocién
Sub21 4 Entrenador 1
Entrenador 2 Delegado 1
Delegado 1
Temporada 2017/2018
Masculino Femenino
Tipo Cantidad Tipo Cantidad
Sénior 36 Femenina 21
Entrenador 2 Femenina promocion 5
Delegado 1 Entrenador
Delegado

Fuente: Elaboracion propia con informacion proporcionada por el propio club.

En estas cuatro temporadas lo que podemos ver es que hay un aumento las ultimas
temporadas con respecto a las primeras (excepto en el caso de la femenina que en la
segunda temporada cuando hay mas fichas). Este aumento de fichas y tanto de
entrenadores ha sido motivado por ejemplo a la hora de establecer un campo de
entreno en una zona fija como es en Méstoles, la ayuda de patrocinadores y socios,
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incluso este ultimo afio la ayuda proporcionada por el Ayuntamiento. También como
comentaremos mas tarde la involucracion de un periédico de la zona ha ayudado a
gue se conozca al club y que venga gente nueva o que haya un conocimiento del club
en general. El que haya habido de alguna manera “publicidad” ha ayudado al club en
muchos aspectos y uno de ellos ha sido la gente que se ha acercado a probar el
deporte o incluso a vernos.

También juega un papel especial la creacion de las dos escuelas de rugby: la escuela de
Vicalvaro y la escuela de Mdstoles, que aunque aun estén en proceso, eso ayudard a
las categorias superiores e incluso desde el punto de vista del patrocinio también
puede ayudar ya que involucra a los padres y familia donde muchas veces se consigue
empresas que estén dispuestas a ayudar a un club de este tipo.

En cuanto a la propia organizacién del club, también ha cambiado, especialmente con
la aparicién de dos figuras nuevas: Responsable de financiacién y Responsable de
Comunicacidn. Estas dos figuras, sobre todo la primera, es clave de cara al futuro del
propio club ya que el rugby es un deporte minoritario y que necesita mas del
patrocinio que otros deportes que reciben subvenciones o ayudas. El patrocinio en la
mayoria de los clubes de rugby significa la mayor parte de sus ingresos por lo que es
una figura importante que tenia que haber aparecido desde el principio. Y en cuanto
al responsable de comunicacidn, no tiene la misma importancia que la figura anterior,
pero como comentabamos es un deporte minoritario que apenas aparece en los
medios de comunicacién, por lo que la mayor parte de su informacién esta en las
Redes Sociales o pagina web propia, por lo que es fundamental su trabajo a la hora de
estar poniendo al dia a los jugadores, socios, fans o incluso a las empresas
patrocinadoras de la marcha del club, de quien son las empresas patrocinadoras o de
otra informacidn relevante. (Organigrama: Anexos- Apartado 2.)

La misidn, los valores y objetivos del club de rugby Jabatos-Méstoles.

-Mision:
o Ser un club de rugby que aspire a transmitir valores para formar mejores
personas.
o Fomentar la practica deportiva del rugby en la zona sur de Madrid.
o Ayudar a mejorar la salud y el bienestar de las personas mediante la practica
deportiva.
o Procurar la superacion tanto deportiva como personal.

-‘Valores:

o Respeto
Humildad
Unidad
Fraternidad
Solidaridad
Motivacidn
Compromiso

O O O O O ©O
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-Objetivos:
o Promover y apoyar el deporte a nivel territorial (zona sur de Madrid)
o Incrementar el nimero de jugadores tanto en el equipo masculino como
femenino o de la escuela.
o Consolidar el equipo masculino, femenino y escuelas de rugby.
Mejorar el nivel y sistema de juego del equipo
o Tener un campo deportivo propio.

o

4.4.-Estrategia comunicativa online

Desde los inicios del club, la principal estrategia comunicativa fue estar en las Redes
Sociales (principalmente Facebook, Twitter e Instagram redes donde estaban la
mayoria de los clubs de rugby de Espafia) y en ellas se subiria toda la informacién del
club, de los partidos, clasificacién, menciones especiales a las empresas que ayudan al
club. Y segun ha ido avanzando el club, el siguiente objetivo era tener una pagina web
propia con una personalidad Unica. Objetivo que ha sido conseguido este afio.

La pagina creada por una de las jugadoras que trabaja como programadora en la
actualidad, se basaba en una interfaz creativa e intentando ser principalmente lo mas
informativa posible. La pagina web constaba de siete apartados:

1. éQuiénes somos?
Aqui podemos encontrar una breve descripcién del club, de cdémo se formo, y algunos
datos de la actualidad, junto a fotos del equipo femenino y masculino.

2. Noticias
Este apartado se decidié utilizar para incluir todas las crénicas de los partidos, noticias
relevantes del club, horarios u otra informacién de interés publico.

3. Galeria
Se considero importante, el poder tener una secciéon donde incluir todas las fotos de
los partidos o de otros eventos importantes del club, tanto para jugadores, socios u
personas interesadas en club. A la vez también podria servir para los clubs contra los
gue nos enfrentamos y que pudieran estar interesados en ver las fotos de sus partidos.

4. Plantilla

Con este apartado, se pretendia que cualquier persona pudiera ver quienes son las
personas que forman parte del club, tanto jugadores como staff técnico, ademas de
poder incluir otra informacidn técnica por cada jugador. Esta informacién seria mas de
cara a como se desarrolla el jugador en la liga: Posicién habitual, puntos conseguidos,
partidos jugados, minutos totales en los partidos, amarillas y rojas. Pudiendo ofrecer a
los espectadores, jugadores, patrocinadores, socios u otros integrantes de otros clubs
de cada jugador, su marcha en el club e incluso informacion sobre los entrenadores.

5. Resultados

No podia faltar un apartado en el que poner los resultados de ambos equipos y la
clasificacién de cada uno, para tener un seguimiento completo del club en general.
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Muchas veces los patrocinadores se interesan por clubs que tienen una buena marcha
y que estan en los primeros puestos en las clasificaciones, lo que pensamos que podia
ser un punto a favor incluirlo en la pagina web.

6. Inférmate
Muchas veces al ponernos en contacto con empresas podia haber incidencias cuando
no guardan bien el teléfono de contacto o correo electrénico, por lo que
necesitabamos un apartado en el que si se diera un problema de ese estilo, tuviera un
canal donde ponerse en contacto o poder pedir informacién de cualquier tipo.

7. Login
En este apartado, solo pueden entrar usuarios de la directiva o encargados de la
prensa, para poder incluir toda la informaciéon necesaria y relativa al club.

Al final de este trabajo, en el Anexo (Apartado 3), podrdn encontrar capturas de la pagina web
para que puedan ver el formato que dispone.

JABATOS RC ¢QUIENES SOMOS? NOTICIAS GALERIA PLANTILLA RESULTADOS INFORMATE LOGIN

~—— “-

MOSTOLES

Imagen 4.1. Portada inicial pagina web Jabatos Rugby Club
Fuente: Pagina web : http://www.jabatosrc.es/#/home

4.4.1. Sinergia clave con dos portales de rugby espafioles

En este apartado también incluiré algunos links externos al club pero que ayudan a la
estrategia comunicativa general online del club y que ayudan tanto a como
promocionar el rugby en general como a que aquellos que estén interesados en
apuntarse a rugby vean qué clubes hay y su localizacidén. A la vez que pueden seguir la
trayectoria de la temporada, como partidos y noticias en general de la liga de rugby en
Madrid. Nos centraremos principalmente en dos en la web principal de la Federacion
de Rugby de Madrid ( http://rugbymadrid.com ) y otra pagina web que esta muy de
moda en el rugby en Espaia, Rugby Femenino (http://rugbyfemenino.com.es ) .
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En la primera pagina, la de la Federacion de Rugby de Madrid, es una de las paginas
mas completas sobre el rugby espafiol, en el que podemos encontrar todas las noticas
sobre el rugby en Madrid, partidos y resultados de todas las categorias incluidas en
esta federacion, convocatorias de la seleccién madrileia, programacién y boletines e
incluso documentacién reglamentaria de la Federacion de Rugby de Madrid. En el caso
de esta web y su relacién con el club de rugby Jabatos-Méstoles la encontramos
principalmente en que menciona algunos datos del club, como la direccién de la sede
principal, correo electrénico principal y la pagina web de la que hemos hablado
anteriormente. Aunque también encontramos otro tipo de informacidon como los
partidos, resultados y la clasificacion de los equipos masculino y femenino.

TENDENCIAS Majadahonda, campeonas de los GPS 7s Iberdrola Copa de la Reina v ]&]o]

FEDERACION DE
RUGBY DE MADRID

x

INICIO FEDERACION v COMPETICIONES v SELECCIONES v COMUNICACION v DOCUMENTACION v CAT. INFERIORES v

* ok ok

****

Comunidad
de Madrid

CONVOCATORIA SELECCION SEVEN CONVOCATORIA SELECCION SUB 15

©1ID 10 AAACAHIIL INIA

Imagen 4.2. Portada inicial Federacién de Rugby Madrid.
Fuente: Pagina web de la Federacion de Rugby de Madrid http://rugbymadrid.com

La segunda pdagina que mencionamos anteriormente “Rugby Femenino” , es una
pagina web aunque también se puede encontrar en redes sociales como Facebook o
Twitter, que fomenta el rugby femenino en Espafia y que estd constantemente
publicando noticias sobre el rugby femenino espanol, al igual que la pagina de la
Federacidn, sube noticias, sobre partidos y resultados, clasificacién de todas las ligas
gue hay en Espafia y otras noticias relevantes sobre el rugby espafiol y mds en
concreto el femenino.

El rugby femenino, en la actualidad, esta poniéndose de moda gracias a los logros
conseguidos por la seleccion femenina en estos ultimos tres afios, como su
participacién en los Juegos Olimpicos de Brasil o el Mundial de Rugby (Irlanda, 2017).

Al igual que en la otra pagina anteriormente comentada, tiene la misma relacién con el
club, en esta web aparece informacién de tipo lugar donde el club entrena, partidos,
resultados y clasificacién pero solo en cuanto al equipo femenino ya que esa pagina
estd especializada en el rugby femenino espafiol.

22


http://rugbymadrid.com/

Sii

St £ "3
Z > { [E-5]
“La ‘éﬁanja de

S. lldefonso =0

5 20N
& Jabatos Méstoles CF ?f’ k@« f}i \
ombr t =X 4 =
Jabatos Méstoles CF y
a m B . Tarag\cén ~
Detalles de Google Maps Tolgdo ‘ =3
Polideportivo Andrés Torrején, 28935
Méstoles, Madrid, Espafia Quintanar
/ de la Orden
Ver en Google Maps ] <
Consgjegra
Alcézarde, .Campo de
My Maps San Juan~, Criptana &
Lo 5 20km L E-5 ] i RN

Imagen 4.3. Informacion Clubs de Rugby Madrid- Jabatos Rugby Club

Fuente: Pagina web de Rugby Femenino http://rugbyfemenino.com.es/

4.5. Patrocinio actual de Jabatos-Méstoles Rugby Club

Encontramos dos tipos de patrocinio:

0O O O O 0O O O

o O O O

Patrocinador Principal. Este tipo de patrocino se caracteriza por:

Dar nombre a los equipos “Jabatos-Patrocinador Principal” Mdstoles CF
Se colocaria el logo en la parte Fontal de la camiseta

Publicidad en los cubre-palos

Marca principal en los carteles y publicaciones propias de los partidos
Marca principal, espacio publicitario y link en la pagina web del club
Apariciéon en las notas de prensa.

Aportacidn al club: 8.000 € / Temporada

Patrocinador Secundario. Caracterizado por:

Derecho a incluir su logo en la parte trasera de la camiseta (espaciosn 22 o
n? 3; ver fotografia de la camiseta mas abajo)

Aparecera en los carteles y publicaciones propias de los partidos
Disponibilidad de espacio publicitario y link en la pagina web del club.
Aparicion en las notas de prensa

Aportacion al club: 3.500 € / Temporada
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Ademas de los dos tipos de patrocinador, también hay dos maneras de “patrocinio” o
“financiacion” para el club, a los que se denomina colaboradores. En los colaboradores
volvemos a desglosarlos en dos tipos:

o

O O O O

(@]

Colaborador Principal:

Derecho a incluir su logo en la parte trasera del pantaldn (espacio n27)
Aparecera la imagen de marca en los banderines que estd distribuidos por el
campo

Aparecera en los carteles y publicaciones propias de los partidos
Disponibilidad de espacio publicitario y link en la pagina web del club
Aparicion en las notas de prensa

Aportacidn al club: 1.500 € / Temporada

Colaborador Secundario:

Derecho a incluir en la manga izquierda o derecha de la camiseta o en la zona
frontal del pantalén (espacios n2 5, n2 6 o n2 8)

Aparecera en los carteles publicitarios y publicaciones propias de los partidos
Disponibilidad de espacio publicitario y link en la pagina web del club
Aparicion en las notas de prensa

\l

Imagen 4.4. Posibles espacios para incluir logos en camiseta oficial.
Fuente: Dossier Jabatos Rugby Club

-Algunos de los patrocinadores actuales son:

Quiromasajes del Rey
Camisetas Frikis

Sotola

MCP

Ayuntamiento de Méstoles
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4.6.-Usos de Redes Sociales

El uso de redes sociales es la estrategia comunicativa por la que mds apuesta el club y
la que esta continuamente publicando y actualizando, noticias, fotos de partidos, los
carteles y resultados de los encuentros deportivos. Las redes sociales por las que
apuestan Jabatos-Méstoles son principalmente Facebook, Twitter y en menos medida
Instagram.

1. Facebook

Es la red social en la que mas publicaciones realizan y que también utilizan como nexo
para comunicarse con aquella gente interesada en el deporte y en entrenar con este
club. El tipo de publicaciones que podemos encontrar son como los carteles que
anuncian los eventos deportivos, o compartir publicaciones de los actuales
patrocinadores, algunos articulos relacionados con el rugby y por ultimo las crénicas
de los partidos disputados tanto como por el equipo masculino como el femenino.

T

Jabatos Rugby Club

Jabatos Mdstoles
Rugby

@Jz

Inicio

e Tegustav X\ Siguiendo v 4 Compartir = = © Enviar mensaje

Publicaciones

Imagen 4.5. Captura de pantalla Facebook
Fuente: Facebook Jabatos Mdstoles Rugby

En la actualidad Facebook es una de la redes sociales mas usadas por jévenes y no tan
jovenes, por lo que supone una de las mejores maneras de dar a conocer el rugby, el
equipo vy a la vez que también como medio para poder hacer publicidad de los
patrocinadores. Esta demostrado por algunos estudios que las marcas que estan
conectadas o aparecen en redes sociales como por ejemplo Facebook pueden
conseguir mas seguimiento que si no aparecieran; asi que cuanto a mas nimero de
seguidores mas alcance y mas seguimiento se podra obtener.

2. Twitter
Al igual que en la red social anterior, Facebook, sirve de la misma utilidad, aunque

existe una diferencia muy significativa entre ambos, Facebook es una Red Social y
Twitter es una Red de contenidos, un medio de comunicacién. También encontramos
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la oportunidad que todas las publicaciones realizadas cuentan con la ventaja de que en
Twitter cuenta con un publico objetivo mds homogéneo , con la posibilidad de llegar a
mas personas de diferentes edades y caracteristicas sociodemograficas.

Por lo que su utilidad en cuanto a comunicacion para el club, puede ser mas eficaz a la
hora de intentar dar mas visibilidad a sus patrocinadores y al club en general.

Por lo que en mi opinidn me centraria en subir mas publicaciones y mas difusién por
dicha red social.

4.7. Diagndstico de la Comunicacion y Patrocinio del Club

Comparado con temporadas anteriores, en la que la comunicacidn no fue tan fuerte y
con la existencia de una pagina web, desfasada e inactiva, la comunicaciéon del club ha
mejorado notablemente, ya que se planteo y creé una pagina web nueva; las Redes
Sociales se plantearon como una estrategia en la que el club queria estar mas presente
ya que es en las redes donde podemos encontrar a nuestro publico objetivo.

Ademas como se comentara en el capitulo siguiente, desde el principio de temporada,
se planted tener mds comunicacién con medios mas tradicionales y poder sacar
provecho de dicha relacion comunicativa. Desde el club los siguientes pasos para
temporadas futuras, es seguir teniendo una estrategia comunicativa.

En cuanto al Patrocinio, aunque se comentard en el siguiente capitulo, a pesar de
intentar impulsarlo lo maximo posible, con nuevas estrategias y acciones, sigue siendo
la asignatura pendiente, debido a diferentes situaciones que mas adelante se
profundizaran.

A pesar de no conseguir todo lo que ha querido el club, ha habido un paso muy grande
en ambos campos, queriendo cada vez mas poder impulsarlos e igualarse a otros

equipos con mas recorrido, con mas éxitos e incluso en zonas de mas poblacién.

4.8.Entrevistas

En este capitulo incluiré una tabla segun la informacién obtenida en las entrevistas que
realicé durante mi investigacion y ademas de las conclusiones obtenidas

Tabla 6. Respuestas obtenidas en las entrevistas
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Preguntas Patricia Garcia Sergio Pavon Francisco Leticia del
Cabezuelo Rey
Tendencias del | -Compra de -Patrocinio
patrocinio espacios en las deportivo
deportivo equipaciones o femenino
en el campo -Patrocinio de
-Eventos y RR.SS eventos
Importancia del | Sirve como una Sin su Por el nivel
patrocinio para | ayuda existencia, econémico de
los clubs complementaria muchas muchos clubs,
deportivos aayudaso actividades sirve como
becas para los deportivas no | ayuda para su
clubs. tendrian las existencia.
mismas
caracteristicas.
Importancia El rugby es un Es un deporte Es mas Necesita del
que tiene en un | deporte minoritario por | importante patrocinio por

deporte como
el rugby

emergente, y al
no disponer de
ningun tipo de
ayuda, necesita
mucho peso
econdmico para
poder
desarrollarse.

lo que no
reciben apenas
ayudas, por lo
que la
implicacién de
los patrocinios
es importante

que en otros,
porque es un
deporte mas
necesitado en
comparacion a
otros.

su situacién
econdémica en
general, y
para poder
tener mas
visibilidad.

¢Qué esta
funcionando?

Activaciones u
eventos.
Redes Sociales

Proyectos de
escuelas con
categorias
inferiores

Comunicacién
en RR.SS y
visibilidad en
equipaciones.

éQué esta
fallando?

La activacion o
realizacion de
eventos
entorno al
deporte con la
marca.

Desconocimiento
por parte de la
poblaciény
negocios.

La poca
visibilidad
gue existe del
rugby en
Espafa.

Beneficio que

Los valores y

-Generacion de

-Que la marca

-La asociacion

obtienen las experiencia imagen de marca | absorba los con un
empresas gue aporta el | -Localizacidon en | valore del deporte con
rugby como el drea de deporte. unos valores
deporte, asila | influencia -Patrocinar un | distintos a los
marca puede | -Evita saturacién | equipo demas.
asociarse publicitaria minoritario
dichos -Presencia en
valores. medios
diferentes
Obstaculos a Poder quitar la Enla
salvar para el desconfianza actualidad,
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buen que existe por nos

funcionamiento parte de las encontramos
del patrocinio empresas ante con una

deportivo en el una accion de situacidn que

rugby patrocinio. impide al
rugby
ascender en el
patrocinio,
debido ala
dictaduray
omnipresencia
del futbol.

Fuente: Elaboracidn propia a partir de la informacién proporcionada por los entrevistados.

Lo primero decir que hay preguntas que no todos los entrevistados pudieron
responder debido a desconocimiento de la propia pregunta. Como por ejemplo
tendencias en el patrocinio deportivo rugby, ya que muchos de los entrevistados
desconocian cuales son las tendencias o las mejores propuestas a llevar a cabo.,

La mayoria de los entrevistados coinciden en que el rugby es un deporte minoritario
que por lo general no dispone de ayudas o becas econédmicas, por lo que el patrocinio
gana gran importancia para su desarrollo como equipo. Y proponen también que las
Redes Sociales ganan peso en cuanto a patrocinio deportivo ya que los equipos usan
con bastante frecuencias las redes para la mayor parte de su actividad.

Ademas de proponer la existencia de eventos o activaciones como nuevas formas para
poder incentivar a los patrocinadores e incluyendo técnicas mds clasicas como la
compra de espacios en las equipaciones o en los propios campos de juego.

Como conclusidn final después de entrevistar a estas cuatro personas, decir que por lo
general queda mucho que avanzar y crecer en el patrocinio, que se deben innovar con
nuevas técnicas para poder seguir subsistiendo en un deporte en el que existen clubs
muy pequefios que necesitan de varias empresas que le ayuden para poder
desarrollarse.
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CAPITULO 5. PROPUESTA COMUNICATIVA- PATROCINIO

En este capitulo se van a comentar algunas ideas o propuestas comunicativas y de
patrocinio que se han llevado a cabo en este trabajo de investigacidn-accién y que
pretenden seguir implementdndose. Primero se contaran las que han tenido mas que
ver con el dmbito comunicativo y después las de patrocinio.

5.2. PROPUESTA COMUNICATIVA

Uno de los principales problemas que nos encontramos es que en el municipio de
Mdstoles no lo conocen, por lo que al contactar con los comercios o incluso el propio
Ayuntamiento, desconocian la existencia de la formacién de un club de rugby que no
ha parado de crecer desde su nacimiento.

Por ello se planted como una de las primeras acciones la relacién con toda la prensa
ubicada en Méstoles. La mayoria eran diarios digitales pero que también disponian de
prensa impresa. Estos periddicos fueron:

e Soy de Mdstoles

e Sur Madrid

e Mostoles al dia

e Gente en Mdstoles.

La razén de ponernos en contacto con la prensa de la zona era con el principal de
objetivo de que la gente de Mdstoles conociese el equipo, supiese de la existencia de
un club de rugby en Mdstoles y también para el conocimiento por parte de las
empresas que operan en la zona.

Conseguimos que Soy de Mdstoles y Mostoles al dia sacaran noticias de la marcha de la
liga tanto del equipo masculino como del femenino y de la reciente apertura de la
escuela de rugby (de la que mas tarde hablaremos).

Incluso llegd a llegar a salir en varias portadas y realizaron un reportaje. (Incluidos en
los Anexos).

A pesar de intentar innovar y de querer tener una propuesta comunicativa creativa,
también se utilizaron antiguos métodos como la carteleria (folletos, flyers y carteles
normales). (Incluidos en Anexos).

También con la participacion del equipo femenino en la Copa de la Reina por segundo
afo consecutivo, hemos conseguido abarcar minutos en medios mdas masivos como es
el canal teledeporte.

Por ultimo, aungue no es una accidén tan comunicativa en medios convencionales o no
convencionales, asistimos a diferentes eventos deportivos realizados en Mdstoles para
una aproximacién mds cercana con nuestro publico objetivo. Asistimos a eventos
como:
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e Presentacion del Maéstoles Futbol Club (Afio 2016-2017, cuando se unid con
dicho equipo)

e Jornadas de deportes presentadas por el Ayuntamiento de Mdstoles

e Asistencia del club en la cabalgata de Reyes

e Jornadas en diferentes colegios de la zona

De esta forma desde el club se pretendia abarcar todas las maneras de poder
comunicarse, desde las mas personales hasta las mas impersonales.

Para la préoxima temporada (2018-2019) los objetivos marcados de cara la
comunicacion serian:
e Seguir estando en los principales peridédicos de la zona y tener mds apariciones
e Abarcar nuevos medios como la radio o la Televisién
e Aparecer en portales concretos de la ciudad de Mdstoles (Ayuntamiento...)
e Estar presente en diferentes Redes Sociales de organismos u empresas de
Méstoles.

5.1. PROPUESTA DE PATROCINIO

A pesar de que el patrocinio deportivo en Espaiia como comentabamos al principio del
presente trabajo intenta ser cada vez mas creativo, para equipos pequefios a los que
les cuesta mucho tanto el subsistir como poder encontrar diferentes fuentes de
financiacion, el encontrar nuevas propuestas de patrocinio ha sido dificil.

La primera propuesta, aunque este encuadrada dentro de la propuesta de
comunicacidn, también tiene que ver mucho con la propuesta de patrocinio. El club
desde principios de la temporada (2017/2018) queria darse a conocer en la zona de
Mostoles, ya que uno de los principales problemas a la hora de poder contactar con las
empresas de la zona era que desconocian por completo la existencia de un club de
rugby en Médstoles. El principal objetivo de aparecer en los maximos medios de
comunicacion (prensa, radio..), era basicamente ayudar en la busca de patrocinadores
para el club.

La segunda propuesta, consistié en una accién de Mailing, en la que mediante una
cadena de correos se proponia una propuesta de patrocinio mdas barata que las
disponibles a los pequefios comercios de la zona. Se escribié un mail tipo para que
estuviera en la accidn de mailing, en la que se ofrecia un “banner” que estaria en todos
los partidos en los que el equipo masculino y femenino fueran locales, ademas
también se pondria para las fotos o entrevistas o incluso en la celebracién del tercer
tiempo. Esta modalidad podria ser adquirida por los negocios a un precio bastante
barato y tendria una duracién de un afio con probabilidad de ir alargdndolo en el
tiempo. En el banner se podria incluir el logo u otra informacién que la empresa o
comercio quisiese anunciar.

Habria posibilidad de tener varios banners anunciando diferentes empresas o
comercios, asi mientras el club no tiene un campo propio, podra tener de alguna
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manera publicidad o carteleria en el campo. Ya que durante estas cuatro temporadas
ha tenido que alquilar campos de rugby cercanos para poder jugar como locales.

-
¢

N

Imagen 5.1. Ejemplo de banner estatico
Fuente:https://www.jumboprinters.com/product/comprar-xbanner-barato-essential-80x180-cm

La tercera propuesta es estar en todos aquellos eventos o activaciones donde puedan
estar empresas o comercios de la zona, para poder tener un acercamiento mas directo
y natural, mediante llamadas, visitas a negocios o poniéndote en contacto con ellos via
correo electrénico. De ahi que el club haya estado en diferentes jornadas creadas por
el Ayuntamiento de Mostoles, como galas de premios u jornadas de otro tipo. Para
poder encontrarse de una manera diferente con las empresas u organizaciones.

Por ultimo, la Ultima propuesta fue la creacion de una escuela de rugby y comenzar
desde categorias inferiores. Se propuso la creacion de dos escuelas en dos zonas
diferentes: Mdstoles y Vicalvaro. A pesar de que aun estan empezando, las categorias
inferiores suelen ser una gran oportunidad para tener mas visibilidad, ya que se
promociona entre nifios, padres y escuelas. A través de los nifos se podria llegar
también a algun patrocinio con empresas de los propios padres.

Dichas propuestas no han sido tan creativas como las de otros clubs de rugby u otros
deportes, pero es un comienzo. Desde sus inicios el club no se habia preocupado tanto
por llevar a cabo otras maneras de patrocinio o por lo menos propuestas mas
creativas, por lo que es un comienzo que se espera vaya a la par del crecimiento del
propio club en el que a medida que vaya creciendo uno y vayan obteniendo mas éxitos
apareceran empresas interesadas en patrocinar el club.
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6. CAPITULO 6. CONCLUSIONES

El desconocimiento general por parte de los posibles patrocinadores de la existencia y
potencialidad del rugby en general y sobre todo el femenino dificulta el patrocinio en
estos equipos.

A pesar de las dificultades con las que se encuentra el patrocinio en un deporte como
en el rughy, la respuesta creativa por parte de los clubs para su abordaje hace que este
en aumento, incluso siendo un deporte minoritario, muchos clubes de rugby ademads
de Jabatos Rugby Club se han encontrado con una situacién de desconocimiento y
desconfianza por parte de las empresas, lo que les llevo a ser creativos en todas las
actuaciones que pudieran ayudar a que las empresas los conocieran y decidieran
embarcar una relacién de patrocinio. Por lo que la primeras conclusiones para que una
empresa decidiera patrocinar a dicho club, fue darse a conocer en su propio entorno,
ya que era uno de los principales problemas con los que se encontraba, al intentar
ponerse en contacto con las empresas y estas declaraban su desconocimiento ante la
propia existencia del club lo que les generaba desconfianza para negociar patrocinios.

A su vez, nos encontramos con otro problema, muchas empresas se fijan en clubes
deportivos que tienen unos objetivos en cuanto a competicidn, razén por la que ven
rentable patrocinar a un equipo que juega en un nivel mas alto que otros, ejemplo que
podemos ver con el VRAC, en capitulos anteriores, gracias a mi entrevista con el
coordinador del departamento de patrocinio, pude ver como consiguieron a su
patrocinador mas grande gracias a ir ganando palmarés deportivos.

Nuestras propuestas, la mayor parte obtenidas por reuniones de la directiva en la que
su principal funcién era promover el crecimiento del club, se comentaron estos dos
problemas principales, desconocimiento y nivel. Por lo que la mayor parte de nuestros
esfuerzos esta temporada fue en darnos a conocer en Méstoles e intentar llevar a
ambos equipos a fase de ascenso. A la vez promovimos la creacién de dos escuelas de
ninos, las cuales siguen en proceso de crecimiento, sobre todo en la de Mdstoles ya
gue debido a problemas de gestiones de campos y permisos no pudimos obtenerla
hasta Enero. Lo que conllevaba a que costard mas la captaciéon de nifos, esta
temporada teniamos unos seis niflos esperando que con todas las actividades de
promocién y captacién podamos formar algin equipo de cara a la préxima
temporada.

Lo mas interesante de la realizacién de este trabajo de fin de grado y de mi
participaciéon activa desde dentro del club, me ha permitido poder relacionar la teoria
con la practica, y comprobando que un cambio de estrategia da resultados. A pesar de
gue aun como club no hemos conseguidos todos nuestros objetivos, el darnos a
conocer por todo el municipio ha conseguido que el Ayuntamiento cada dia se vaya
interesando mas por nosotros y nos vaya ayudando con otros aspectos. También el ir
cambiando la estrategia nos ha permitido crecer como club en muchos sentidos, como
cambios en la directiva, apariciones de nuevos puestos, involucracidon por parte de
todos los jugadores. Por lo que esperamos poder seguir ampliando la estrategia
comunicativa y de patrocinio e ir obteniendo mejores resultados.
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8. CAPITULO 8. ANEXOS

1.ENTREVISTAS

-Entrevista Patricia Garcia (Jugadora de la seleccion espafiola de Rugby)

1.-éCuales son las tendencias en patrocinio deportivo?

-Asociar la marca o el club por los valores del patrocinado/a, puede haber diferentes
dependiendo de si es la federacion, club o jugador.

-El mas tipico es el patrocinio en el que la marca aparece en la vestimenta del club; una
empresa patrocina a un equipo a cambio de aparecer en la vestimenta u en otros
lugares.

-Ahora esta muy de moda el patrocinio gracias a las Redes Sociales o incluso
apariciones de la marca en cuestién en eventos o ruedas de prensa.

2.-Importancia del patrocinio para los clubs deportivos.

Debido a que las ayudas por parte de las instituciones deportivas han ido reduciéndose
con los afos, cobra gran importancia la ayuda econdmica por otras vias como es el
patrocinio. Por lo cual es muy importante la existencia de patrocinio en un club
deportivo.

3.-éQué importancia crees que tiene dentro de un deporte como el rughy?

Al ser un deporte emergente y no hemos desarrollado los eventos a nivel de
marketing, por lo que necesita mucho peso econémico para poder desarrollarse como
equipo.

4.-¢Qué esta funcionando en el patrocinio deportivo?

Las activaciones o eventos de cara a la marca con los valores que tiene el rugby, asi
poder acercar tanto a los consumidores de la marca con el deporte en concreto. Y
también Redes Sociales.

5.-éQué esta fallando en el patrocino deportivo en un deporte como el rughy?
-La activacion o realizacion de eventos en torno al deporte con la marca.

6.-¢En qué puede beneficiar a las empresas que se comprometen a patrocinar dicho
club de rugby?

-Los valores y la experiencia que aporta el rugby como deporte y asi la marca puede
asociar esas experiencias o valores al patrocinar a un deporte como el rugby.

7.-Obstaculos que debe salvar para el buen funcionamiento del patrocinio deportivo
a clubs, en especial dentro del rugby; y dentro de este deporte a un club como el

nuestro

-No sabe no contesta
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‘Entrevista a Francisco Cabezuelo (Antiguo profesor de la asignatura Patrocinio y
Mecenazgo en la Universidad de Valladolid)

1.-¢éCudles son las tendencias en patrocinio deportivo?

Una de las tendencias que mas esta funcionando es el patrocinio deportivo femenino.
Otra es olvidarse de la publicidad y sponsorizacién, y estd ganando peso la
organizacién de eventos en los que la marca y el publico coinciden y tienen una
vivencia juntos.

2.-Importancia del patrocinio para los clubs deportivos.

-Pues que muchas actividades deportivos serian inexistentes sin la presencia de
patrocinio deportivo.

-Por otro lado dan un apoyo econémico y técnico que por otro lado seria muy dificil de
conseguir.

3.-¢Qué importancia crees que tiene dentro de un deporte como el rugby?
Es mas importante que en otros, por que es un deporte mas necesitado que otros.

4.-{Qué esta funcionando en el patrocinio deportivo?
No sabe no contesta

5.-éQué esta fallando en el patrocino deportivo en un deporte como el rugby?
No sabe no contesta

6.-¢En qué puede beneficiar a las empresas que se comprometen a patrocinar dicho
club de rugby?

-La principal ventaja las marcas absorben los valores del deporte o evento que
patrocinan. Mas bien que las marcas devoran al deporte, deportista o evento que
patrocinan.

-Ademds muchas marcas carecen de valores y de imagen, por lo que se dotan de
valores e imagenes que generan los deportistas; sobre todo deportistas de éxito.
-Determinadas marcas que quieren ser diferentes patrocinan deportes que no todo el
mundo suele patrocinar, llevando a cabo el término anglosajén “Think out of the box”.

7.-Obstaculos que debe salvar para el buen funcionamiento del patrocinio deportivo
a clubs, en especial dentro del rugby; y dentro de este deporte a un club como el
nuestro

“La dictadura y omnipresencia del futbol” es uno de los grandes motivos por los que
muchas empresas no se aventuran a patrocinar un deporte como el rugby . La
sociedad espafiola esta “sobre-futbolitizada” . No solo afecta al rugby sino a otros
deportes que no son mayoritarios como el futbol.
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-Entrevista a Sergio Pavon (Presidente de Jabatos Rugby Club)

1.-¢éCudles son las tendencias en patrocinio deportivo?
No sabe no contesta

2.-Importancia del patrocinio para los clubs deportivos.
-Que te dejen desarrollar la actividad del club deportivo, como poder tener unas
instalaciones favorables, equipaciones o incluso material concreto.

-Que pueda ayudar desde el principio al montaje de un club deportivo.

3.-éQué importancia crees que tiene dentro de un deporte como el rugby?

Es un deporte minoritario por lo que no reciben apenas ayudas econdmicas o incluso
materiales, por lo que las empresas que decidan patrocinar un equipo de rugby puede
ayudar mediante dinero o incluso con “especias” con material deportivo u otro tipo de
material. y ademas de que mediante el patrocinio puede ser una manera perfecta de
darse a conocer en la zona en la que actua ese club de rugby.

4.-{Qué esta funcionando en el patrocinio deportivo?
- Estamos intentando darnos a conocer dentro de la ciudad de Mdstoles, empezando
por enviar notas de prensa a los periédicos locales de Mostoles.

-Gracias a la firma de un convenio con el Ayuntamiento de Mdstoles hemos
conseguido tener un campo para entrenar dos dias a la semana, pero aun asi seguimos
con nuevos proyectos con el Ayuntamiento.

-Gracias a la Copa de la Reina jugada por el equipo femenino hemos conseguido un
poco mas de “publicidad” (saliendo en medios tradicionales como en Tele deporte).
-Los proyectos de las escuelas tanto en Vicalvaro como en Méstoles, que creemos que
nos podrd ayudar a darnos a conocer, a tener mas fichas y también posibles
patrocinadores.

5.-éQué esta fallando en el patrocino deportivo en un deporte como el rughy?

-Uno de nuestros principales problemas para encontrar negocios que nos patrocinen,
nos encontramos con que desconocen la existencia de un equipo de rugby en
Moéstoles por lo que deciden no patrocinarnos. Pero para superar este obstaculo
estamos llevando numerosas acciones como las notas de prensa, las escuelas de nifios
y las ayudas con el Ayuntamiento de Mdstoles.

-Que somos un club pequefio y con muy pocos afios de historia. De cara a este
problema, estamos en constante captacién y ademds de que el equipo masculino
busca el ascender de categoria de cara a esta temporada y el femenino intentar llegar
a jugar Divisién de Honor B.

6.-¢En qué puede beneficiar a las empresas que se comprometen a patrocinar dicho
club de rugby?
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Encontrariamos unas cinco ventajas que desde nuestro club creemos que podemos
beneficiar a los negocios que se comprometen a patrocinarnos:

e Generacién de imagen de marca

e Localizacidn del drea de influencia

e Evitar la saturacion publicitaria (mediante otro método de publicidad)

e Ventajas Fiscales

e Presencia en todos los medios online del club (Web, RR.SS) y también en la
carteleria.

7.-Obstaculos que debe salvar para el buen funcionamiento del patrocinio deportivo
a clubs, en especial dentro del rugby; y dentro de este deporte a un club como el
nuestro

El primero que encontrariamos seria que el negocio confiara en ti, que puedas
demostrar que seas una entidad deportiva en la que se puede confiar.

También conseguir darle feedback al patrocinador.

Que los propios jugadores en determinados patrocinios vayan habitualmente al
negocio

O gracias al contrato de patrocinio que le generemos imagen social al patrocinar a un
club deportivo en general.

*Aqui hemos entendido como que obstaculos se podrian encontrar para que una
empresa decida patrocinar o no, y los que consideramos importantes dentro del club.
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-Entrevista a Quiromasajes Del Rey (Patrocinador del Club)

1.-¢éCudles son las tendencias en patrocinio deportivo?
No sabe no contesta

2.-Importancia del patrocinio para los clubs deportivos.

A nivel econdmico es una buena fuente de ingresos que puede facilitar el desarrollo
del club en cuestidn al contar con un apoyo econdmico como puede ser, el que te da
un patrocinador.

Si la asociacién con el patrocinador no es econdmica, como por ejemplo en
Quiromasajes del Rey, se obtienen descuentos en servicios que a largo y corto plazo
ayuda en la recuperacion, mantenimiento de salud de los jugadores y eso se refleja en
una mayor efectividad y mejores resultados deportivos.

Es una buena forma de crear una imagen de marca que ird ligada a los valores que se
vinculan del deporte.

En el mundo deportivo, ademas, siempre hay eventos organizativos por parte de las
empresas que favorecen la visibilidad del deporte.

3.-¢Qué importancia crees que tiene dentro de un deporte como el rugby?

En un deporte minoritario, como el rugby, tiene mucho valor la ayuda de un
patrocinador, puesto que aumentara la visibilidad del deporte en cuestién y con ello
ganar mas adeptos, seguidores e incluso participantes.

Un patrocinador, por pequeno que sea, puede aportar a un deporte como el rugby y
facilitar el desarrollo de los equipos, lo cual creara mayor competitividad y con ello un
mayor crecimiento del club y del deporte en el pais.

4.-¢Qué estda funcionando en el patrocinio deportivo?

El impacto medidtico y social que se obtiene, a través del deporte o los deportistas. Las
redes sociales estdan en auge hoy en dia y es una buena forma de patrocinarse de
manera indirecta a través de un deportista o un club, un simple hashtag o etiqueta
puede hacer ganar mas adeptos y consumidores de la marca, independientemente del
nivel social o cultural; Como las redes sociales estan al alcance de cualquiera, es mas
facil llegar a un amplio numero de poblacidn sin invertir apenas en publicidad.

Si quieres ganar visibilidad en tu marca, “viste” a un deportista o a un club con
logotipos de dicha marca, publicalo en una o varias redes sociales.

5.-é¢Qué esta fallando en el patrocino deportivo en un deporte como el rugby?
La poca visibilidad del deporte, aunque es un deporte que ultimamente esta en auge,
no deja de ser minoritario, no esta tan televisado como otros deportes y eso puede

hacer que muchos patrocinadores se lo piensen dos veces antes de apostar por un
deporte considerado minoritario
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6.-¢En qué puede beneficiar a las empresas que se comprometen a patrocinar dicho
club de rugby?

Principalmente en una asociacién de la marca a los valores del rugby: respeto,
humildad, companerismo, honestidad, lealtad, etc.

Cada club de rugby es una pequena, gran familia leal que va a estar vinculada a tu
marca, va a conocer tus servicios y va a hacer uso de ellos antes de otras marcas
ajenas, te promocionara y consumira tus productos/servicios.

Un patrocinador que se decida a apostar por este deporte vera que el deporte esta en
auge y con ello su vinculacién a la marca con el consiguiente aumento de beneficios
sociales y econdmicos que ello conlleva.

7.-Obstaculos que debe salvar para el buen funcionamiento del patrocinio deportivo
a clubs, en especial dentro del rugby; y dentro de este deporte a un club como el
nuestro

No sabe no contesta
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2.-ORGANIGRAMA JABATOS RUGBY CLUB

T 08,

Jabatos by Club
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g Presidente

] Sergio Pavon
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1 Secretario Tesorera Vocales
1 Jose Miguel Marla Merino

1 Mor6n Acedo Jiménez

\ -—

Delegados | Plantilla

Equipo Femenino/Masculino

Imagen 8.1. Organigrama Jabatos Rugby Club

Fuente: Proporcionada desde la directiva de Jabatos Rugby Club
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3. PAGINA WEB JABATOS RUGBY CLUB

-Portada Inicial:

JABATOS RC ZQUIENES SOMOS? NOTICIAS GALERIA PLANTILLA RESULTADOS INFORMATE LOGIN

. W v

-¢Quiénes somos?
¢Quiénes somos?

- il v
2B R S

La semilla de Jabatos RC germina hace 12 afios con un grupo de jévenes
universitarios que querfan practicar un deporte diferente, formando asi, el
equipo de rugby de la Universidad Rey Juan Carlos. Al tratarse de un equipo
universitario, la marcha de sus jugadores al terminar sus estudios era
imperativa. Asf que pensamos, ¢(qué pasaria si en lugar de marcharnos a otros
equipos, compitiéramos en una liga federada para no tener que abandonar el
equipo? Fruto de esta situacion, surgi6 Jabatos RC, permtiendo la continuidad
del equipo universitario. En este momento, contamos con més de 70 fichas de
jugadores, repartidas en dos equipos sénior (masculino y femenino) ubicados
en Méstoles, una escuela en Vicalvaro y otra en Méstoles.

‘Noticias

Noticias

“ 02/03/2018 11:12 H 26/02/2018 21:17

Newman Newman Ali

H 07/03/2018 17:48 “ 02/03/2018 11:13

Jabatos Vs Olimpico Jabatos Vs Avila Jabatos Vs IE Jabatas Vs Olimpico
El pasado sabado cuatro de Buenas sensaciones para La crénica de esta semana bien Jabatas se repone en su (ltimo
Marzo, Jabatos Méstoles R.C. Jabatos Mdstoles R.C. en su podria haberse titulado partido, venciendo al Olimpico
firmé uno de sus peores primer partido de la fase de "murieron con las botas adomicilio
partidos de la temparada en ... ascenso a segunda regional.... puestas", como el...
Ver mas Ver mas Ver més Ver mas

l

as noticias N
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-Albumes

Jabatas vs Hortaleza

-Plantilla

Sergio Mufioz

Posicién habitual: Zaguero
116 puntos en 14 partidos
910 minutos jugados

1 Amarillas 0 Rojas

Albumes

e 18/02/2018 e 27/01/2018 e 23/01/2018

Aguilas vs Jabatas Jabatos vs 3Cantos

Jabatos 2017-2018

David Ruiz

Posicién habitual: Ocho
100 puntos en 14 partidos
1066 minutos jugados

2 Amarillas 0 Rojas

Victor Gonzélez

Posicién habitual: Talonador
60 puntos en 14 partidos
1002 minutos jugados

0 Amarillas 0 Rojas

e 16/01/2018

Olimpico vs Jabatas

Mario Pons

Posicién habitual: Flanker
57 puntos en 11 partidos

584 minutos jugados

1 Amarillas 0 Rojas
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-Resultados y Clasificacién

Femenina (22 Vuelta)

Equipo J 6 E P T TC DOT EF EC BO BD  PUNTOS
o\)\‘aCTURA k(,o 1 AD Ingenieros Industriales Las Rozas Rugby 8|7 0|1 |20 @ | 27 || 7| 6| 0 N
(ﬁ@ N € % 2 C.R Majadahonda 8 5 0|3 18 133 45 3 23 4 1 25
‘m; nw:abb e 3 Jabatas Mostoles Rugby 85|12 197 | 75| 2 |8 |20 | 3|0 2
? \ 4 Arquitectura 8 3 05|13 25 8 23 4 4 2 1
s XV Hortaleza Rojo 8 2|1 |5 [138 |22 08| 2|4 | 2|1 13
18/03/2018 15:15 6 Olimpico de Pozuelo 8 10 7 8 | 231 -4 14 338 1 1 6

3 3 Jugados G Ganados E Empatadas P Perddos TF Tantos a Favor TG Tantos en Conira
El Bercial O Dteanc e Taros EF Encaos  Favr EG Ensejos o Conra BO Snce v BD s Defrso )

T w @
Jabatos Rugby Cub .
Pas

-Login

Contacta con nosotros

Si quieres saber mas o tienes alguna duda, escribenos. Nos pondremos en contacto contigo. Ademas puedes escribirnes o llamarmnos al siguiente nimero:
638700548

Nombre Mensaje

Enviar mensaje

Imagenes 8. 2-3-4-5-6-7-8. Capturas de pantalla Pagina web Oficial Jabatos Rugby Club.
Fuente: Pagina web: http://www.jabatosrc.es/#/home
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4. APARICIONES EN PRENSA Y CARTELERIA

-Apariciones en prensa:

-Periddico Soy de Mdstoles
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Imagen 8.9. Captura de pantalla Porta Periédico Soy de Méstoles.
Fuente: Pagina web: https://www.soy-de.com/noticias-mostoles/



-Méstoles al dia

dlalay

20 lrews oo 200
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El Jabatos Mostoles Rugby
demuestra su gran potencial

TELEFONO MOVIL WEME! FORCE 4G, 3)GB Y 16GB
CEPILLO DENTAL ORAL-B VITALITY RECARGABLE
5] CORTAPELO ESPECIAL MASCOTAS RECARGABLE
TELEFONO MOVIL CON TAPA Y TECLAS GRANDES
BATIDORA DE 1000w

PALO DE SELNE

ALTAVOZ BLUETOOTH RESISTENTE AL AGUA

Imagen 8.10. Captura de Pantalla Portada Periddico de Mostoles al Dia.

Fuente: Pagina web: http://www.mostolesaldia.com/
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semana para
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del Voleibol
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P
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ante ¢l Penya
Esplugues
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-CARTELERIA

1. Cartel Captacion Escuela

" ESGUELA
RUGBY MOSTOLES

A partir de 3 anos.
L-X de 18:00 a 19:00

Mas info:

Campo 2b lker Casillas.

/ ’\_5 () 638700548
J TOS td info@jabatosrc.es

A =
Rugby Club &> jabatosrc.es
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2- Cartel Captacion Escuela de Rugby

RUGBY para TODOS

desde los 3 anos LUNES y MIERCOLES

de 18.00 h. 3 19.00 h.

MOSTOLES
Campos de futbol IKER CASILLAS
Campo 3

$AY

MOSTOLES Rugby Club

2
fost, , AYUNTAMI ENTO DE 0 A
M M c P MOStOleS Quiromasajes
EIPORTEONNES SL O LM AP del Rey

(Camisetayiikis

3-Cartel Captacion Escuela de Rugby
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LUne‘s“’y Miércoles
de 18:00-19:00

\

www.jabatosrc.com info@jabatosrc.es Tel: 638700548
Sotnfus e MBB. oA > Amsices
- TR E"E‘“‘}iﬁﬂh* 2 @mmm - SERS L g }.ﬁ

4- Cartel Partido Chicas
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5- Cartel Partido Chicos
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