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Resumen

Las diferentes identidades graficas de las olimpiadas en la era moderna desde su pri-
mera aparicién en 1896 hasta la actualidad han pasado por un largo recorrido en el
gue se aprecia claramente una evolucidn del disefio grafico a través del tiempo. Ade-
mas de poder observar la iconografia de un pais, podemos incluso estudiar las peculia-
ridades politicas y culturales en un preciso instante de la historia. La imagen grafica de
cada ciudad no estd exenta de la filosofia de cada pais, de hecho, es la primera impre-
sién que da a conocer al resto del mundo y nada se deja al azar. Asi pues, el estudio de
cada emblema olimpico nos aportara un analisis exhaustivo de cémo cada pais aprove-
cha la oportunidad de darse a conocer al mundo, y nos permitira estudiar como se fil-
tran las diversas corrientes y técnicas pictdricas en los disefios, desde el uso del cartel

litografico, hasta los grandes avances tecnoldgicos actuales.
Palabras clave

Historia de los Juegos Olimpicos, Cultura, Disefo grafico, Siglo XX
Abstract

Different graphic identities of the Olympic Games in the modern era from their first
appearance in 1896 to the present day have gone though a long journey in which an
evolution of graphic design through the time is clearly appreciated. In addition, being
able to observe the iconography of a country, we can also study the political and cul-
tural peculiarities at the exact moment of the history. The graphic imagen of each city
is not exempt from the philosophy of each country, in fact that is the first impression
to give to the rest of the world and nothing is left to change. Thus, the study of each of
the Olympic emblem will provide us with an exhaustive analysis of how each country
takes the opportunity to make itself know to the world. Furthermore, it will allow us to
study how the varius currents and pictorial techniques are filtered in all the designs,

from the use of the poster until the current great technological advances.
Key words

Olympic Games History, Culture, Graphic design, XX Century
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INTRODUCCION

La creacion de una identidad olimpica es impulsada por la necesidad de comu-
nicar visualmente un objeto, accion o pais, que lo represente fielmente junto a sus
valores, ideologias y costumbres. Desde la antigliedad se pueden observar las primeras
comunicaciones artisticas, desde la introduccion de la primera idea de cartel en 1477
por William Caxton, este medio artistico ha ido evolucionando considerablemente.

Dada la importancia de crear una identificacion propia para el pais anfitrion, la
aprobacion y presentacion ante los medios comunicativos es una de las cosas mas im-
portantes a las que se enfrentan las candidaturas. El simbolo olimpico de cada sede
actua como elemento principal de la identidad corporativa de los Juegos. Asimismo,
tanto la calidad como la originalidad y singularidad del disefio constituyen la primera
razon para su posterior comercializacion.

El objetivo principal del disefio de los emblemas olimpicos se basaba en resol-
ver los problemas linguisticos que existian para la informacidn y orientacién de los par-
ticipantes o el publico, permitiendo asi a los visitantes sentirse parte de la ciudad sede,

sin tener que dominar el idioma.

- Justificacion del trabajo

Desde que comencé el Grado de Publicidad y Relaciones Publicas, las asignaturas
gue mas llamardn mi atencién eran aquellas que estaban ligadas al disefio y al arte, es
decir, aquellas que evocan sentimientos en las personas y la propia comunicacion de
las marcas. Durante estos cuatro afios he ido relacionando los conceptos que ya tenia
con los nuevos, ganando asi mas interés y pudiendo trabajarlo de manera mas perso-
nal. Ademads, siempre me ha interesado la creacion de contenidos, por lo que creo que
este tema refleja muy bien como un pais crea totalmente una marca desde cero rela-
cionandola de manera personalizada con la cultura o politica que les rodea. El deporte
es otro punto de partida muy importante que hizo despertar en mi la curiosidad para
llegar a cuestionarme que hay detras de todo este mundo, de hacerme entender coémo
se relaciona el deporte y el disefio, y como los profesionales lo trabajan desde dentro,

de manera cuantiosa y satisfactoria. La creacion de una marca lleva mucho trabajo, y
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debes conocer muy a fondo cual va a ser tu publico objetivo, despertando asi la curio-
sidad del lector con el objetivo de introducirte en la mente con los valores- o en algu-

nos casos ideologias- que quieres transmitir.

- Hipoétesis y Objetivos

Las olimpiadas son un evento mundial que desde 1896 han congregado a miles de
atletas y a decenas de paises participantes. Fueron creadas para unir a la humanidad
con el deporte, para comunicar un mensaje de igualdad y ecuanimidad. Al margen del
simbolo de los anillos, cada edicidon cuenta con un imagotipo distintivo de cada sede.
Es por ello que la presentacidn de la imagen de cada candidatura es uno de los eventos
mas esperados por los medios de comunicacidn.

Estudiando la historia por la que han pasado los juegos olimpicos, los antecedentes
gue generaron los juegos, los ambientes politicos en los que se desarrollaron e incluso
cuando fueron suspendidos, podremos conocer mds a fondo los intereses de cada pais

sede para la posterior creacién de marcas e identidades.

e Hipotesis

Si investigamos la evolucidn y crecimiento de los juegos olimpicos de verano de
la era moderna, podemos entender la importancia y la inclusion de los emblemas
olimpicos. Es de vital importancia conocer principalmente en qué contexto histdrico se
encuentran, qué cultura absorbe cada ciudad, y sobre todo, si se encuentran ante al-
guna posicion politica que pueda influir sobre el disefio del emblema. Por ello he to-
mado la decision de analizar cada uno de los emblemas, comenzando por 1896 y finali-
zando en 2016, de cara a conocer ante qué desarrollo evolutivo nos encontramos.

Analizar la diferencia entre carteleria y logo y demads aplicaciones, conlleva una
gran responsabilidad. Las diferentes partes del disefio se van distinguiendo a medida
que la publicidad va aumentando, al principio tan solo todo queda en un cartel, pero
mas adelante se empiezan a distinguir cartel y tipografia, hasta llegar al concepto de
logotipo tal y como lo conocemos en la actualidad.

La hipdtesis, por tanto, reside en:
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= Describir como son las diferentes corrientes pictéricas en el tiempo y cémo
las aplicaciones politicas y nacionales de cada pais sede se van filtrando en
los disefios, es decir, a partir de un mensaje de unidad, cémo los diferentes

paises organizadores proyectan las creaciones.

Planteamos el uso del cartel como algo imprescindible en el éxito de cada pais
sede, y que, si se trabaja de forma inteligente, puede tener repercusiones satisfacto-

rias que se veran con el paso de los afios.
e Objetivos

Para aproximarnos a la hipdtesis, voy a plantear como objetivo principal conocer la
finalidad del uso del emblema olimpico para cada pais o ciudad sede. Ademas, abordar
y conocer de qué forma se van filtrando y evolucionando las diferentes corrientes pic-
tdricas en un largo recorrido de tiempo. Concretando un poco mas, estos serian los
objetivos especificos que ayudaran a dar forma a la obtencion de resultados y conclu-

siones.

o Determinar brevemente la historia del cartel y logotipo desde sus inicios
hasta la actualidad. Conociendo el desarrollo evolutivo del color, formas,

técnicas y tipografias.

o Establecer los factores de los que se partian para la creacién del disefio, ya

sean pictdricos, politicos o culturales.

o Cuestionar si existe un vinculo entre las sensaciones que se transmitian en
la antigliedad y en la actualidad, conociendo el papel del que partia cada

pais anfitridn.
- Metodologia

El método elegido que he seguido para realizar mi proyecto se basara princi-
palmente en el marco de investigacion, combinandolo con un estudio de campo de
cada cartel, desde el primero de los juegos de la era moderna en 1896 hasta 2016 en la

actualidad.
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Para ello, en primer lugar, me centraré en los puntos clave que daran contexto
a todo el andlisis de campo, comenzado por una revision exhaustiva de la historia de
los juegos olimpicos. Asi pues, me he guiado de varios libros especializados en este
tema, conociendo la conexion existente entre los juegos de la antigliedad a los de la
era moderna. Ademas, he realizado la busqueda informacion de las normas especificas
existentes del disefio grafico que deben seguir obligatoriamente cada pais sede, im-
puestos por El Comité Olimpico.

En segundo lugar, he realizado una pequefa investigacion de la historia del car-
tel publicitario en el siglo XX y XXI que dara contexto y forma a todo el trabajo. Me he
ayudado de paginas webs, documentos electrdnicos, articulos de revistas que ayuda-

ran a su eficacia y fiabilidad a la hora de citar corrientes o autores referentes.

El trabajo estara dividido en dos partes. Desde el punto de vista formal, se rea-
lizara un estudio de las diferentes incorporaciones que se hacen, las corrientes de di-
sefio que predominan, tipografias, etc. Desde un punto de vista mds analdgico, rela-
cionaré cada identidad con las diferentes corrientes que existen en el siglo XX y XXI

respectivamente.

Este trabajo ha seguido diferentes etapas, que pueden referirse de la siguiente

manera:

o Definir el dmbito de estudio con el que se trabajara.

o Documentarse con las diferentes fuentes y crear una sintesis de informa-
cién a medida que el trabajo lo necesite.

o Disefiar un modelo de andlisis de los emblemas olimpicos y aplicarlo.

o Elaborar y comparar los resultados obtenidos en el estudio de campo.

o Evaluar una serie de conclusiones a las que se ha llegado con la investiga-

cion.
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1. MARCO TEORICO

1.1 Los Juegos Olimpicos antiguos

Los Juegos Olimpicos Antiguos, nacieron entre los afos 776 A.Cy 393 D.C, en honor
al dios Zeus en la ciudad de Olimpia, - de ahi su nombre. - Durante los mismos, se pro-
mulgaba una tregua para permitir a los atletas viajar con seguridad desde sus respecti-
vas ciudades de Olimpia. Tras la conquista de Grecia por Roma, los juegos empezaron a
extenderse por el Imperio, ampliando su participacién a los atletas y campeones del
mundo romano, dejando a un lado los juegos reservados exclusivamente por los grie-
gos.

Para comenzar a contextualizar el tema de mi andlisis, me he basado en la lectura
del libro de Conrado Durdntez, “Las olimpiadas Modernas” (2004) y la lectura comple-
mentaria de otros documentos bibliograficos. Aun desconocemos la fecha exacta en la
que los Juegos Olimpicos dejaron de disputarse, pero lo que si sabemos con certeza es
que los Olimpia fue decaida viéndose atacada por diversos frentes. En el afio 392, por
orden de Teodosio | El Grandel, se prohiben oficialmente la celebracion de los ritos
paganos, y por consecuencia a todo ello, los Juegos de Olimpia quedan suprimidos.

Como curiosidad afiadir, en la antigua Olimpia, sélo podian tomar parte de estos
Juegos Olimpicos los varones. Las hembras estaban terminantemente excluidas. La
infraccion a tal precepto estaba castigada con la muerte.

A pesar de los inmensos intentos de revivir la llama Olimpica, el sentimiento de
Olimpismo?, -que segln Coubertin- no era un sistema, sino un estado de espiritu con-
tinuo vivo hasta su repentina restauracién por el bardn francés Charles Pierre Couber-
tin 3 (1863), en el siglo XIX, influenciado por los proyectos previos de la mano de Broo-

kes (Inglaterra) y Zappas (Grecia). A partir de la lectura de Tharrats, (1972: 3), com-

' El Imperio Romano tomé Grecia tras la batalla del Corintio. Su cambio Fue el Emperador Romano,
Teodosio |, quien decretd oficialmente la adopcidon del cristianismo como la Unica religiéon del imperio, lo
que esto significd la abolicién de todas las manifestaciones religiosas no cristianas. Entre ellas, los
Juegos Olimpicos, considerados como una tradicidon pagana. Fue en 393, cuando finalmente quedaron
suspendidos después de celebrarse su Ultima edicidn.

2 Filosofia de la vida que utiliza el deporte como correa transmisora de sus ideales formativos, pacifistas,
democraticos y humanitarios.

3 Charles Pierre Coubertin: Pedagogo e historiador francés, fundador de los Juegos Olimpicos
Modernos.

OQ@ 14



Raquel Revilla Benito

prendemos que Los Juegos comprendian una serie de imprecisiones, -alin conservando
diferentes testimonios de narraciones griegas-, nos impiden conocer a cierta exacta

infinidad de datos relevantes.

Figura 1: Imagen de Pierre Coubertin, fundador de los Juegos Olimpicos modernos.) extraida de:
https://www.biografiasyvidas.com/biografia/c/coubertin.htm

Los comienzos de los Juegos Olimpicos son casi tan imprecisos como la practica del
deporte y aunque los griegos de algunos siglos antes de Cristo nos han legado infinidad
de narraciones, no puede saberse a ciencia cierta cuando éstas pertenecen a la
fantasia, al mito, la leyenda o la realidad histérica.

1.2 Nacimiento de los Juegos Olimpicos Modernos

La contextualizacidon de los Juegos olimpicos modernos, podria dar lugar en el Con-
greso Internacional de la Universidad de La Soborna el 12 de junio de 1894 en Paris
para la reimplantacién de los Juegos Olimpicos, o en su determinacién, los Juegos
Olimpicos Modernos Internacionales, recuperando el término Olimpiada en la unidad
de tiempo, anunciando que la primera edicion de los Juegos Olimpicos de la era mo-
derna, tendrian lugar en Atenas* (1892), aunque debido a derivados problemas eco-
némicos no pudieron ser desarrollados, pasarian a celebrarse oficialmente en (1896).

Parafraseando a Conrado, (2004: 16) dos consecuencias se extraen de tan his-
térico momento. Acababa de nacer la fuerza socioldgica mas importante del siglo XX y
su nacimiento habia producido un amparo, cobijo y talante intelectual de un prestigio-

so reciento universitario.

4 EL (COl), Comité Olimpico Internacional adjudica los juegos de Olimpicos a Grecia, con la razén de
haber sido el escenario del movimiento y desarrollo de los Primeros Juegos Olimpicos Antiguos.
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Posteriormente el turno seria para Paris 1900, donde se destaca la participacion
de la mujer (Véase Anexo Il) en dicho acontecimiento, en lo que hablaré mas deteni-
damente mas adelante. Los Juegos Olimpicos de Atenas constituyeron un éxito, lo que
animé a Coubertin a ordenar e impulsar los principios olimpicos. Con la ayuda de Dimi-
trios Vikelas®, Coubertin fundé el Comité Olimpico internacional COI, Comité Olimpico
Internacional, érgano que desde por entonces y que sigue vigente en la actualidad,
coordina y regula el movimiento Olimpico para que no surjan conflictos ni disconfor-
midad. Con el propdsito de llevar a cabo el cumplimiento internacional de los siguien-
tes valores: Respeto, Excelencia y Amistad, cuales ya existian en la idea olimpica origi-
nal y que continuarian asi a lo largo de los siglos.

Estos juegos pasarian a celebrarse cada cuatro afos, en diferentes ciudades del
mundo, con la excepcidn de las ediciones de 1916 en Berlin debido a la | Guerra Mun-
dial. La olimpiada VI marcé un triste paréntesis que pasaria a la historia como la prime-
ra edicidon con imposibilidad de celebrarse. Sera también el caso de 1940 y 1944 y co-
mo paises representativos Helsinki y Reino Unido, debido a peso politico y poder mili-
tar de los nazis quien derivarian a el estallido de la Segunda Guerra Mundial. Las de-
vastadoras circunstancias hace que queden las sucesivas Olimpiadas XII'Y XlII sin dispu-
tar.

Hoy como en la antigliedad, como escribié Pierre Coubertin en el Ideario Olimpico,
“Una olimpiada podra no celebrarse si circunstancias imprevistas vinieran a oponerse,
pero no se pueden cambiar ni el orden ni el nimero”. De este modo, cada una de las
olimpiadas ha tenido sus propias caracteristicas y no ha sido inmune a lo que sucedia

en la sociedad.
1.3 Contexto historico y politico del S. XX y XXI en los JJOO

La llamada “aceleracién de la historia”® sumerge al mundo en la época del S.XX,
dando un ritmo precipitado en que suceden guerras, se producen resistentes cambios
sociales junto a la ebulliciéon de ideologias ligadas a acontecimientos politicos, sucesion

de los “ismos” artisticos y literarios.

5 Dimitrios Vikelas: Presidente del Comité Olimpico Internacional entre 1894 y 1896.

% Término que hace referencia a la época del siglo XX. Datos extraidos de Google, [Articulo en linea]
Recuperado 30 abril, 2020. https://sites.google.com/site/profesordelenguaespanola/cronologia-siglo-xx
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El siglo XX, fue un afio de violencia masiva concentrada entre los afios 1014 y
1939, con los comienzos de la primera y segunda Guerra Mundial. También hubo mo-
mentos con notable renuncia de la violencia, como es el ejemplo de la Revolucion Paci-
fica de 1989. Ambos sucesos fueron importantes no solo para Alemania, sino para toda
Europa.

Los Juegos Olimpicos sufrieron infinidad de boicots, como es el caso de Moscu en
1980 o Los Angeles en 1984, seguido de atentados terroristas en Munich en 1972 o
Atlanta 1996, pero aclarar que estos famosos y reconocidos Juegos nunca habian deja-
do de celebrarse, a excepcion de dos guerras mundiales, que marcaran un antes y un
después en millones de personas.

El COI, en 1912, concede la organizacion de la VI Olimpiada a Berlin, dejando atrds
en el ranking a ciudades como Amsterdam, Budapest o Cleveland. El imperio aleman se
volcd en dicho evento y construye un estado en ni mas ni menos que 200 dias. Con
todo perfectamente medido para el inicio de estos esperados Juegos, Berlin anuncia el
de forma irreversible el estallido de la Primera Guerra Mundial debido al asesinato de
el archiduque Francisco Fernando.’

Tras la lectura de la revista Infobae®, he de destacar que no se conocen con exacti-
tud las circunstancias precisas de la anulacién de los Juegos de Berlin, sin embargo,
Pierre Coubertin, decreta que esa edicion contaria pase a todo como la VI Olimpiada,
pese a que nunca se celebrasen los Juegos. He de apuntar que, tras el conflicto, Ale-
mania fue excluia de los Juegos de Amberes de 1920.

Tras esta guerra, gran parte del mundo sale transformada y debilitada. Con
acontecimientos como la revolucidon comunista de Rusia o le hegemonia entre Estados
Unidos y Japon son dos de los lo mas importantes. Desde ahi damos comienzo a una
nueva etapa, la historia contemporanea.

Fue a comienzos de los afios 30, cuando las autoridades japonesas presentaron
la candidatura de Tokio para los JJOO de 1940, con el fin de demostrar su transforma-

cion debido a la reconstruccidn del pais tras el terremoto de 1923. Dicha campafia re-

7 Francisco Fernando: Heredero al trono del Imperio Astro-hingaro, asesinado junto a su esposa en
Sarajevo por un nacionalista serbio. (28 de mayo de 1914)

8 Datos extraidos de Infobae (2020, 24 marzo) “Solo las guerras mundiales habian logrado parar unos
Juegos Olimpicos. [Articulo en lineal Recuperado 8 mayo, 2020.
https://www.infobae.com/america/agencias/2020/03/24/solo-las-guerras-mundiales-habian-logrado-
parar-unos-juegos-olimpicos/

OQ@ 17



Raquel Revilla Benito

sulté ganadora tras lograr persuadir a Mussolini® prometiendo apoyo a lItalia para la
futura olimpiada en Roma. Pero por temas conflictivos con China, el Comité Olimpico
Japonés se da por vencido y lo que conlleva a la cancelacién en su totalidad de los Jue-
gos de Tokio.1©

El COIl, debido a todos los acontecimientos nombrados anteriormente, -pone
manos al asunto- y decide nombrar a Helsinki como la sucesora de los futuros juegos.
Aunque para su asombro, en septiembre de 1939 estallaria la Segunda Guerra Mundial
que, por consiguiente, una vez mas, los Juegos Olimpicos son cancelados. Tras la época
en sombra de la Alemania nazi, Londres se reune con el COI para designar a la capital
britdnica en 1944 como sede de los préximos JJOO. Para su sorpresa, dichos juegos
caen en el olvido con la declaracion de la guerra con Alemania®l.

Las consecuencias de la Segunda Guerra Mundial fueron irreversibles, pero
Londres ocupé su puesto en 1948 con los “Juegos de la Austeridad” en los que no par-

ticiparian ni Alemania ni Japén debido a su derrota.

1.4 La carteleria del S. XX y XXI

La investigacidon de las diferentes corrientes que albergaban durante el extenso
S.XX, tendra un lugar muy importante en el analisis de la carteleria Olimpica. En la que
encontraré una amplia gama de conexiones entre ellas y los JJOO.

Los origenes del cartel publicitario estdn muy marcados por la pintura, pero a medida
que el marco histérico avanza, llegamos a encontrar una publicidad mas asentada y
gue llega a incluso influir en la cultura.

El impresionismo fue una de las primeras corrientes en aparecer, de la mano
del impresionista Jules Chéret, abriendo una brecha para la inspiracién de todos los
artistas, mediante la litografial?, permitiendo alcanzar con tan solo tres piedras -
generalmente rojas, azules y amarillas- para conseguir cualquier tono del color del arco

iris. Esta técnica aborda un resultado con una intensidad y texturas muy caracteristi-

° Benito Amilcare Andrea Mussolini: politico, militar y dictador italiano presidente del Partido Nacional
Fascista italiano, protagonista de la Segunda Guerra Mundial. (1939-1945)

19 Tokio, diecinueve afios después conseguiria alcanzar el puesto de ser la primera ciudad asiatica en
albergar los Juegos Olimpicos.

' Londres, albergara finalmente los primero juegos en 1948, tres afios posteriores a la Segunda Guerra
mundial.

12 Técnica de impresidn, que consiste en trazar un dibujo, texto o fotografia en una piedra calcarea o una
plancha metalica.
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cas. De ahi, podemos apreciar la aparicion del cartel litografico, combinando texto e

imagen en un formato muy atractivo -y econdmico-.

CBSTDERE [ g
PARISTENINE S8 -5t F

Figura 2: Imagen del cartel publicitario para la bebida Absinthe, Louis Malteste, (1894) extraida de:
https://www.elcopoylarueca.com/cartel-publicitario-cartel-art-nouveau/

Figura 3: Imagen del cartel publicitario de la imprenta de F.Chanpenois en Paris, Alphonse Mucha (1898),
extraida de: https://www.elcopoylarueca.com/cartel-publicitario-cartel-art-nouveau/

En los afios 1890, Francia se encontraba en una fase muy enriquecedora y en
plena floracion, Toulouse-Lautrec’s? llevé a lo mas alto su obra de arte” Moulin Rou-
ge” y el Postimpresionismo, con un tono muy comico y caricaturesco. Seguido de Lau-
trec, Alphonse Mucha, creé el primer cartel con estilo Art Nouveau o Modernismo,
gue se convertiria en el principal movimiento artistico a nivel mundial hasta la Primera
Guerra mundial. Algunos de los temas mas peculiares fueron las corridas de toros en
Espana, la épera, en Italia o incluso el café y los productos alcohdlicos en Francia.

El Modernismo era el movimiento mas caracteristico del cambio de siglo, cuya
caracteristica mds importante era el valor decorativo de la carteleria y la interpreta-
cion, ambas unidas a la idea de conseguir algo novedoso y admirado.

Tras la muerte de Cheret y Lautrec, surgié una nueva idea artistica de la mano
de Cappiello, caracterizado por crear una imagen simple y que en algunas ocasiones

pecaba de chistosa o incluso extrana, con la que cautivaria la atencién e imaginacién

13 Quiero destacar que Toulouse-Lautrec influyé gratamente en el disefio de carteles del S.XX, y afecto a
la pintura de la época, como es el caso del pintor espafiol Pablo Piccaso.
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de todo espectador. De esta idea nacidé bajo el nombre de Art Decd, una maduracién
del estilo del cartel, con su artista mas caracteristico Cassandre, mas conocido como el
padre de la publicidad. Dicho movimiento artistico podemos posicionarlo entre el 1920
y 1939, -aunque en algunos paises permanecio hasta 1950.- Una de las caracteristicas
gue mejor definen a este movimiento son los motivos geométricos y vegetales, desta-
cando la decoracién por encima de la funcionalidad, -ademds de demostrar una formas
simplificadas y tema de letra curvos, que sustituian a los lisos. - Seguido de tipografias

como Sans Serif -0 de palo seco- o el uso de la negrita.

RESTAUREZ-VOUS

WAGON-BAR

A PEU DE FRAIS

Figura 4: Imagen del Cartel” Wagon-Bar” del autor Cassandre perteneciente al movimiento Art Decd.
Extraia de: https://www.hazhistoria.net/blog/dise%C3%Bladores-famosos-5-cassandre

La primera Guerra Mundial significd un nuevo papel para el cartel, la propagan-
da y seguido de ella, la influencia del modernismo y el Art Deco dieron lugar a la crea-
cion de varios movimientos artisticos, El Cubismo, El Futurismo, Dada y el Expresio-
nismo. Aunque sin olvidarnos, del Simbolismo, asociado a pintores como Maurice De-
nis, introduciendo la iconografia como elemento pictdrico.

Con la llegada del realismo al final de la Guerra, los carteles empezaron a here-
dar un caracter muy descriptivo. Tras la amplia lectura del Blog El extremefio!4, he des-
tacar como ejemplo caracteristico las fotografias publicitarias basadas en el fotomon-

taje.

14 Datos extraidos del blog “El Extremefio “Los origenes del cartel publicitario. [Articulo en linea] Recu-
perado 15 mayo, 2020. http://xn--extremeo-j3a.com/los-origenes-del-cartel-publicitario/

OQ§) 20




Raquel Revilla Benito

Con el principio de los afios 20, se basé en la utilizacion de una composicion
formada por diagonales, fotomontajes y colores primarios. Estas influencias tendrian
un impacto muy importante en el disefio occidental, como es el ejemplo de La
Bauhaus. Durante los ultimos afios 50, se desarrollé un nuevo estilo grafico con raices
La Bauhaus, muy afianzado con los elementos tipograficos en blanco y negro con una
estructura clara y ldgica, seguido de los aflos 70 hasta la actualidad. Fue un juego muy
importante en la época de posguerra, con una clara necesidad de la palabra y los sim-
bolos. Estas corporaciones, se basaban en la identificacidon internacional, como es el
caso de Las Olimpiadas.

El Pop-Art y El Expresionismo, ambos movimientos surgen al final de la década
de los 50 y su mayor auge se desarrolla en los anos 60, tanto en Inglaterra como en
Estados Unidos, como respuesta contra la corriente artistica del momento, El expre-
sionismo Abstracto, al que consideraban vario y alitista de la sociedad. Con caracteris-
ticas muy identificativas que intentan retratar la realidad del momento, atravesando
un cambio cultural muy importante que también destacaria en los anos posteriores. En
el campo pictérico nos podemos encontrar con todo tipo de materiales, tanto ceras,

como 6leo o incluso con técnicas como la Yuxtaposicion®®.

Figura 5: Imagen del autor mds caracteristico del Pop-Art, Andy Warhol. Extraia de:
https://moovemag.com/2013/04/pop-art-movimiento-artistico-del-siglo-xx/

A partir de los afios 70, el estilo tipografico empezd a perder energia, muy criti-

cado por su estilo frio, muy formal y doctrinario, lo que derivé a el hoy conocido estilo

Post-moderno. El encargado de sacar a la luz este estilo fue el profesor Woffgang

15 Accién pictérica basada en conseguir el efecto de la disposicién de unas formas junto a otras, sin
superposicién, de modo que unas no oculten parcialmente a las otras.
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Weingart, con el que experimentd con la carteleria mas espontanea, compleja y jugue-
tona.

La tecnologia pasd a ser un papel importante, - y que sigue siendo- para cumplir
las necesidades y cambios de la sociedad. Como conclusién, el aspecto del cartel ha
cambiado continuamente, con la aparicidon de los soportes como son Internet, que

estan revolucionando la manera de comunicarnos en el siglo XXI.

1.5 Imagen e identidad corporativa de los Juegos Olimpicos

Para conocer la importancia que comprende la identidad visual de cada edicién de
los Juegos Olimpicos, es necesario hacer una pequefia parte de introduccion para dar
contexto a el analisis de campo. Por una parte, ya conocemos los requisitos estableci-
dos por el CIO, por lo que aun nos queda la parte mas relevante, la influencia de cada
ciudad sede. Ademas, de las funciones que caracterizan y de los que parten para crear
una imagen corporativa.

Para ello me basaré en la lectura del libro del autor Juan Costa (2007). Entre ellos
partiré para conocer la diferencia entre una identidad corporativa, y una imagen cor-
porativa. Costa, recrea una clara diferenciacion de ambas, por una parte, establece la
identidad corporativa como aquello que la empresa es, sus valores y su vision. Por otro
lado, define la imagen corporativa como la percepcidon de la empresa, a ojos de los
demas.

Toda empresa u organizacion, trabaja a fondo por consolidar sus valores e ideo-
logia, que mas tarde serdn transmitidos al consumidor. El publico objetivo sera el en-
cargado de generar la percepcion de la marca, por lo que podemos considerarlo estre-
chamente protagonista.

La identidad corporativa, se entiende como intangible, sus valores y personali-
dad, no se pueden tocar ni ver. Para ello, se transmite todo aquello que se considera
un componente fundamental de la empresa a través de un simbolo que los unifique.
(Joan Costa, 2007). Para que su conjunto funcione correctamente, Joan destaca la difi-
cultad de hacer de un simbolo, el espejo que refleja la empresa. Asi, es como surge la

necesidad de la existencia de un icono grafico.
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Tras la lectura de varios articulos relacionados con la identidad visual corporati-
va, creo importante destacar, que el logo, la forma, el color e incluso la tipografia son
algunos de los elementos que hay que tener en cuenta a la hora de plasmar los estimu-
los visuales o valores de una marca que se conforman desde el marketing.

El simbolo Olimpico recoge los valores de los Juegos en un unico elemento vi-
sual, ambos colores que conforman los anillos, se asociardn con los valores como
“competicion”, “superacion” y “excelencia”.

El objetivo de la Identidad Visual de los Juegos Olimpicos se basa en transmitir
un simbolo que represente tanto los valores que conforman el Olimpismo, como de la
ciudad sede.

Juan Costa (2007) hace referencia a la importancia a la arquitectura corporati-
va. Cada una de las representaciones graficas de los Juegos Olimpicos estan compues-
tas por un conjunto de simbolos y elementos graficos. El logotipo de la ciudad anfitrio-
na jugard un lugar importante en el ambito icdnico de la decoracidn de los diferentes
escenarios de los Juegos. El hecho de disponer de varios elementos visuales con esca-
las totalmente diferentes, hacen necesaria la construccion de una arquitectura corpo-
rativa donde quede plasmada la funcidn de cada uno de sus elementos.

Segun la Carta Olimpica (2014) el simbolo de la ciudad sede, debe estar diseia-
do para identificar el pais anfitrion y estar conectado directamente con el. Su Unica
funcién es transmitir y representar los valores tanto culturales como histdricos que
cada pais contempla. El primer paso indispensable para cada ciudad candidata es dis-
poner de un logo, con el que crear una identidad unica de facil identificacion aplicable
a cualquier persona perteneciente de cualquier pais del mundo. (Miguel de Moragas

1992)
1.5.1 Los Anillos. Su historia

Me he basado en la lectura de la revista Citius, Altius, Fortius, expresamente en el
extracto de la historia de los anillos, que daran contexto a gran parte del analisis de
campo. (2008; 97-132)

La importancia de tener un logo hoy en dia juega un papel muy importante en toda
organizacidn, y en lo que se basan principalmente para conseguir un simbolo que le de

reconocimiento. Toda persona que visualiza un logo sabe perfectamente cual es el
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mensaje que se quiere transmitir y evidentemente de quien se trata. En la mayoria de
los casos, la imagen que se da es positiva. Desde hace muchos afios y hasta la actuali-
dad hemos ido adoptando imagenes claramente reconocibles al ojo, como es el caso
de Coca-Cola o la estrella de Mercedes, y con ellas los valores que quieren impartir, se
me viene a la mente el ejemplo de la paloma blanca, como simbolo de la paz.

Todo deporte ha usado siempre logos y basdndonos mas expresamente en los Jue-
gos Olimpicos, cuando Pierre Coubertin celebrd en Soborna el Congreso internacional
de Paris y despertd en cierto modo el olimpismo, aln desconocia la importancia que
con el paso de los afios los Anillos Olimpicos. Algunos meses mas tarde, tras varios in-
tentos por la busqueda de un simbolo de reconocimiento por parte de varios autores,
fue el propio Coubertin quien presentd'® su disefio explicando detalladamente los cin-
co anillos, explicando que estos representarian las cinco partes del mundo que partici-

parian en los Juegos Olimpicos.

“El emblema y la bandera de 1914. El emblema seleccionado para ilustrar y re-
presentar el Congreso Mundial de 1914, que iba a colocar el sello final en la res-
tauracion de los olimpicos, empezé a aparecer en varios documentos prelimi-
nares: cinco anillos unidos (encadenados) a intervalos regulares, con sus varia-
dos colores: azul, amarillo, negro, verde y rojo, contrastando con el blanco del
papel. Estos cinco anillos representan las cinco partes del mundo convertido al
Olimpismo, listo para aceptar sus fructiferas rivalidades. Ademas, los seis colo-
res combinados de esta manera reproducen los colores de cada pais sin excep-
cion. Azul y amarillo de Suecia, el azul y el blanco de Grecia, la bandera tricolor
de Francia, Inglaterra, los Estados Unidos, Alemania, Bélgica, Italia y Hungria, el
amarillo y el rojo de Espana estan incluidos, como lo estan las innovadoras
banderas de Brasil y Australia, y las del antiguo Japdn y la China moderna. Este
es verdaderamente un emblema internacional. Fue hecho para convertirse en
una bandera cuyo aspecto seria perfecto. Es una liviana, sugestiva bandera que
da gozo ver ondear en el viento. Su significado es muy simbdlico. Su éxito esta
asegurado, hasta el punto de que después del Congreso puede continuar sien-
do izada en solemnes ocasiones olimpicas. Sea como fuere, las celebraciones de
1914 ahora tienen los mensajeros armoniosos que necesitaban para anunciar-
los. El primer cartel, cuyas primeras copias fueron entregadas al Comité Olimpi-
co Nacional, y contintan estando disponibles, fue recibido con gran éxito. Su
reduccion al tamafio postal ha sido igualmente exitosa para ese medio. Los cin-
co anillos y sus varias aplicaciones seran también profundamente apreciados.

¢Estan estos cinco anillos sélidamente afianzados juntos? éQuerra la guerra al-
gun dia destrozar la obra olimpica? Este es un tema que ha sido cuestionado

16 Coubertin, Pierre. El emblema y la bandera, (1914; 119-120) El articulo no fue firmado, pero sin duda
fue escrito por Pierre de Coubertin. Edicién de Agosto de la Review Olimpique.
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antes, y dado que la ocasion se presenta por si misma, nos complace respon-
der. El Olimpismo no reaparecié dentro de la civilizacion moderna sélo para ju-
gar un rol temporal o local. La mision que se le confid es universal y sin limite
de tiempo. Requiere todo el espacio y todo el tiempo. Uno debe reconocer que
sus pasos iniciales inmediatamente lo marcaron para ese futuro. Siendo el caso,
la guerra lo podria demorar, pero no parar su avance. Asi como lo indica el
preambulo de los reglamentos del proximo Congreso, “una Olimpiada puede no
ser celebrada, pero nunca su orden o su intervalo pueden ser cambiados”. Si,
Dios no lo quiera, la Séptima o la Octava Olimpiada no pudiese celebrarse, la
Novena Olimpiada seria celebrada. Aunque sangrientos recuerdos, todavia de-
masiado frescos, hiciesen que fuese imposible sostener las necesarias celebra-
ciones en un lugar del mundo, habria gente en la otra parte del mundo lista pa-
ra honrar la eterna juventud de la Humanidad.

Ademas, una concepcion mas deportiva de la guerra—Ila palabra no es inapro-
piada—se esta convirtiendo en predominante. Esto no hara que el caluroso in-
tercambio sea menos duro, pero hard que sus consecuencias sean mas facil-
mente tolerables. Los pueblos aprenderan la gran leccidon del deportista: al sa-
ber que el odio sin batalla no es digno del hombre y que la injuria sin golpes es
totalmente indigna.”

Haciendo énfasis al extracto de la revista de Karl Lennartz!’/, es sorprendente
cuanta importancia les dio Coubertin a los anillos en su ensayo, reconociendo su valor
simbdlico y la seguridad de su éxito. Ademas, la informacion aportada por su parte
sobre una posible guerra y la cancelacién que supondria en los Juegos Olimpicos tam-
bién parecen indicar sus clarividentes habilidades.

Los valores de cinco colores de los anillos, azul, amarillo, negro, verde y rojo, y
su caracteristico fondo blanco pueden otorgar diferentes valores a las diferentes civili-
zaciones. Representan a los cinco continentes de todo el mundo, como ya he puntuali-
zado, indisolublemente unidos por el deporte. Algunos de ellos pueden aportar un
valor negativo, como explica Karl, el ejemplo de Israel, en el que el blanco significa pu-
reza y santidad y el azul es el color de Dios, como elemento el cielo. En el islam el ver-
de es el color de los profetas. En la antigliedad, el blanco y el negro se utilizaban para
indicar el bien y el mal, respectivamente, mientras que el verde indicaba esperanza, el
rojo simbolizaba vida, -o peligro para otros continentes-, y el amarillo simbolizaba dig-

nidad. También estos colores podemos utilizarlos para categorizar movimientos politi-

17 Karl Lennartz: Presidente de la Sociedad Internacional de Historiadores Olimpicos.
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cos, econémicos y culturales, como es el caso de los Juegos Olimpicos de Berlin, en

(265

Figura 6 Version oficial del logotipo referente a los anillos Olimpicos y disefiado por Pierre Coubertin.
Extraia de: www.olympic.org

1916 o Amberes 1920.

Hay que destacar que la version a todo color con fondo blanco es la preferida de
los anillos olimpicos, pero el hecho de ser monocromaticos, ofrecen otra alternativa,
pudiendo aparecer en cualquiera de los seis colores olimpicos oficiales cuando sea

necesario.

QR 0 9 99 99 RS

Figura 7. Alternativa monocromdtica de los anillos olimpicos. Extraia de: www.olympic.org

1.5.2 Los simbolos del movimiento Olimpico.

Los simbolos del Comité Olimpico Internacional son por extensidn los simbolos de
la identidad de la bandera olimpica, anillos, representacion de la antorcha, eslogan e
himno. Estos simbolos son definidos de forma muy explicita en la Carta Olimpica®%,
edicién 1991. (Normas 12-14). “La utilizacién del simbolo, la andera, la llama, el eslo-
gan y el himno Olimpico con fines publicitarios, comerciales o lucrativos, cualesquiera

gue sea, queda estrictamente reservado al ClO.”

I8 Codificacion de los principios fundamentales del Olimpismo, de las Normas y de los textos de aplica-
cién adoptados por el COI. Actualizada por ultima vez en (2018).
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El CIO posee todos los derechos asociados a los simbolos, y controla sus derechos
de transmision, la publicidad y el resto de las actividades artisticas de acuerdo de la
Carta.

En esta nueva edicién de Carta Olimpica de 1991, se pone un énfasis especial en el
papel central del Simbolo Olimpico que se definia propiamente como un simbolo to-
talmente grafico y creado para otorgar una personalidad y caracteristica completa-
mente Unica al pais protagonista.

Parafraseando la explicacion de Miguel de Moragas en su libro, “Los juegos de la
comunicacion”, (1992) la bandera olimpica se describe con un fondo blanco sin orla, en
cuyo centro se situa el simbolo olimpico de sus cinco colores. Las dimensiones y pro-
porciones deben ser los correspondientes a la bandera presentada por Pierre Couber-
tin, conmemorando el vigésimo aniversario del restablecimiento de los Juegos Olimpi-
cos, debido a que en los Juegos de Estocolmo (1912) por primera vez podriamos ver la
imagen de atletas olimpicos pertenecientes a los cinco continentes. Los anillos, ya
normativizados de acuerdo con las exigencias de las técnicas de disefio moderno en un
manual especifico, han hecho una gran fortuna, siendo en la actualidad uno de los

simbolos universalmente mas reconocidos y valorados grafica y culturalmente.

Los anillos olimpicos, propiedad del COI, se reservan para referencias genéricas
al movimiento olimpico al mencionado comité. Deben asociarse a representar dos
principales referentes, a los Comités Olimpicos Nacionales!® y los juegos olimpicos de
cada una de las olimpiadas normativamente elegida cada cuatro afios.

Como dato interesante he de aclarar que no ha sido asignado jamds un color
diferente para presentar cada uno de los continentes, ya que hablariamos de un gran
incumplimiento a la filosofia del Olimpismo que promueve la no discriminacién, el res-

peto por la diversidad de razas y de género y en general el respeto por el ser humano.

19 Por sus siglas (NOC), es la sede Nacional de cada pais presentante, encargada por el COIl, para

fomentar y proteger al movimiento olimpico en sus respectivos paises. Puede nominar ciudades de sus
areas respectivas como candidaturas para los JJOO futuros.
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1.5.3 Los cambios

Parafraseando a Miguel de Moragas, (1992; 82-84), los cambios en la visualiza-
cion de las imagenes corporativas, pero también la importancia econdmica de las apli-
caciones de estas imagenes, han hecho que en la actualidad ya no pueda concebirse la
organizacién de una olimpiada sin el concurso de un signo de identificaciones propio y
personalizado. Cada pais representante se encargard de la creacién de su propio sim-
bolo representativo que siguiendo las normas establecidas en la Carta Olimpica y el
ClO cumpla con los valores y objetivos dados.

Tras esto, puntualizamos que una de las primeras actuaciones a los Juegos
Olimpicos es la aprobacion y presentacion ante los medios de comunicacion del disefio
de su logotipo. Disponer de logotipo es disponer de identidad publica y propia. El ana-
lisis de los Simbolos Olimpicos debe distinguirse al referente general, simbolos del CIO,
y los referentes de cada nueva edicidn de los juegos. Los simbolos especificos de cada
nueva edicion tienen tres componentes principales.

o Simbolo Olimpico (5 anillos)
o Simbolo especifico de cada nueva sede Olimpica.

o Logotipo especifico de cada nueva sede Olimpica. - Acentuar el ejemplo de Seul

1988, Los Angeles 1984 y Barcelona 1992-

QQ

Figura 8: Simbolo Olimpico de los Juegos Olimpicos de Barcelona, Espafia. (1992) extraia de:
www.olympic.org
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Las ciudades aspirantes presentaran su logo (nombrado por el ClO), con el fin de ser
seleccionadas como ciudad anfitriona, y por ello deberan cefiirse a las siguientes con-
diciones:

o No debera contener componente del Comité Olimpico Nacional o una version

distorsionada de ella.

o No debe limitarse al nombre o abreviacidn del territorio en que se encuentre la

ciudad.

o No debera contener una imagen o expresién con un mensaje conocido interna-

cionalmente.

o No debera contener el simbolo olimpico, el lema y la bandera olimpica ni cual-

guier imagen relacionada con las olimpiadas.

Por ello destacamos que el logotipo deberad quedar al margen del movimiento
olimpico, evitando cualquier relacién grafica del mismo con el movimiento olimpico.
Una vez la ciudad elegida haya sido seleccionada como candidata ganadora por el CIO,
podra comenzar con el disefio del emblema, sujeto a las siguientes condiciones:

o El emblema debe reproducir completamente y sin embellecimiento el color, el
disefio y la apariencia del Simbolo Olimpico de acuerdo con las directrices grafi-

cas expresadas en los Principios de la Carta Olimpica.

o El drea cubierta por el Simbolo Olimpico no debera exceder un tercio del total

del area del Emblema.

Por ello, el emblema deberd quedar relacionado con los Juegos Olimpicos mediante la
inclusién de los anillos Olimpicos. (Miguel de Moragas, 1992)

Con rigor semidtico, este conjunto deberia denominarse simbolo, no obstante,
y seguramente por razones de evolucién histdrica de los logotipos comerciales, este
conjunto se suele denominar logotipo, ya que el disefio de los simbolos de la sede
gueda regulado en la propia Carta Olimpica cuando se establecen las condiciones ge-
nerales para los emblemas Olimpicos. “Un emblema Olimpico es un disefio integrado
gue asocia a los anillos Olimpicos a otra seiial distintiva [...] el disefio de cualquier em-

blema debera ser sometido a aprobacién del CIO.” (Carta Olimpica 1991)
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Hay que puntualizar que la Carta Olimpica aflos mas tarde, acorde con los criterios
semidticos del disefilo moderno, elimina la condicién de que los emblemas deban ocu-
par los anillos al menos la mitad del ancho y del largo de la sefial distintiva. Esta nor-
mativa, ya no se cumplia en el disefio del simbolo de Seul de 88, o Barcelona 92, donde
los anillos ocupaban un lugar graficamente preeminente, pero no en las estrictas me-

didas de las antiguas normas fijadas en la Carta Olimpica.

Figura 9: Simbolo Olimpico de los Juegos Olimpicos de Setl, Corea del Sur (1988) extraia de:
https://www.olympic.org

Incluso en las normas de la ampliacion de estos articulos de la Carta Olimpica de
199120 se establece que la superficie ocupada por el Simbolo Olimpico en los emble-
mas de estos no debera exceder el tercio de la superficie total. Y el Simbolo Olimpico
figurara en su totalidad y sin modificacion.

Se trata de normas que gran precision semiodtica que establecen las vinculaciones y
diferencias entre el simbolo general y el de los distintos simbolos particulares. Entre
los emblemas olimpicos pondremos aqui una especial atencion en que lo que aqui de-
nomino simbolos de la sede olimpica. (Miguel de Moragas, 1992: 82-84)

El simbolo de la sede actia como elemento matricial del conjunto de la identidad
corporativa de los juegos. La calidad y singularidad del disefio de estos simbolos consti-

tuye ademads una primera razén para su posterior comercializacién.

20 Hasta 1991, los anillos olimpicos debian ocupar al menos la mitad de largo y ancho del nuevo simbolo
olimpico. Desde entonces y hasta la actualidad, se establece como maximo un tercio de la superficie
total.
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Sus bases estilisticas formales y cromaticas representan el punto de partida para el
desarrollo de todo un conjunto de intervenciones en los terrenos de la sefializacidn, ya
sean carteles, publicidad identificaciones o mismamente papeleria. La importancia
creciente que han tenido los simbolos de la sede en los procesos de identificacidn de
los Juegos Olimpicos puede reconocerse en el estudio de la evolucidn de sus carteles.
En los que en un punto de partida nos basabamos en un cartel, pero con el paso del
tiempo encontramos una diferenciacién en las partes del disefio entre cartel y tipogra-

fia y afios después entra en juego la parte de logotipo.

1.5.4 Laimportancia de la ciudad y pais sede.

Teniendo en cuenta que las caracteristicas sociales, culturales e institucionales
de la ciudad y paises anfitriones influyen directamente en la eleccion del simbolo, po-
demos decir que los Juegos Olimpicos se han convertido en una gran oportunidad para
cada uno de los paises anfitriones a dar a conocer y vender su cultura. El disefio de
este se convierte en la herramienta perfecta para dar forma y transmitir todos los valo-
res culturales que componen la ciudad a través de un evento internacional, como son
los Juegos.

Tras la lectura de varios articulos, cuestionamos si realmente Los juegos Olim-
picos son un beneficio o un gasto para la ciudad sede. Daniel Mateo (2012) afirma que
“La celebracién de unos Juegos Olimpicos es un escaparate mundial para la sede orga-
nizadora, una inmensa campafia publicitaria que proyecta la imagen de la ciudad”.??
Daniel muestra algunos de los casos que tuvieron grandes beneficios, como son el caso
de Barcelona (1992) o Sidney (2000). Por otro lado, los contrasta con aquellos que re-
sultaron un fracaso tanto econdmico como cultural, Atlanta (1996)?2y Atenas?3 (2004).

Con este articulo afirmamos que la posibilidad de conseguir grandes beneficios
se basa en unificar indispensablemente la imagen grafica de los juegos con la de la ciu-

dad. Si los valores no son realistas y no transmiten la verdad de el pais, el balance de

2! Datos extraidos de M. Daniel (2012, 27 junio) “Los Juegos Olimpicos, é¢Gasto o beneficio para la ciudad
sede?” [Articulo en linea] Recuperado 1 junio, 2020.
https://www.20minutos.es/deportes/noticia/impacto-juegos-olimpicos-sedes-1548401/0/

22 Atlanta organizé unos juegos sin infraestructuras previas, ni impacto urbano. Afiadiendo que también
que sufrié un atentado.

23 La organizacién no fue la adecuada, y hubo muchos casos de corrupcién. Ain siguen investigando
analistas el por qué de la mala gestidn y lo relacionan estrechamente con la crisis actual.
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los juegos tenderd a dejar repercusiones negativas. De esta manera, podemos identifi-
car la diferencia entre el éxito y el fracaso, que hace referencia Daniel Mateo (2012).

Sumandose al concepto de Daniel Mateo, Moragas (1992) afirma esta idea
apostando por Barcelona como un claro caso de éxito. El disefio del emblema y su utili-
zacion para exponer su cultura al mundo fueron algunos de los aspectos mas relevan-
tes, “La ciudad anfitriona consiguio ingresar en la Europa moderna gracias a una estra-
tegia de comunicacién basada en la creacién de una imagen moderna fuertemente
ligada a la cultura catalana”.

Ni Barcelona, ni tampoco Catalunya o Espafia” pueden vender una imagen de

caracter tecnologista. Es innegable que internacionalmente Barcelona se asocia

a Picasso, Miré, Dali, Gaudi o Tapies; esta evidencia conducia a la necesidad de

definir un lenguaje mas humano, mas calido, mas artistico, mas creativo, mas

personal, en suma, mas coherente con los valores comunicativos que era preci-
so transmitir.24
Con su articulo, Josep Maria Trias (2005), disefiador del logotipo y pictogramas Olimpi-
cos de Barcelona, analiza con profundidad los Juegos de 1992 celebrados en Espafia.

Mird se convirtid en el estilo elegido para el logotipo de Barcelona, pero mu-
chos afios antes, Tokio (1964) plasmé un circulo rojo muy caracteristico de la bandera
de su pais, para el disefio de su edicién de los Juegos.

Otro ejemplo que destacar es Londres, (2012) recurre directamente a represen-
taciones simbdlicas del estilo de vida de su pueblo. Por lo tanto, tanto el equipo encar-
gado de disefo, como el de Marketing, deben tener en cuenta desde un inicio los obje-
tivos principales marcados. El disefio de la imagen grafica forma parte de estrategia de
comunicacion y debe estar integrada en su totalidad.

Tras esta pequefia investigacion concluimos con un pequefio debate, que ire-
mos respondiendo poco a poco durante el analisis de campo: El disefio del logotipo

olimpico elegido por la ciudad sede, ¢ Debe centrarse Unicamente en el ambito estético

o ha buscar relacion directa y obvia con la cultura?

24 Datos extraidos de Trias J.M (2005) “Simbolo y logotipo de los Juegos Olimpicos de Barcelona’92”
[Articulo en linea] Barcelona. Recuperado 31 mayo, 2020.
https://www.yumpu.com/es/document/view/16225040/simbolo-y-logotipo-de-los-juegos-olimpicos-
de-ceo-uab

QR 3



Q6

Raquel Revilla Benito

CAPITULO Il
ANALISIS DE CAMPO

33



Raquel Revilla Benito

2. ANALISIS DE CAMPO

2.1 Introduccion al analisis

La edicidn de carteles tiene una larga tradicidn olimpica, que ha seguido -como es
légico, - la evolucién de las técnicas de la comunicacion grafica, en la que se puede
claramente observar una maduracién en el uso de técnica, colores y tipografias como
consecuencia de su evolucién con el paso de los afios, absorbiendo en la mayoria de
los casos las diferentes corrientes pictéricas de la época, durante el paso del S.XX'Y
S.XXI.

Las siete primeras ediciones, -al no haberse instaurado aun el concepto y uso
del simbolo como logotipo propio-, la imagen grafica se basaba en carteleria ilustrada,
mayoritariamente utilizando la técnica de la litografia, muy comun en la época. Todos
ellos destacaban por representar los valores y el espiritu de los juegos antiguos.

Las imagenes graficas de las olimpiadas celebradas en la era moderna desde su
primera aparicién en 1896 en Atenas hasta la actualidad han pasado por un largo reco-
rrido en el que aprecia claramente una evolucién del disefio grafico a través del tiem-
po. Ademads de poder observar la iconografia de un pais, podemos incluso estudiar las
peculiaridades politicas en un preciso instante de la historia. Cada olimpiada tiene una
historia, un héroe e incluso una leyenda que contar. La imagen grafica de cada ciudad
no estd exenta de la filosofia de cada pais, de hecho, es la primera impresidon que dar a
ver a el resto del mundo y nada se deja al azar.

Para realizar el analisis, - ya nombrado en el apartado de metodologia- me ba-
saré en la combinacién de aspectos tanto graficos como culturales y politicos que va-
yan transcurriendo a lo largo del paso del tiempo. Se hara hincapié en el disefio, vién-
dose estrechamente reflejadas las corrientes estéticas que albergan cada olimpiada.
Para ello se han seguido una serie de puntos en concreto que daran forma a todo el

analisis y que a posterior ayudaran a la obtencién de resultados.
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El esquema de analisis es el siguiente:

1.

Datos artisticos. Breve explicaciéon de la obra que se va a analizar, in-
cluyendo afio de la olimpiada, ciudad sede, y técnica de impresién em-

pleada.

Contexto histdrico. Se analizard un breve resumen de datos relevantes

del pais anfitridn y su situacién histérica y/o politica.

Analisis descriptivo. Descripcion de los elementos que aparecen en la

representacion.

Corrientes pictoricas. Influencias del pais anfitrion segun la época his-

tdrica, para la realizacién de cada disefio.

Analisis grafico. En este apartado, se describira el uso del color y la re-
lacién con el pais anfitrion. éSon determinantes para que resulte atrac-
tivo al ojo humano y para el publico objetivo? ¢ Qué se quiere transmi-

tir? Combinacion de formas y figuras con la tipografia.

Finalmente, se realizard un analisis de resultados que se han obtenido para lle-

gar a cabo los objetivos marcados en el trabajo.
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2.2.  Estudio de campo (1896-2016)

OLIMPIADA I. ATENAS (GRECIA)

Figura 10: Cartel correspondiente a la | Olimpiada Moderna. Atenas (1896) extraia de:
https://www.olympic.org/
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La primera muestra de comunicacion grafica olimpica que se puede descubrir
en los Juegos Olimpicos modernos es el caso de Atenas, 1896, que desde entonces
hasta los Juegos de 1928 en Amsterdam la imagen grafica de éstos se aplicaria al pro-
grama de mano, que entonces cumplia con la funcidn representativa que mas tarde

cumplirian los carteles.

Como dato relevante, no se hizo ningun cartel oficial para los juegos de 1896, pero
se podria considerar como la portada oficial que se usaba para referirse a los Juegos
celebrados en Atenas, por lo que desconocemos el autor de la obra.

Atenas se convirtié en la sede escogida para representar el inicio de una nueva era
moderna. Pierre Coubertin fue el encargado de transmitir los valores “Citius, Altius y
Fortius”, que perseguirian hasta la actualidad, manteniendo viva la llama olimpica y
con ella, el olimpismo. ?°

La estética se corresponde con la modernista, ya que, a finales del siglo XIX, el Art
Deco jugaba un papel verdaderamente importante en los artistas de la antigiiedad. El
color que representa el disefio en su totalidad es el amarillo, con una alta gama de to-
nos calidos. Caracteristica destacable a la pintura de la época, en este caso la litografia,
con el uso de colores primarios como base principal. El amarillo transmite diversion,
color que cumple claramente con los objetivos que quiere transmitir el pueblo griego.
En primer plano, encontramos presente la Acrépolis de Atenas, (Grecia). En ella pode-
mos observar la representacidon grafica de una mujer colocada de pie, y que, aunque
no podemos saberlo con exactitud, probablemente estemos ante la diosa Atenea. En
sus manos sujeta ramas de olivo silvestre, objeto con el que obsequiarian a los vence-
dores de los juegos, como simil a las medallas de bronce, plata y oro actuales. La mujer
no tiende a resaltar en la imagen, ya que los trazos no estan muy definidos y el fondo
presenta un tono muy similar. Los colores usados estan dentro del mismo tono croma-
tico. Tampoco evoca ningun tipo de movimiento, caracteristica que si destacaremos en
futuros disefios olimpicos. La Ilama de olivo representa el vinculo de los juegos de la
antigiiedad y los primeros de la era moderna, junto a el estadio olimpico en forma de

herradura, la acrépolis y la diosa Atenea. La tipografia utilizada para la creacidn de este

25 Como dato curioso, la seleccién espafiola no participd en estos juegos, debido a la ubicacién y logistica
fue totalmente inaccesible. Atenas conté con un total de trece paises participantes.
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disefio grafico imita a la de los manuscritos de la Grecia Clasica. No estamos ante un
claro ejemplo de tipografia clara y limpia, por lo que puede pasar un poco desapercibi-
da, pero si observamos el claro ejemplo de nacionalismo, recalcando asi la cultura
griega. Manuscrito que traducido significa Olimpiadas de Atenas.

Como contexto cultural, ya vemos desde sus inicios, como la primera ciudad sede
en representar los juegos modernos introducia el nacionalismo de recalcando la cultu-

ra griega.
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OLIMPIADA 1. PARIS (FRANCIA)

PARIS & 1900

Figura 11: Cartel correspondiente a la Il Olimpiada Moderna. Paris (1900) extraia de:
https://www.olympic.org/

Q6

39



Raquel Revilla Benito

La segunda muestra de carteleria corresponde a los Juegos celebrados en Paris,
1900. Como he explicado en la olimpiada anterior, hasta los Juegos de Estocolmo, los
carteles no se consideran oficiales, por lo que el medio de expresion del olimpismo a
través del cartel fue en cierto modo tardio.

Desconocemos el autor de la obra, pero lo que si sabemos a ciencia cierta, es
que Paris, aprovecho la celebracion de los Juegos Olimpicos para la promocion de la
Exposicidon Universal de principios del siglo XX. Dicha celebracién tuvo lugar entre mar-
zo y octubre de 1900, con mas de medio afio de duracién. Para su sorpresa, no resulto
ser beneficioso, teniendo un desarrollo totalmente desigual. Paris, no contd con un
alto numero de publico, - a diferencia con Atenas- y después de seis meses de celebra-
cion, el olimpismo les jugd una mala pasada. Los juegos pasaron desapercibidos, la
Exposicion Universal les arrebatd su tiempo de gloria, tiempo que a Coubertin no agra-
dd, ya que Francia era su lugar de procedencia y sus intentos de celebracidn en su pais
natal habian sido totalmente en vano. Alfred Picard?®, tenia unas ideas totalmente con-
tradictorias a Coubertin, los valores de Olimpismo parecian no importarle en absoluto.

La mujer tendria por primera vez repercusion en los juegos, aunque no de ma-
nera oficial, ni cuantiosa, con un total de 19 mujeres. La estética que sigue es moder-
nista, como era comun a final de siglo XIX y principios de siglo XX. El cartel se encon-
traba en una época de desarrollo creciente, con autores muy destacables como es el
caso de Toulouse-Lautrec’s, con el que sirvié de inspiracion para infinitos artistas con
un estilo en el que naturaleza se vuelve protagonista, convirtiéndose en un medio de
comunicacidn extraordinariamente valorado. Por todo ello, afirmamos, - sin ninguna
duda- que el disefio de este cartel tiene un vinculo con la cultura francesa, con la apa-
ricion del disefio francés en auge y la influencia de carteles franceses a través del mo-
dernismo. La ilustracién se consideraba como un medio muy solicitado en el arte de la
época, con el uso del color con ayuda de la litografia, que con solo piedra se era capaz

de conseguir cualquier color cromatico. El cartel se convirtié en un movimiento publici-

26 Ademas de ingeniero y administrador francés, fue comisario oficial de la celebracién de la Exposicién
Universal de Paris de 1900.

OQ@ 40



Raquel Revilla Benito

tario, y en este caso, vemos muy bien reflejado este aspecto, con la publicidad directa
de la Exposicion Universal, - aunque finalmente no jugasen muy bien sus cartas-.?’

La imagen esta dividida en dos partes. En primer lugar, situada en el centro, con
el objetivo de llamar la atencién al publico, aparece una medalla de tono rojizo, con
letras grabadas correspondientes a la exposicidon universal de Paris de 1900. Como ya
habia explicado antes, su principal objetivo era conectar los juegos con dicho evento.
Un poco mas abajo encontramos la torre Eiffel, considerado el elemento mas repre-
sentativo de Francia, también promocionado en la imagen y en la captacion de futuro
turismo hacia el pais. Ambos elementos principales de la imagen los encontramos su-
perpuestos, uno encima de otro, creando un efecto de dimensién. También situada en
el centro de la imagen, rodeada de una pequeiia parte del centro de paris, también
muy caracteristico, como es el caso de los Campos Eliseos.

Por otra parte, encontramos la palabra “Jeux Olympiques”, Juegos Olimpicos,
escrito en francés. Juegan con la opacidad y la tridimensionalidad, creando un efecto
mucho mas dinamico y efectivo. Aunque los tonos elegidos, no tienen nada que ver
con el disefio de Atenas, podemos apreciar la aparicién de tonos azules, poco cédlidos y
negros.

A rasgos generales, el cartel [lama la atencion por su utilizacion de los tamafios
los elementos, con relacién a la medalla y la Torre Eiffel, la medalla destaca sobre un

fondo azul, aunque los colores elegidos para la tipografia no sean los mas correctos.

27 Nétese el sarcasmo. Describe con humor el fracaso de los juegos olimpicos por parte de la ciudad de
Paris, no habiendo hecho hincapié en los juegos con relacion a la exposicién universal de 1900.
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OLIMPIADA III. SAN LUIS (ESTADOS UNIDOS)

Figura 12: Cartel correspondiente a la Ill Olimpiada Moderna. San Luis (1904) extraia de:
https://www.olympic.org/
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El tercer cartel para analizar otorga protagonismo a las olimpiadas de 1904, ce-
lebradas en San Luis, Estados Unidos. Con esta celebracion, se hacia realidad el suefio
de Coubertin, por aquel entonces presidente del CIO, de concentrar los juegos olimpi-
cos en las diferentes disciplinas internacionales, valores reflejados en la carta olimpica.
Esta edicion se recrea aun en la memoria de muchos en la actualidad. Primero de todo,
considerada la primera olimpiada de la era moderna que tuvo lugar por primera vez
fuera de Europa. En segundo lugar, la Exposiciéon Universal, se convirti6 nuevamente
en un obstaculo para los Juegos, dejdndonos totalmente en segundo plano. Estados
Unidos, tuvo poca presencia internacional, ya que, por entonces, las comunicaciones
aéreas o nduticas, tenian un elevado coste y los europeos no contaban con la facilidad
absoluta para acudir masivamente. Aln la catastrofica olimpiada de 1900, los esta-
dounidenses estaban convencidos de que iba a ser diferente, aunque nada llegd a ser
mas lejos de la realidad.

A diferencia de las anteriores ediciones, el cartel disefiado para San Luis si tiene
un nombre de autor que dar a la obra, la escultora Elisabeth St. John Matthews, - aun-
gue no se estd realmente seguro de si ella es la autora final-. Por entonces, y hasta la
edicién de 1932 de Los Angeles, este dato no era de tal importancia por entonces. Para
realizarlo, se utilizd la fotografia, mas concretamente de la Exposicion Universal de San
Luis. La fotografia esta tomada desde un punto de vista muy amplio, con un objetivo
de gran angular, como es el caso del ojo de pez. Esto provocd una gran acogida por
parte de su publico objetivo, ya que contaba con una caracteristica innovadora y cap-
taba su atencion.

El cartelismo francés sigue siendo protagonista en casi todo el principio de si-
glo, y St. John, sin lugar a duda se basé en él. El cartel publicitario absorbié detalles
muy concretos de el “Art Nouveau” apostando por tipografias, mas concretamente
mayusculas como es el caso de este diseio, reflejos de la vida cotidiana y mundo do-
méstico. En sus comienzos, el cartel fue un medio que creaba un impacto comunicativo

e informativo, acercandolo a la realidad.

Los colores elegidos para este disefio destacan -evidentemente- por su intensidad, el
naranja se aduefa de el 80% de la imagen, brillando y captando totalmente la atencién

del lector, por lo que me atreveria a decir que el uso del color es lo mds importante de
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este cartel. Por primera vez, se introdujo en el disefio de la imagen el tono rojo, que
desde entonces se ha convertido en uno de los colores mas populares para

caracterizar a los juegos y a el logo de las olimpiadas.

La imagen de la ciudad se encuentra posicionada en la parte central, rodeada
de la tipografia, donde traducimos que se refiere a los Juegos Olimpicos de San Luis en
Estados Unidos, y le suma la exposicion Universal. La tipografia en mayuscula podria
estar estrechamente relacionada con el estilo romano, con letras muy delgadas y pare-
cidas a la conocida tipografia actual, “Times New Roman”. También encontramos, -
aungue en menor medida-, el color verde, con el que se consigue el efecto de profun-
didad y fondo en todo el cartel, creando asi la forma de lienzo a la combinacion de

imagen y texto.
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OLIMPIADA IV. LONDRES (INGLATERRA)

Figura 13: Cartel correspondiente a la IV Olimpiada Moderna. Londres (1908) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Este disefio de cartel, con autor, Sir Arthur Stockdale Cope, pintor britdnico na-
cido en 1857, corresponde con las IV Olimpiadas, cuyas debian de celebrarse el Roma,
(Italia) pero debido a inmensos problemas econdmicos y recelos con otras ciudades,
ayudaron a que la capital romana renunciase a su puesto como ciudad sede olimpica.
Londres tomo las riendas y se ofrecié voluntaria, como una buena oportunidad consi-
derdndose la cuna del deporte moderno.?8, por lo que todo indicaba que serian unos
grandes juegos.

Gran Bretaiia implicé en el triunfo de estos juegos, con la presencia por primera
vez de un estadio olimpico oficial para la celebracion de estos, algo que antes no se
habia desarrollado. Ademas de introducir el desfile oficial que aun se sigue celebrando
en la actualidad para la presentacién de todos los paises y candidatos.

Sin lugar a duda, estamos ante otra obra litografica caracteristica de la época,
con un estilo totalmente modernista. Ademas, en pleno auge del cartel publicitario, el
disefio de 1908 cobré verdadera importancia. El protagonista de la imagen es el esta-
dio de Shepherd’s Bush, disefiado especialmente para los juegos, y que el autor refleja
muy bien en su obra, publicitando el buen desarrollo de estos juegos, dejando a Ingla-
terra como la mejor ciudad sede hasta el momento. Aparece la representacién grafica
de un hombre saltando un obstdculo, vestido de color blanco, que, aunque parezca a
simple vista como algo que pase totalmente desapercibido, refleja de forma general un
deportista olimpico, como podria haber sido con los colores de la bandera de Inglate-
rra, haciendo alusién a una de las disciplinas instauradas en los juegos de Londres.
Ademas, destacamos que por primera vez en el cartel se introducia la practica de una
disciplina olimpica, algo que, sin duda, pretende reflejar el sentimiento de diversion,
esfuerzo y disciplina por parte de todos los participantes, valores que conforman el
olimpismo.

El disefio trata de imitar dos columnas con elementos griegos, como es el caso
de coronas de olivo, ya retratadas en el cartel de Atenas de 1896, como memoria a los

juegos olimpicos antiguos.

28 En Gran Bretafia se redactaron los reglamentos de la mayoria de las disciplinas, se alojaban una
inmensa cantidad de deportistas y disponian de una de las mejores instalaciones deportivas del
momento.
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La tipografia utilizada imita el estilo modernista, inspirado en la época Eduar-
diana?®, la cual destaca por la utilizaciéon de formas decorativas pero simplificadas. In-
fluenciada por su estilo britanico de la época, basado en la solemnidad y elegancia. En
ella pretende reflejar el estadio olimpico de Londres, como “El gran estadio”. Ademas,
alude a una ilustracidon centrada, clara y con una leve separacidén entre letra y letra,
caracteristica muy tipica de principios del siglo XX. La parte en la que se concreta, Los
Juegos de 1912, es uno de los elementos de la obra que mas destaca, utilizando un
color que contrasta con los demas utilizados. El amarillo centra la vision del lector mas
rapidamente, siendo esto lo mdas importante de la imagen.

Este cartel, marca el comienzo de un cambio de enfoque en la vision a la hora
de realizar el disefio, centrandose en un evento en concreto o un aspecto importante,
al contrario de otras, en lo que el tema principal es contar la historia completa y gene-

ral de los juegos.

29 periodo también conocido como la Bella Epoca o la Bella Era, que a pesar de ser corto, es un periodo
muy caracterizado en la moda, el estilo de vida y lo arquitecténico. El modernismo tuvo en particular
una fuerte influencia. Reino Unido. (1901-1910)
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OIMPIADA V. ESTOCOLMO (SUECIA)

JEUX OLVI“\PIQUES

< STOCKHOLM I9I2 »

LE 29 JUIN — 22 JUILLET

A BORTIELS

Figura 14: Cartel correspondiente a la VI Olimpiada Moderna. Estocolmo (1912) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Los juegos de la V olimpiada se celebraron en Estocolmo, esta vez la duracién
fue inferior, de tan solo dos meses, considerados como los primeros juegos de verano.
Por primera vez el cartel podemos considerarlo como oficial, presentado a concurso
para su utilizacién como la imitacién a una campafa publicitaria. Los suecos se gana-
ron la confianza del CIO debido a su alto movimiento gimnastico difundido a todo el
mundo. La calidad de las pistas y estadios mejoraban consideradamente. Sin lugar a
duda, los juegos de Estocolmo fueron un éxito en todos los sentidos, los paises partici-
pantes aumentaron y con ello el nimero de atletas olimpicos. Comenzamos a ver re-
percusiones econdmicas tras los juegos.

Composicidn litografica ilustrada, disefiada a partir de las influencias del Art
Nouveau, como parte del programa cultural proyectado por Pierre Coubertin. El autor
de la obra pertenece a Gustaf Alof Hjortberg, pintor e ilustrador sueco. El estilo como
ya he mencionado corresponde al Art Nouveau, caracterizado por el reflejo de arte
decorativo, elegante y en especial, innovador. Ademas, podria estar influenciado por el
estilo de secesién®®, muy comun a principios de siglo, en el que el autor refleja en la
musculatura del hombre el reflejo de las condiciones del fuerte proletariado sueco. La
imagen central muestra un hombre desnudo, evocando a los juegos de la antigliedad y
la tradicidn clasica de los juegos olimpicos, que se realizaban totalmente al desnudo. El
hombre que aparece en el centro de la imagen imita a un estilo totalmente mitolégico,
totalmente lejos de la realidad deportiva. Se dice que la version original no estaba di-
sefiada con los lazos que cubrian los genitales, lo que hizo que el cartel se prohibiese
en muchos paises por considerarse como deshonesto e inmoral. Fue muy criticado,

aunque gracias a esto provocé estar en boca de todos, y lo que conlleva la publicidad

30 Término que se refiere a varios movimientos artisticos, identificados historiograficamente con el
modernismo, caracterizados por un grupo de artistas que pretendian crear un nuevo arte, moderno y
libre, en contra de las instituciones oficiales.
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directa entre unos paises y otros por los medios de comunicacion de aquella época.
Algo que en nuestros dias ocurre con frecuencia.

Las banderas que aparecen detrds del protagonista representan las 21 nacio-
nes, distribuidas artisticamente en funcién de los colores y no por sus intereses politi-
cos, ademads de imitar a la figura de un circulo haciendo referencia a la ceremonia de
apertura, como es el caso de la bandera principal hondeada por el hombre situado en
la parte central.

Hasta 1912, la paleta de colores estaba muy limitada, como hemos podido ob-
servar en el disefio de los anteriores carteles olimpicos, los tonos se basaban en colo-
res calidos y terrosos. Por ello, las olimpiadas de 1912 marcan un comienzo a el disefio
con la utilizacion de colores mas sélidos y planos. El simbolismo y los iconos también
empezaron a hacer hincapié en el disefio, al igual que la tipografia, que pasd a ser uno
de los elementos mas importantes a la hora de realizar un disefio grafico. En este caso,
la tipografia es muy parecida a la conocida San Serif, mucho mas legible que las ante-
riores, pero sin perder el ornamento. Colores sencillos, pero que contrastan con el
fondo del disefio, como es el blanco y el naranja. La utilidad de la tipografia de este
disefio se basa principalmente en aportar mera informacion, con la combinacion de
fechas, apareciendo por primera vez de forma exacta, mes y dia.

Cabe destacar, que, durante esta época, existen grandes pintores como es el
caso de Picasso o Kandinsky, en el que empiezan a romper con los canones de belleza
presentes hasta entonces, creando un estilo totalmente innovador. Aunque no es el

caso de el disefio de la imagen olimpica de los juegos de Estocolmo.
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OLIMPIADA VII. AMBERES (BELGICA)

Figura 15. Cartel correspondiente a la VIl Olimpiada Moderna. Amberes (1920) extraia de:

https://www.olympic.org/
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Este cartel pertenece a la VIl olimpiada, celebrada en Amberes en 1920, ocho
afios después de los juegos de 1912 en Estocolmo, que, debido al estallido de la Prime-
ra Guerra Mundial, no pudieron celebrarse. Berlin fue la sede que representaria a la VI
olimpiada, pero Amberes, presenté su candidatura como forma de compensar a el pais
belga por las penurias en el conflicto recibido en la gran guerra. El CIO, dejaria fuera a
paises como Alemania, Bulgaria, Hungria, Austria y Rusia, considerandolos como res-
ponsables directos del inicio de la guerra.

El ganador del concurso organizado por el CIO fue el afortunado Walter van Der
Ven, pintor belga nacido en 1884. Los juegos de Amberes aun siguen en la memoria
como los primeros juegos donde se instauraron la bandera y los anillos olimpicos, aun-
qgue no se ven reflejados en el cartel oficial, si estuvieron presenten en todo el pais. El
olimpismo y el sentimiento de unién, ambos simbolos reflejados con la combinacion
de banderas. De esta obra se disefiaron varias copias en los diferentes idiomas de las
naciones participantes.

El estilo de toda la obra disefiada por Walter tiende a imitar a la obra de 1912,
motivo por el cual fue criticado por varios artistas modernistas de la época. De nuevo
se observa el afan por lo mitoldgico, en este caso, el protagonista de la imagen seria un
hombre desnudo, de una estética muy similar a la anterior, pero esta vez con un disco
en la mano, haciendo referencia a el lanzamiento de disco, una de las tantas disciplinas
existentes en estos juegos. Con la imagen de este hombre se tiende a exaltar el canon
de belleza, convirtiéndolo en un estilo neoclasicista, destacando la belleza, pero sin
perder el ornamento. Se encuentra en la parte central, y detrds de el se aprecian las
diferentes banderas de las naciones participantes. En la parte derechay al fondo de la
imagen, el pintor representa graficamente la ciudad de Amberes, con su singular to-
rredn de la catedral, representada de forma muy realista y con un alto nivel de detalle.

Otro punto que quiero resaltar es la utilizacion de las luces y sombras que ha
llevado a cabo el pintor belga. Aunque pudimos apreciarlo en obras anteriores, como
es el caso de Estocolmo, en el cuerpo desnudo, en esta obra se refleja muy bien el alto
nivel de maduracion del disefio grafico.

El estilo de esta obra no tiene un punto en concreto al que podamos focalizarlo,
por aquel entonces, se encontraba ante una época de transicién, con el abandono del

Art Nouveau, se apuesta por las formas mas geométricas, y limpias, centrandose en los
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elementos decorativos y dejando atras lo funcional. Estariamos hablando del naci-
miento del Art Decd, con formas cubicas y aerodinamicas. Sin olvidarnos de la tipogra-
fia, el autor de la obra introduce la combinacidon de diferentes tipologias, afiadiendo
también la negrita por primera vez en su disefo.

La utilizacion de colores brillantes y llamativos, hacen que esta composicién,
llame la atencién del lector, introduciendo un alto niumero de colores, haciendo de
esta una obra mucho mds especial e innovadora, caracteristica de los artistas de la

época.
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OLIMPIADA VIII. PARIS (FRANCIA)

PARIS 1924

Figura 16. Cartel correspondiente a la VIl Olimpiada Moderna. Paris (1924) extraia de:
https://www.olympic.org/

Figura 17. Emblema correspondiente a la VIl Olimpiada Moderna. Paris (1924) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Por segunda vez, Paris se convierte en la ciudad sede elegida para representar
los juegos olimpicos de 1924. En este caso, veinticuatro afios después, imponiéndose a
ciudades como Roma, Los Angeles o Amsterdam. El deseo de Coubertin era borrar de
la mente de todos, el fracaso de la ultima edicidn celebrada en Paris, por lo que una de
las primeras cosas que instauro fue la presencia de una villa olimpica, en la que todos
los atletas conviviesen entorno a un mismo centro, con el objetivo de promulgar los
valores del olimpismo como son la solidaridad y compafierismo. El nimero de partici-
pantes aumento, con un total de 44 paises, a excepcion de Alemania y Austria, que
seguian excluidas. Por varias cosas podemos considerar como un caso de éxito a los
juegos de 1914, aunque no fue facil, Coubertin lo consiguid con creces, despidiéndose
asi de las olimpiadas y dejando el cargo de lider olimpico.

En primera lugar, Paris creé un disefo siguiendo la estética de carteleria, pero a
su vez, apostd por la creacidn, por primera vez en la historia de los juegos, de la repre-
sentacién de un imagotipo, en el que combinaba una imagen con una tipografia.

En el cartel, se descarta totalmente la idea de del hombre al desnudo. En el,
aparecen tres hombres con vestimenta y con una rama de olivo. También desaparecen
las banderas, debido a que la cantidad de participantes era tan elevada que no podrian
introducir todas en una sola obra. Detrds de los hombres situados en la parte central,
si que hay presencia de una bandera, - aunque no para nuestra sorpresa-, seria la de la
capital francesa. El autor de la obra fue Jean Droit3!, pintor e ilustrador francés. Los
colores utilizados para esta obra se centran un solo punto, utilizando el rojo, azul y
blanco para la bandera, y dejando el resto de los elementos bajo un tono muy moné-
tono, como es el color carne de los cuerpos de los atletas. La estética de este cartel
madura notablemente, en ella podemos destacar ya la presencia de un encuadre o
marco que engloba toda la imagen.

En segundo lugar, el emblema esta dividido en dos partes, como ya he dicho
anteriormente, por un lado, la imagen, en la que se puede apreciar un escudo de ar-
mas de un solo mastil, caracteristico de la ciudad de Paris. El disefio del escudo estd

formado por un barco, que hace referencia a la fundacién de la ciudad en la antigua

31 Jean Droit, considerado uno de los artistas de la época con mayor repercusion. Valorado por su
profesionalidad e identidad artistica, supo plasmar paralelamente la historia del pais con el reclamo
artistico de una forma brillante.
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isla de Ile de la Cité. Por otro lado, encontramos una tipografia superpuesta en la ima-
gen, a diferencia de ediciones anteriores, nos transporta directamente a el Art Decd.
Bajo la leyenda de Octava Olimpiada, Paris, 1924. Comité Olimpico Francés. Ambas
partes conforman el primer emblema oficial de la historia de los Juegos Olimpicos,
disefiando en un tono monocromo. No recuerda a un cartel estandar, no hay colores y
las formas son simples y se representan en un formato artistico. A diferencia del cartel,
se desconoce el autor que disefio la obra.

Como ya sabemos, el ClO, cada cuatro anos, saca a concurso el disefo de el
emblema olimpico, y con la participacién de nada mas y nada menos que 150 disefios,
el elegido, tuvo una gran repercusidon mediatica. Se repartieron cientos de ejemplares
divididos entre los diferentes comités olimpicos y federaciones, y nada mas y nada
menos que 12.000 tiradas destinadas a teatros, espacios deportivos, dandosele al car-
tel, por primera vez, el valor de reclamo publicitario.

Dependiendo del uso que se le daba, se disefaron diferentes formas de repre-
sentacidon del emblema, variando las lineas y formas en aplicaciones mas pequefias,
como puede ser el caso de un sello postal.

Para concluir con el éxito de este disefio, Igor Uriarte comenta®?, “Atendiendo a
la época y el contexto en el que se concibid, sélo nos queda resenarlo para intentar
rendirle homenaje.” El disefio anuncié un nuevo enfoque, la creacién de un emblema
como icono olimpico supone un gran paso, tanto en el disefio, como en el reclamo pu-

blicitario.

32 Datos extraidos de Igor Uriarte (2011) “Repasamos la historia de los logos de los Juegos Olimpicos”
[Articulo en linea]. Recuperado 31 mayo, 2020. http://www.brandemia.org/repasamos-la-historia-de-
los-logos-de-los-juegos-olimpicos
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OLIMPIADA IX. AMSTERDAM (HOLANDA)

Figura 18. Cartel correspondiente a la IX Olimpiada Moderna. Amsterdam (1928) extraia de:
https://www.olympic.org/

Figura 19. Emblema correspondiente a la IX Olimpiada Moderna. Amsterdam (1928) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Las olimpiadas de 1928, tras varios intentos, por fin pudieron ser celebradas en
la capital holandesa. Amsterdam asumié el puesto de ciudad sede, pero con un gran
nimero de dificultades que afrontar. Por otra parte, los juegos ofrecieron varias nove-
dades, por primera vez la llama olimpica se mantuvo encendida durante la totalidad de
los juegos. Ademas, la famosa marca de refresco Coca-Cola, se convirtié en el primer
patrocinador oficial de los Juegos Olimpicos de la historia. En estos juegos, volvieron a
participar, después de varias ediciones sin hacerlo, Austria y Alemania, sumando asi un
numero muy elevado de paises participantes en esta edicidn. Fueron los primeros jue-
gos oficiales sin Coubertin al mando, motivo por el cual favorecioé la participacién fe-
menina, idea que el francés no aceptaba. Por ello, se considerd la primera “olimpiada

femenina”.

A diferencia de anteriores juegos, (Citus, Altius, Fortius 2013; 21- 59)33 no se
convocd un concurso con premios al disefio, sino que, el CIO, aposté por la idea altruis-
ta de convertirlo en una actividad sin animo de lucro. El comité invité a varios artistas a
presentar sus obras, pero finalmente el ganador fue Joseph Johannes. El cartel alcanzé
un nivel alto de difusion, debido a que los ferrocarriles holandeses, garantizarian la
aplicacion de el en diferentes idiomas, como el holandés, el francés, alemdn e inglés.
La distribucion a través del mundo del deporte, también fueron colocados en ayunta-
mientos para llevar a cabo la accién publicitar al evento. Se llegd a un total de 10.000
ejemplares. El disefio del cartel rompid con la tradicidn anterior de plantear una Unica
figura en los carteles, limpiando la existencia de banderas, y apostando por la propia,
aportando un estilo muy patriota, revalorizando la idea de simbolo olimpico y del de-

portista.

La primera figura, corresponde con uno de los carteles que fueron disefiados
para estas olimpiadas. No sabemos a ciencia cierta cual de ellos se consideré como el
oficial, pero si sabemos cual se utilizé con mayor frecuencia. En el, se muestra una vez
mas, un hombre sujetando una rama de olivo. La postura, es bastante expresiva, ya

gue podemos asemejarlo a un atleta olimpico, llegando a la meta en sus ultimos se-

33 Datos extraidos de la revista Citus, Altius, Fortius (2013) “Expresion artistica y olimpismo. El cartel”
[Articulo en linea]. Recuperado 15 junio, 2020.
https://repositorio.uam.es/bitstream/handle/10486/667679/CAF 6 1 3.pdf?sequence=1
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gundos. La utilizacién de sombras es mucho mas madura que en ediciones anteriores,
incluso si nos fijamos detenidamente, podemos ver las venas y articulaciones del torso
y brazos del atleta. La tipografia, sigue con la estética de afios anteriores, San Serif, de
uso muy comun en la época del Art Decd, creando un efecto muy estilizado con la ima-
gen. El autor de la obra, Joseph, consigue crear un disefio basandose tan solo tres colo-
res, el azul, el rojo y el blanco. Colores de la bandera de los Paises Bajos, utilizados muy
correcta y inteligentemente. En la parte de abajo, esta situada la bandera, creando un

efecto de movimiento.

En la segunda figura, nos encontramos ante el emblema de los juegos de Ams-
terdam, adicionalmente colocado también en parte superior del cartel, fusionando
ambos elementos. Este, fue modificado e impreso en diferentes variantes de color.
Este simbolo, utilizando formas muy geométricas pero alteradas, juega con un disefio
tipico de su tiempo. El estilo holandés, Stijl**, fue uno de los estilos de los cuales se
basé el disefiador, utilizando formas geométricas y trazos limpios. La combinacién de
tonos rojos y negros equilibrados asimétricamente se convirtio en algo muy comun de
la tipografia de vanguardia de los afios 20, algo que sin duda se ve reflejado en este
emblema. Solo con el uso de la tipografia, nos transporta a un estilo muy poco visto
anteriormente, mas futurista, con un concepto llamativo que influye en el arte y el
disefio. A diferencia de Paris, el disefio de este emblema no fue oficial, y, por lo tanto,

no es considerado emblema olimpico.

34 Fue considerado como una de las expresiones artisticas mas importantes del Siglo XX. Estilo que se
conformé a partir de la gran guerra, con el deseo de romper con todo lo anterior. Conformado por
varios artistas pertenecientes a los Paises Bajos. Uno de los mas destacados, Piet Mondrian.
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OLIMPIADA X. LOS ANGELES (CALIFORNIA, ESTADOS UNIDOS)

Figura 20 Cartel correspondiente a la X Olimpiada Moderna. Los Angeles (1932) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Figura 21 Emblema correspondiente a la X Olimpiada Moderna. Los Angeles (1932) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Las olimpiadas de 1932 significaron un cambio importante en el disefio artisti-
co. Los juegos una vez mas, volvieron a América. Aunque el éxito en el disefo fue algo
innegable, con la participacion de atletas y paises sucedio algo parecido a San Luis, la
distancia con Europa se convirtiéo de nuevo en un impedimento para su asistencia, su-
mando la grave situacion econdmica a nivel mundial que habia dejado el Crack del 29.

Mads de un milldn de espectadores asistieron a estas olimpiadas, aunque la ma-
yoria fueron publico americano, debido a las masivas campafias publicitarias que se
hicieron para promocionar los juegos entre la poblacidn.

Los organizadores de esta olimpiada, se propusieron la tarea de renovar el car-
tel olimpico con la idea de disefiar una obra mas novedosa y atractiva que las ediciones
anteriores. El ganador del concurso de disefio fue el escultor estadounidense Julio Ki-
lenyi, sumandole también el protagonismo del disefio de las medallas olimpicas. Como
bien observamos en la primera imagen, el disefio del cartel tiene una alta influencia
con la escultura. Julio, creé un modelo en arcilla, que mads tarde reprodujo mediante la
litografia. El cartel presenta un joven, que simula un atleta enviado desde la antigua
Grecia, para anunciar asi la celebracién de los juegos, sujetando una cinta de laurel,
gue imita el triunfo.

Por primera vez, la idea de bandera desaparece, aportando mayor protagonis-
mo a los anillos olimpicos, colocados en la parte inferior de la obra, heredando aun
detalles caracteristicos del Art Decd. La tipografia, sigue con la estética de las ediciones
anteriores, usando San Serif, sobre fondo azul. Los anillos se presentan coloreados,
exactamente como el disefio de Coubertin. El idioma que se usé para la descripcidn del
disefo fue el inglés, aunque fue traducido a posterior a muchos mas idiomas para su
publicidad y comercializacidn.

La base del emblema olimpico de los juegos de 1932 es la bandera estadouni-
dense, que se presenta en forma de escudo. Trece estrellas blancas, que representan
los trece estados pertenecientes a los Estados Unidos, y las seis franjas blancas con
fondo rojo, simulando la bandera estelar. Superpuestos en el, encontramos los anillos
olimpicos, por primera vez en la historia de los juegos, colocados en el emblema, en-
trelazados con una rama de laural en forma de pergamino, dividido en tres y simulan-

do la victoria.
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Los anillos, uno de cada color, recrean el valor de estado de unién, simulando
los cinco continentes. En cada pergamino, aparece descrito el lema olimpico, también
impuesto por Coubertin, Citus, Altius y Fortius, - Mas rapido, mas alto, mas fuerte-.

La leyenda con el numero de la edicion, la ciudad y el afio coronan el conjunto
combinando todos los elementos. Observamos, como ya he dicho anteriormente, que,
en esta propuesta, al igual que en los futuros juegos, el simbolo de los aros olimpicos
se presenta totalmente integrado en la composicion del logotipo, marcando la diferen-
cia y otorgandose el primer puesto en utilizar todos los elementos caracteristicos de
los valores y colores impuestos por Coubertin. Ademas, de demostrar la fortaleza de la

nacion americana y su deportividad.
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OLIMPIADA XI. BERLIN (ALEMANIA)

GERMANY
BERLIN-1936

OLYMPIC GAMES

Figura 22. Cartel correspondiente a la XI Olimpiada Moderna. Berlin (1936) extraia de:
https://www.olympic.org/

THE
XI™ OLYMPIC GAMES
BERLIN, 1936

Figura 23. Emblema correspondiente a la XI Olimpiada Moderna. Berlin (1936) extraia de:

https://www.olympic.org/
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Los juegos de 1936 volvieron a Europa, esta vez a manos de Berlin, como ciu-
dad sede para la celebracidon olimpica. Berlin marcaria un punto decisivo para la histo-
ria del olimpismo. Bajo el régimen nazi de Adolf Hitler®>, destacamos la precision ale-
mana con la que se organizaron y desarrollaron los juegos, contando con protagonis-
mo de la simbologia nacionalsocialista nazi. Ademas de introducir también un claro
sentimiento de nacionalismo en el disefio del emblema olimpico.

Por primera vez en la historia, la Ilama olimpica fue transportada desde Olimpia
por atletas, imitando una prueba de relevos con un recorrido de atravesando seis pai-
ses. Esto y los juegos en su totalidad fueron retransmitidos en la television por primera
vez, aunque debido a los medios existentes en aquella época, solo pudo ser posible
para la ciudad de Berlin.

Dejando a un lado las ideologias, estos fueron los juegos mejor organizados
hasta entonces, motivado por los dirigentes alemanes a demostrar su superioridad con
respecto a otros paises.

Adentrandonos en el dmbito artistico, en la primera imagen nos encontramos
ante el cartel propagandistico de los juegos de 1936 y que se ha convertido en uno de
los mas famosos en toda la historia. En él podemos apreciar varias partes. En la prime-
ra, presenta la cuadriga de la Puerta de Brandenburgo, simbolo muy caracteristico de
la ciudad de Berlin. Detrds, no mas alla de los simbolos tradicionales, encontramos la
figura de un atleta vencedor, aunque esta vez no sujeta ningun tipo de rama de olivo,
si lleva una corona de laurel. El color elegido para el cuerpo del atleta es el dorado,
resaltdndolo como vencedor, y a su vez, imitando el aspecto de un trofeo olimpico,
como algo grandioso y brillante, ensalzado como figura. Detras de el, observamos los
famosos aros olimpicos, en cinco colores y en totalmente simetria con el resto de los
elementos. Este cartel fue disefiado por Franz Wurbel, donde utilizo un estilo basado
en el Art Decd, muy asemejado al de ediciones anteriores, que se venia ya acostum-
brado de aquella época. La tipografia elegida es San Serif, que, sin lugar a duda, se ha-

bia convertido en la tipografia mas elegida por los autores, por excelencia. Que repre-

35 Adolf Hitler: Politico, dictador y militar aleman. Llevé el cargo Nacionalsocialista Obrero Aleman, o
mas conocido como Partido Nazi, estableciendo un régimen totalitario durante el periodo de la Segunda
Guerra Mundial.
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sentaria en el cartel, la fecha y dia exactos de la duracidn de los juegos, el afio y el pais
representante, en este caso Berlin, Alemania.

En segundo lugar, en la segunda imagen, vemos el emblema representativo de
estos juegos. Su autor fue Johannes Boehland, que, tras varias modificaciones del di-
sefio, este seria el emblema oficial. El primer disefio contenia los cinco anillos olimpi-
cos, el dguila imperial y a sus pies la puerta de Brandenburgo, algo muy parecido a los
elementos que aparecen en el cartel. Theodor Lewald, presidente del CIO por enton-
ces, no quedo satisfecho con el resultado y la combinacion de los simbolos, acercando-
lo a simbologias nazis. Asi es como la puerta se modificd y sustituydé por una campana,
con la superposicion del aguila imperial y los anillos olimpicos. Fue disefiado para apa-
recer como emblema olimpico visible en todos los medios del pais, pero no se afadié
al cartel, como si hemos podido apreciar en otras obras. Bajo la imagen aparece la ins-

III

cripcidn “jLlamo a la juventud del mundo!” mensaje basado totalmente bajo la simbo-
logia nazi, con el objetivo de utilizarse a posterior para propaganda nazi. Ademas, el
logotipo analégico, podriamos decir que muestra gran austeridad en el trazo, transmi-
tiendo un fuerte caracter politico aleman.

El disefio grafico en estas olimpiadas se baso totalmente en la fuerza nacionalis-
ta, a diferencia de otras ediciones, esta vez no habia sido con intenciones patriotas sin
ningun objetivo en concreto mas alla de los valores que representan la ciudad, sino
con intenciones politicos creando increibles fuerzas de impacto.

La cita olimpica posterior, seria en Tokio, Japdn, pero, tras el estallido de la Se-

gunda Guerra Mundial, se crear un amplio paréntesis en la historia del olimpismo, con

una interrupcién de doce afios.
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OLIMPIADA XIV. LONDRES (INGLATERRA)

29 JULY 1948 14AUGUST

Figura 24. Cartel correspondiente a la XIV Olimpiada Moderna. Londres (1948) extraia de:
https://www.olympic.org/

LONDON
1948

Figura 25. Emblema correspondiente a la XIV Olimpiada Moderna. Londres (1948) extraia de:
https://www.olympic.org/
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En 1940, comenzd de nuevo una nueva era para el deporte olimpico. Tras la
suspension de los juegos de Helsinki y Tokio, no pasaron desapercibidos los carteles
donde jugarian un papel verdaderamente importante para trasmitir a todo el mundo el
mensaje de paz y hermandad y los valores que aportan los juegos olimpicos. Pese a
todo, se consiguio batir el record de asistencia y participacion hasta la fecha en estos
juegos.

Por ello, Londres seria la ciudad convocada por el CIO, para sanar la herida que
durante doce afios de espera la guerra habia dejado por todo el mundo. He de desta-
car, que no dio tiempo a convocar el tradicional concurso para seleccionar el cartel
adecuado, recayendo asi la cobra en el artista Walter Henz, famoso ilustrador y aboga-
do checo.

Por primera vez, se utilizd una parte arquitectdnica de la ciudad como simbolo
de los juegos. Seguido de Londres, la ciudad de Helsinki, también llevo a cabo esta ac-
cion. En el cartel, se homenajea la tradicién griega con una representacion grafica del
discébolo, en este caso, la copia de la estatua de marmol, conocida como Mirdén de
Eléuteras, originaria del siglo 1V, a.C. En ella se muestra un atleta practicando la disci-
plina olimpica de lanzamiento de disco. Detras de el, como parte arquitectdnica carac-
teristica de Londres, observamos el edificio del parlamento con su torre del reloj, mas
conocido como Big Ben. Como dato curioso, las manos del reloj del Big Ben marcan las
cuatro de la tarde, hora oficial en la que se inaugurarian los juegos en el estadio de
Wembley. Apreciamos una evolucion de la carteleria, donde encontramos varios ele-
mentos superpuestos, que no tienden a introducir mucho detalle, pero si representan
a la perfeccion la representacion del pais, mezclando como es en este caso, lo mo-
derno con lo cldsico. Los colores utilizados son muy variados, el autor, refleja el Parla-
mento en tono dorado, otorgandole protagonismo y asi creando un contraste con el
atleta griego. Ademas, el fondo en todo azul y simulando un cielo azul, hace de la obra
un estilo totalmente discreto y sencillo.

Gracias a ello, conseguira una mayor captacion del publico en los datos mas
importantes, como puede ser las manillas del reloj con la hora oficial del comienzo de
los juegos, que para a mi asombro, el autor utilizé de forma muy ingeniosa y perspicaz.

Para la realizacion del emblema de Londres, se utilizd en su totalidad la parte

del cartel, siendo esto una idea bastante inteligente, mostrando los verdaderos deta-

QR 67



Raquel Revilla Benito

lles que querian ensefiar a el mundo. El imagotipo, se basa en la imagen de la torre de
Westminster, el famoso Big Ben, en blanco y negro, las manecillas del reloj apuntando
las cuatro en punto. Los anillos olimpicos decoran el edificio del parlamento, sobre la
base de este, se disenaron diferentes emblemas, dependiendo del uso que se les otor-
garia, ya sea simplificado, o mds elaborado, basdandose en los detalles. La tipografia
utilizada es muy simil a la conocida “Caslon®”, donde describe en la parte inferior,
Londres 1948, y lo completa en la parte superior, curvada, el nUumero de la edicién que
enmarca el conjunto. La utilizacion del inglés, y los elementos caracteristicos de Lon-

dres hacen que este emblema sea tipicamente disefo inglés.

36 Se refiere a una extensa familia de tipos de letra, que se originan en los dibujos fundidos por el
tipdgrafo britanico William Caslon. Salié a la luz por primera ve en 1734.
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OLIMPIADA XV. HELSINKI (FINLANDIA)

HELSINKI FINLAND

Figura 26. Cartel correspondiente a la XV Olimpiada Moderna. Helsinki (1952) extraia de:
https://www.olympic.org/

XV OLYMPIA
HELSINKI

Figura 27. Emblema correspondiente a la XV Olimpiada Moderna. Helsinki (1952) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Una vez mas, la peculiaridad entre la arquitectura y los anillos olimpicos, se
convierten en una forma extrafiamente memorable. Las olimpiadas de Helsinki debian
haberse celebrado antes, pero debido a la Segunda Guerra Mundial, no pudieron re-
presentar los juegos como ciudad sede hasta 1952. Junto a Londres, estas dos capitales
europeas, marcaron la normalizacién y el cumplimiento de los ciclos olimpicos. Helsin-
ki, destacd sin lugar a duda por su meticulosidad entre los deportistas, el publico y las
organizaciones. Ademas, se utilizaron por primera vez, nuevas lenguas, el inglés y el
francés, junto a las lenguas nacionales sueco y finlandés.

La novedad del cartel de estas olimpiadas fue la introduccion de un mapamundi
en su representacidon, marcando el contorno del pais en tono rojo, dejando claro de
gue pais estdbamos hablando. El autor de la obra, F. Sisimetod, marco un estilo de Art-
Decé poco comun, basandose en la geometria de los elementos que forman el conjun-
to de la obra y alejandose de lo decorativo. En la parte central, aportando protagonis-
mo, observamos un joven atleta ensalzado como figura, con la clara intencién de mos-
trar el ideal de hombre de la época. Siguiendo a los autores de anteriores, utilizd tam-
bién la tipografia San Serif, con un trazo muy sencillo y fino, y en mayusculas. En la
parte de detras el autor disefid el mapa mundial donde aparece destacado el pais. En
la parte de arriba a la derecha, los aros olimpicos a color.

En cuanto a el emblema, siguiendo la linea de su antecesor, Helsinki plantea un
imagotipo analégico sencillo de estructura rectangular utilizando tonos azules y blan-
cos. Algo muy sencillo, pero con gran impacto visual, centrando la mirada del lector a
lo verdaderamente importante. Los colores utilizados son los tonos monocromaticos
de la bandera finlandesa. En el disefio aparecen tres elementos, en primer lugar, la
torre blanca al lado del estadio olimpico, construido especialmente en 1940 para al-
bergar los juegos de 1940 que no pudieron ser celebrados. Sentados encima de la torre
y el estadio, los anillos olimpicos, y como elemento restante, el afio, el nimero de edi-

cion y el nombre de la ciudad, “1952”, “Helsinki” y “XV Olimpiada”, consecutivamente.
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OLIMPIADA XVI. MELBOURNE (AUSTRALIA)

~ OLYMPIC GAMES

- MELBOURNE
| NOV 2 DEC
1956

Figura 28. Cartel correspondiente a la XVI Olimpiada Moderna. Melbourne (1956) extraia de:
https://www.olympic.org/

Figura 29. Emblema correspondiente a la XVI Olimpiada Moderna. Melbourne (1956) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Los juegos de 1956 se vieron ensombrecidos por el uso del deporte como me-
dio de reivindicacion politica, lo que parecia haberse solucionado en la XV olimpiada,
se rompidé en Melbourne. Por primera vez, se realizaron los juegos atravesaron el con-
tinente oceanico. Australia era un pais con una fuerte tradicién olimpica, por ello el
ClO decidié premiar a la ciudad de Melbourne. En plena Guerra Fria, se tradujo en el
boicoteo de varios paises, poniendo un ejemplo, Hungria, fue invadida por las tropas
soviéticas y esto provoco la protesta de varios paises y lo que derivd a su retirada en
los juegos.

Los juegos, no se celebraron en verano, esta vez fueron entre noviembre y di-
ciembre de 1956, ya que, en Australia, su primavera no coincide con la de Europa y
varias disciplinas se veian afectadas por el clima.

Al igual que en ediciones anteriores, la distribucidn y propaganda fue llevada a
cabo por las compafiias de transporte, las agencias de viajes o las organizaciones de-
portivas.

Para la realizacidn del cartel correspondiente a estos juegos, el autor, utiliza la
técnica de offset?’, derivando este proceso avanzado de la litografia, con el que se
consigue un acabado con mayor calidad. Ademas, el proceso de mas rapido, y por ello,
el numero de copias aumenté considerablemente. Claro ejemplo de maduracién de la
técnica de disefo grafico, caracteristica de los afios 50 y 60.

El CIO eligio entre cinco artistas a Richard Beck para elaborar el disefio de la
identidad olimpica de Melbourne en el que representd una carta de invitacion plegada.
Este disefio modernista, no tiene nada que ver con los anteriores, eliminando comple-
tamente la figura del atleta en el cartel. En este caso, en su primer plano, se muestran
en su portada los anillos olimpicos, y en su reverso, cierra con una versién del escudo
de la ciudad de Melbourne. El folleto en tono blanco contrasta con el fondo, en tono
azul oscuro. El autor, encuadra la obra como si de un cuadro se tratase, dejando en el
interior del marco el verdadero disefo. En cuanto a tipografia, no se notan cambios, se
sigue con el trazo de “palo seco” o Serif y la combinacidon del uso de la negrita, en este

caso en el nombre de la ciudad de Melbourne.

37 Método de impresién indirecto, en el que la superficie a imprimir no tiene contacto con la plancha.
Consiste en aplicar la tinta, normalmente oleosa, sobre una plancha metalica, cubierto por un material
flexible que recibe la imagen para transferirla.
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El emblema oficial de los juegos, a diferencia con el cartel, si hace hincapié en la
utilizacion de elementos olimpicos, como son las ramas de laurel, la antorcha y los ani-
llos. Juega con un cardcter clasico y simple y el autor apuesta de nuevo por un solo
color, el verde. A la composicion se le afiade también el mapa de Australia, y los textos
circunscritos dentro de una similitud de un estadio olimpico, donde se realizé la cere-
monia de inauguracion.

Personalmente, el autor encargado de la realizacion de este disefio quiso intro-
ducir tantos elementos en la composicion, que, en este caso, lo encuentro monétono,
y muy recargado, y que, en menor medida, pero para mi punto de vista, mondétono,

repitiéndose una vez mas, el laurel, los anillos y la antorcha.

OQ@ 73



Raquel Revilla Benito

OLIMPIADA XVII. ROMA (ITALIA)

GAMES OF THE XVII OLYMPIAD

ROMA OQ@ 25.VIII-11.IX

Figura 30. Cartel correspondiente a la XVII Olimpiada Moderna. Roma (1960) extraia de:
https://www.olympic.org/

Figura 31. Emblema correspondiente a la XVIl Olimpiada Moderna. Roma (1960) extraia de:
https://www.olympic.org/
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La organizacion de los juegos de 1960 recaydé en manos de ltalia, que, tras va-
rios afios, mas especificamente en la olimpiada 1908, tuvo que cederle el puesto a
Londres por su incapacidad para realizar los juegos. Con la presencia de estos Juegos,
se realizaron meses después por primera vez los juegos paralimpicos, adaptando el
estadio olimpico a las necesidades de los deportistas.

Como ya habia ocurrido afios antes, con la maduracion de la técnica de impre-
sidn, este cartel también se construyod en base a la técnica offset. Gracias a ello se con-
siguieron imprimir hasta 200.000 copias.

En la primera imagen, claramente ilustrativa, nos encontramos ante el cartel
oficial de 1960. Con caracter escultérico, la imagen hace una alegoria al nacimiento de
la ciudad de Roma, mediante la recreacién de una figura muy caracteristica, la loba
Luperca. Es una obra muy original, ya que jamas antes se habia utilizado la figura de un
animal para la imagen de unos juegos. Los gemelos Romulo y Remo, fundadores de la
ciudad, también aparecen en la imagen, amamantados por la loba. Una de las image-
nes mas caracteristicas de Roma, que nos invita directamente a pasear por su historia.
Debajo de ellos, se muestra el capitel de una columna, dejando asi a la loba como un
elemento importante situandose en la parte de arriba del capitel. Adornando la co-
lumna, observamos la figura de varios hombres, en la parte central, un hombre coro-
nado sosteniendo una hoja de palma en su mano izquierda. Rodeando la figura central,
el conjunto de varias figuras, simulando ser la corte, alabando al hombre central, que
simula haberse hecho con la victoria. En la parte de arriba el autor situa los anillos
olimpicos a color, enmarcados con la fecha exacta de los juegos, escrita en niumeros
romanos, haciendo hincapié en lo nacional, y el jugar de celebracion. Donde no se ob-
servan cambios es en la tipografia, de nuevo el autor de la obra, Armando testa, pintor,
disefiador y publicita italiano, escoge la opcidn de palo seco o San Serif. Los colores
elegidos, consiguen un alto nivel de contraste entre el fondo y los elementos, destacan
el tono dorado, para las figuras representativas, y el granate o marrén oscuro, para la
columna.

Con este cartel, se elimina totalmente el protagonismo a los simbolos olimpicos
mas representativos con cuyo Unico objetivo es crear un vinculo con la antigua era

romana.
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En segundo lugar, podriamos decir que por primera vez se usa el emblema para
construir todo el cartel, por lo que la importancia del emblema pasa a primer lugar,
dejando al cartel como algo mero ilustrativo que tiende a seguir con la tradicién olim-
pica, pero creando un simbolo aplicable a todas las plataformas y formatos, que repre-
sente a los juegos y sea reconocido por todo el mundo. Aqui vemos un claro ejemplo
de maduracidn de el disefio grafico y como se va introduciendo cada vez mas ese afan
por la crear insights en la mente de las personas, para su facil reconocimiento, aunque
pase un largo periodo de tiempo.

Igor Uriarte comenta, “con una ejecucion técnica basada en el claroscuro, el
imagotipo adquiere en conjunto un aspecto de escultura clasica, que, si bien consi-
gue transmitir los conceptos sefialados, analizado bajo los criterios de disefio grafico

actuales, se nos antoja un ejemplo excesivamente barroco.”

38 Datos extraidos de Igor Uriarte (2011) “Repasamos la historia de los logos de los Juegos Olimpicos”
[Articulo en linea]. Recuperado 20 junio, 2020. http://www.brandemia.org/repasamos-la-historia-de-
los-logos-de-los-juegos-olimpicos
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OLIMPIADA XVIIl. TOKIO (JAPON)

TOKYD 1964

Figura 32. Emblema correspondiente a la XVIII Olimpiada Moderna. Tokio (1964) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Los juegos de 1964 fueron los primeros en celebrarse en Asia. Era el turno de
Tokio, que, introduciendo también el disefio de pictogramas de cada disciplina olimpi-
ca, de forma sintetizada, y desde entonces hacia adelante, las evoluciones graficas co-
brarian mas sentido, siendo mas complejas y ambiciosas y satisfaciendo las necesida-
des de la publicidad. Tokio debid ser la candidata representante en los juegos de 1940,
pero como ya expliqué ediciones anteriores, debido a la Segunda Guerra Mundial, no
han podido llevarlo a cabo hasta veinticuatro afios después.

La organizacion japonesa no queria dejar atras la ocasion de mostrar al mundo
la cultura occidental, ademas de exhibirse con los avances conseguidos después de ser
derrotados en 1945 en el conflicto bélico contra China, permitiendo a la ciudad trans-
formarse para acoger a los juegos lo mejor posible, y convirtiéndose en referente para
ediciones posteriores por su excelente organizacién. Tokio, decidid utilizar la misma
imagen medidtica para el uso del cartel que para el emblema olimpico. Después de
varias propuestas, el disefiador grafico, Yusaku Kamekura, seria el encargado de repro-
ducirlo, transmitiendo los valores que el comité japonés queria reflejar al mundo.

Dibujado de forma analdgica, el caracteristico sol naciente de la bandera japo-
nesa formaria el punto de mira del simbolo olimpico japonés. Nada mas y nada menos
gue un circulo de color rojo que ocupa la mitad de la imagen, tonando un degradado
ligeramente en el tono. Debajo de el, encontramos los anillos olimpicos, disefiados
también de color terracota, sin salirse del tono cromatico del rojo de la bandera. Mas
abajo y para concluir con el disefio, nos informan de la ciudad sede y del afio de la ce-
lebracion de los juegos, en este caso Tokio y 1964. Aunque la elegida fue la de palo
seco, observamos una maduracion del uso de tipografia, siendo utilizada con un tama-
fio superior, negrita y en mayusculas, muy caracteristico de la carteleria publicitaria de
los aflos 60. La composicidn, utiliza simbolos y elementos minimos obteniendo un di-
sefio muy eficaz. El gran circulo rojo, ademas de ser el elemento mas caracteristico del
pais, se convierte en un gran punto focal, logrando destacar y brillar en comparacién

con los disefios anteriores.
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OLIMPIADA XIX. MEXICO (MEXICO)
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Figura 33. Cartel correspondiente a la XIX Olimpiada Moderna. México (1968) extraia de:
https://www.olympic.org/

MeXICoES:

Figura 34. Emblema correspondiente a la XIX Olimpiada Moderna. México (1968) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Los juegos de México, una vez mas, cumpliendo con los valores de deportividad
y estado de unidn de Coubertin, se desarrollaron por primera vez en Latinoamérica. El
ClO comunicé la noticia en 1963, y nadie, - ni el propio México — podrian creerlo. Debi-
do a que México por entonces se consideraba un estado “Tercer mundista”3®, no se
esperaban de esas olimpiadas un gran impacto ni grafico ni cultural. Sumando a esto,
los deportistas se preguntaban como seria su rendimiento, ya que México se encuen-
tra a 2.250 metros sobre el nivel del mar.

Para la sorpresa de muchos, dando un paso mas alla que su predecesor Tokio,
la imagen grafica representativa de los juegos de México pasaria a cobrarse el primer
puesto. Considerado asi uno de los emblemas mas originales de todas las olimpiadas.
De ahora en adelante, los emblemas olimpicos se desvincularan de los conceptos casi-
cos y de las figuras arquitectdnicas, dando lugar a emblemas mucho mas trabajados,
sencillos y perfectos.

El disefio vino de la colaboracién de Pedro Ramirez Alvarez presidente de el
ClO, y los disenadores, Eduardo Terrazas y Lance Wyman, con el Unico reto de dar
cuenta de la tradicidn cultural mexicana y de manifestarse como moderno e innova-
dor. En esta ocasion, la maxima protagonista es la tipografia, sobredimensionada y
combinada con los tonos gris, negro y blanco. Estd compuesta por lineas negras,
creando un patroén lineal, que compone toda la imagen y ubicandose dentro el nombre
de la ciudad, junto al afo y los aros olimpicos. Algo -en mi opinidn- un tanto arriesga-
do, ya que el aiio es apenas distinguible por la superposicién a los anillos. Los autores
se han basado para la composicion de la totalidad de la imagen, en los patrones de los
indios Huicholes*® e influenciado por la estética Pop-Art, las vanguardias de los afios
60, con la salida del arte a la calle. El Pop Art se habia considerado una de las estéticas
graficas mds importantes de la década de los 70, caracterizada por figuras geométri-
cas, lineas convergentes y divergentes, y contrastes cromaticos, algo que, sin duda, se
ve capturado en el disefio de este logotipo. La vanguardia y la salida a la calle de la

publicidad, se convirtié en una etapa muy importante en la historia, desarrollando

39 Término que hace referencia a el desarrollo de la vida humana en un determinado pais, basdndose en
mediciones cuantitativas sobre la calidad de vida de los habitantes, siendo producto del colonialismo
occidental y sus derivaciones posteriores.

40 Grupo étnico perteneciente a el estado de Nayarit, México. Su espiritualidad tradicional incluye la
recoleccion y el consumo de peyote, un cactus que posee efectos alucinégenos.
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nuevas culturas, como puede ser lo “hippie” dando lugar a carteles influenciados por
los paises occidentales. Una de las caracteristicas que predomina el disefio es el uso de
lo hipndtico, creando una coherencia visual nunca vista.

He de destacar que el juego con el simbolo se adapto a diferentes contextos,
construyendo la imagen en distintos materiales, creando diferentes formas o presen-
tarlo en infinidad de colores. Incluso llegd a estar presente en los vestidos y sombreros
de los azafatos y azafatas de los juegos. Personalmente, considerando el desarrollo
total de la identidad, pienso que estamos ante un gran trabajo, caracterizandose como
pionero y aprovechando de forma brillante la oportunidad de entrar a la modernidad

como pais moderno.

QR 81



Raquel Revilla Benito

OLIMPIADA XX. MUNICH (ALEMANIA)

Figura 35. Cartel correspondiente a la XX Olimpiada Moderna. Munich (1972) extraia de:
https://www.olympic.org/

Figura 36. Emblema correspondiente a la XX Olimpiada Moderna. Munich (1972) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Los juegos de 1972 se celebraron en Munich, ciudad occidental alemana. Mar-
cados por el secuestro y asesinato del equipo olimpico de Israel a manos de un grupo
palestino, tuvieron que ser suspendidos durante 24 horas, aunque finalmente se ter-
minaron con total normalidad. Ademas de la construccién de el estado olimpico, los
alemanes aprovecharon la excusa de los juegos para la ampliacion de el aeropuerto y
también, como era habitual, se organizaron manifestaciones artisticas y culturales.
Ademas, Munich presento oficialmente a su mascota olimpica, el perro Waldi.

Esta vez si se presentd un cartel grafico con el objetivo de la presentacion de los
juegos, aplicando sobre el, el emblema oficial. Los responsables del CIO buscaban algo
arquetipico, comprensible, simple y que pudiera integrarse en el cddigo formal del
resto del concepto de disefio grafico. Viéndose presionados por el brillante disefio de
México, tuvieron que recurrir a una solucién, tras varios intentos fallidos para el disefio
de el emblema olimpico, se buscd una solucidon. Siguiendo con la estética simple y co-
lor monocromo, dieron con el disefio perfecto.

El disefio corrié a cargo de Otl Aicher, director del Instituto de las Artes Grafi-
cas de ULM, convirtiéndose en la persona que marcd un hito en la historia del disefo,
creando no solo la carteleria y el emblema, sino todo el movimiento grafico de los jue-
gos, desde los pictogramas hasta la mascota. Aun en dia, se siguen utilizando la estéti-
ca artistica que dejo Aicher.

Asi es como salié a la luz, volviéndose apostar por el color azul, no usado desde
los juegos de Amsterdam, Otl Aicher, disefié una corona de rayos luz, creada de mane-
ra analdgica, que representa en cierto modo el espiritu de los juegos y nace de la llama
olimpica, encendida en el acto de inauguracidn. La espiral representa los destellos de
luz creados en ese mismo instante. Ademas, quiero destacar que el disefio nos evoca
conceptos como la frescura o la generosidad. El enfoque que se le da es sintético y
sencillo, muy simil a el de Tokio, donde la forma de la espiral sirve como el punto de
atraccién de la mirada del lector. La imagen cuenta con unas dimensiones claramente
equilibradas y ofrece un movimiento visual.

Uno de los carteles con base rectangular, también disefiado por Aicher, mues-
tra el estadio olimpico construido exclusivamente para su celebracion, el cual fue ca-

racterizado por una estética modernista y la utilizacion de colores frios. En la parte de
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arriba, podemos encontrar el emblema olimpico, muy bien situado, junto a el afio y el
nombre de la ciudad sede.

El disefio de Aicher, es el icono mds conmemorado de toda la coleccion, y con-
siderado por muchos expertos como el mejor emblema de la historia de los juegos
olimpicos. En la nueva idea y maduracién de los emblemas olimpicos, se elimina el
analisis de color, ya que, para su utilizacién en los diferentes soportes o medios, se

puede jugar con infinidad de tonalidades.
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OLIMPIADA XXI. MONTREAL (CANADA)

afs Montréal 1976

Figura 37. Cartel correspondiente a la XXI Olimpiada Moderna. Montreal (1976) extraia de:
https://www.olympic.org/

Montréal 1976

Figura 38. Emblema correspondiente a la XXI Olimpiada Moderna. Montreal (1976) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Montreal seria la ciudad elegida por el CIO para representar los juegos de 1976.
Los juegos sufrieron el primer boicot por parte de varios comités olimpicos. Nueva Ze-
landa, fue excluida por considerarse como un pais racista en contra de Sudafrica, ade-
mas a consecuencia de ello veinticuatro paises africanos se retiraron de la competi-
cion. Econdmicamente hablando, Montreal recurrid al igual que Alemania, a la amplia-
cion de aeropuertos, construccion de autopistas, incluso el disefio de una “ciudad”
subterranea destinada a comercios.

Esta vez, si se realizo la parte grafica de cartel oficial y la de emblema olimpico,
claramente afadido a la composicion del cartel, ambos disefiados por Georges Huel.

El emblema olimpico, apuesta de nuevo por la utilizacidn de los aros olimpicos,
transformados mediante lineas en la letra M, inicial de la capital canadiense. Ademas,
bajo el conjunto de los elementos, podria decirse que también se hace referencia al
podium de los vencedores, elemento crucial para la realizacion de las diferentes disci-
plinas olimpicas, -primero, segundo y tercer lugar-. En el medio del emblema el autor
sitla visualmente un dvalo, que representa la pista de los atletas en el estadio olimpi-
co, algo que para muchos simboliza el corazén de los juegos. En la parte inferior, apa-
rece el nombre y el afio de los juegos, para estos juegos de escogid la tipografia Uni-
vers 75, coloreada en negro. Graficamente estamos ante otro de los claros ejemplos de
emblemas mas simple y potentes de la historia. No sabemos con exactitud si la M es lo
mas importante del logotipo, pero si que podemos apreciar el valor que se le da a la
nacién y la marca. Con una vision mas madura y experta, incluso podemos apreciar la
figura de la hoja de la bandera de Canadd. El imagotipo se presenta como abstracto,
integrando varios elementos en una misma composicion, creando asi una figura geo-
métrica de color rojo en su totalidad.

La disposicidn es similar a la de Munich, colocando el emblema en la parte su-
perior y la tipografia con el nombre de la ciudad y el afio en la zona inferior.

En cuanto a la parte grafica del cartel, se trata de un disefio totalmente influido
por las tipologias de arte moderno, basadas en lo abstracto geométrico y simple, algo
que en la actualidad también se demanda mucho. En él podemos ver la utilizacion de
los aros olimpicos con efecto degradado cuyo concepto representa a las oleadas de

llamada hacia los paises participantes. Una de las tendencias elegidas para el disefio de
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esta obra, es la Psicodelia®!, caracterizado por utilizar una estética impactante y atrac-
tiva, con dificil legibilidad y efectos de vibracion dptica. Ademas de el uso de colores
intensos y eléctricos.

En conclusidn, el emblema canadiense cumplié con varios objetivos. Por una
parte, encarnaba los ideales olimpicos. En otro lugar, simbolizaba la victoria de los atle-
tas, con la utilizacién del pédium olimpico. Por todo ello, por si simpleza y homogenei-
dad, hacen de este emblema un claro ejemplo ideal para su uso en una amplia gama

de soportes.

41 Movimiento que se inspira de la cultura y la politica, derivado del espiritu de protesta ocurrido en EE.
UU. durante la década de los 70. La carteleria psicodélica provocd una cultura hippie.
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OLIMPIADA XXIl. MOSCU (RUSIA)

OLYMPIAD 80
MOSCOU MOSCOW MOCKBA

Figura 39. Cartel correspondiente a la XXIl Olimpiada Moderna. Moscu (1980) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Figura 40. Emblema correspondiente a la XXIl Olimpiada Moderna. Moscu (1980) extraia de:

https://www.olympic.org/
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Las Xll olimpiadas fueron desarrolladas en Moscu, Rusia. Primera vez, que se
celebrarian los juegos en la zona del este de Europa. Sin la presencia de los estadouni-
denses, o de otras potencias mundiales debido a el boicot realizado un afio antes a
consecuencia de la Guerra Fria, se notdé una notable ausencia en los atletas participan-
tes. Como resultado, los juegos fueron dominados por los alemanes.

Cinco afios antes, se celebrd el concurso de emblemas, tradicionalmente orga-
nizado por el Comité Olimpico, en el que ademas de participar profesionales del dise-
Ao, también dieron opcion a los aficionados. La participacion superd todas las expecta-
tivas. La victoria recayd en Vladimir Arsentyev. Autor se encargd de diseiiar un emble-
ma simple, pero con una alta potencia nacional.

La figura principal se compone de tres lineas paralelas que convergen de iz-
guierda a derecha y se unen formando cinco lineas ascendentes. He de destacar que el
espacio entre cada linea es igual. Las lineas forman la figura de un hipddromo o pista
de atletismo de un estadio, ambas disciplinas olimpicas, aunque también se refiere a
los siete rascacielos de Mosct denominados “Siete Almas”#?. Ademads, vemos influen-
ciado el disefio de la obra, con el del monumento de Kremlin, coronando el disefio con
la estrella de cinco puntas caracteristica de la bandera de la unidn soviética y en la par-
te inferior, sobre la figura de la torre, se encuentran los anillos olimpicos, todo, por su
puesto en color rojo, color que evoca un sentimiento comunista y nacional, caracteris-
tico del pais y de la bandera de Rusia.

Por otra parte, la tipografia en color negro se afiade sin relacién alguna a la
imagen, y en idioma ruso, poco legible a ojos de el resto del mundo, teniendo en cuen-
ta que el idioma universal por aquel entonces ya era el inglés.

Con este disefio el autor pretende vincular lo deportivo con la arquitectura ru-
sa, y el poder soviético, creando asi el mismo disefio de cartel y de emblema, refirién-
dose asi a una Unica imagen, aunque en el caso del logotipo, se utiliza sobre un fondo y
tipografia diferente. Aunque, bajo mi opinidn, debido a la racionalidad aplicada, podria
presentarse como un elemento frio y un poco inquietante. Es considerado como uno

de los emblemas mas controversiales de los juegos, debido a el simbolo soviético.

42 Conocido por el conjunto de siete rascacielos construidos en una elaborada combinacién de estilo
barroco ruso y goético, situado en la ciudad de Moscu. Este conjunto fue conocido como el Rascacielos de
Stalin, presidente del parido comunista de la Unién Soviética.
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Tanto el emblema ruso como el posterior de los Angeles, observamos gréfica-
mente los valores e ideales contradictorios consecuentes de la Guerra Fria. Por un la-
do, el emblema de Rusia representa el poder del comunismo, en segundo lugar, Esta-
dos Unidos, tiende a representar a su pais como un pais libre. Ambos no acudieron a

sus respectivas olimpiadas.
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OLIMPIADA XXIII. LOS ANGELES (CALIFORNIA, ESTADOS UNIDOS)
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Figura 41. Cartel correspondiente a la XXIll Olimpiada Moderna. Los Angeles (1984) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Figura 42. Emblema correspondiente a la XXIII Olimpiada Moderna. Los Angeles (1984) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Como era de esperar, la URSS y los bloques vecinos, devolvieron el boicot que
habian sufrido en los juegos celebrados en Moscu cuatro afios antes. Ademas, Rusia no
gueria poner en peligro la vida de sus deportistas amenazados también por el comité
americano. Aun asi, las olimpiadas de 1984, celebradas en Los Angeles, contaron con
gran participacién y un alto nivel de impulso econémico, proclamandose una de las
primeras ciudades en conseguir beneficio tras su finalizacion. Se aprovecharon las ins-
talaciones construidas para la celebracion de las olimpiadas de 1932, aifadiendo algu-
nos estadios importantes para la realizacién de nuevas disciplinas como la existencia
de una piscina olimpica o un velédromo.

Como ya habia explicado en la olimpiada de 1984, el dualismo politico mundial
entre Rusia y Estados Unidos se vio reflejado en las representaciones graficas, dejando
muy claro el concepto y valores que querian transmitir al mundo. Los Angeles, a dife-
rencia de Rusia, supuso un ejercicio contrario, proyectando dinamismo econdémico y
libertad, ambos plasmados en la introduccién de las estrellas estadounidenses en su
obra. El patriotismo y la sencillez ligados en una sola imagen.

Ademas de realizarse el cartel oficial, se disefiaron 750 ejemplares de una serie
de 15 disefios anteriormente firmados por varios artistas reconocidos de la época, con
el objetivo de obtener beneficio econdmico.

El primer paso del CIO, era marcar los objetivos de las propuestas y se ayudd de
la realizacién de una competencia exclusiva entre varios disefiadores, dejando un mé-
todo de estudio. En primer lugar, establecié dos condiciones que el emblema debia
cumplir. En primer lugar, el disefio tenia que estar de acuerdo con los anillos olimpicos,
y en segundo lugar el emblema debia de funcionar visualmente independientemente
de otras figuras graficas. El ganador del concurso, Robert Miles Runyan, dotd de po-
tencia el disefio, que reflejaria los aspectos nacionales e internacionales de los juegos,
y que llamd “Star in Motion”” Estrellas en movimiento”.

El disefio se basa en la figura principal de una estrella, simbolo universal que
recuerda directamente a las aspiraciones mas altas de la humanidad, debido a que no
solo Estados Unidos contaban con estrellas en su bandera, si no que infinidad de ban-
deras estatales tienen estrellas. Las estrellas colocadas tridimensionalmente se disefa-
ron mediante la utilizacion de lineas horizontales. Estas crearian una representacién

diferente y dindmica de la bandera estadounidense, utilizando sus tres colores mas
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caracteristicos, el rojo, el azul y el blanco. El patron de la estrella repetido tres veces
connota el espiritu de competitividad, movimiento y energia del deporte, al igual que
los tres colores elegidos, que crean el valor tradicional de los premios, primero segun-
do y tercer puesto, basandose en la sencillez y creando un disefio muy creativo.

El disefio se completa con la descripcion escrita en inglés, del nimero de olim-
piada, el afio y la ciudad sede, todo en cursiva y en color negro. La tipografia elegida
por el autor podriamos asemejarla a la conocida “Arial”.

Algo que destacamos en la construccién de este logotipo, y que posiblemente
se repita en los posteriores afios, es la desvinculacidon de los anillos olimpicos con el
disefo grafico, colocando el emblema olimpico de forma obligatoria y sin ningun tipo
de relacion.

En cuanto al cartel, observamos el mismo patrén y disefio, pero se deja atras
los colores caracteristicos de la bandera de Estados Unidos, utilizando imagenes de
fotografias tomadas de las diferentes disciplinas olimpicas, dejando asi claro, que estos
juegos se basarian la competitividad universal, valores redactados en la carta olimpica

por Coubertin.
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OLIMPIADA XXIV. SEUL (COREA DEL SUR)

Figura 43. Cartel correspondiente a la XXIV Olimpiada Moderna. Seul (1988) extraia de:
https://www.olympic.org/
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GAMES OF THE XXIVTH OLYMPIAD SEOUL 1988

Figura 44. Emblema correspondiente a la XXIV Olimpiada Moderna. Seul (1988) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Aun superando las presiones internacionales para evitar la celebracion, Seul fue
escogida por el CIO como ciudad sede para representar los juegos de la XXIV olimpia-
da. Corea del Sur se consideraba un pais con régimen dictatorial, - de hecho, en la ac-
tualidad aun sigue existiendo esa dictadura-. Finalmente, obtuvieron un grado de par-
ticipacidn y asistencia record con un total de 9.417 participantes, de los cuales 2.471
fueron mujeres. Se caracterizaron, ademas, por la primera puesta en practica del pa-
trocinio deportivo, impartido por el CIO, en el que permitia a un conjunto de empresas

comercializar una categoria de productos usando el simbolo olimpico.

Para la eleccion del emblema olimpico, el comité coreano recompensaria a el
ganador con un premio en metdlico de nada mas y nada menos que tres millones de
wones, moneda oficial coreana. De todos los participantes, solo tres fueron preselec-
cionados, y finalmente Yang Sung-Chun se coronaria ganador. Yang, eligié un patrén
muy caracteristico tradicional de la cultura coreana, llamado “Samtaegeuk*”. Estética
que influencié también a la bandera oficial coreana. Este patrén es usado de forma
centripeta y centrifuga, que representa a las personas como una linea dirigiéndose
hacia el evento, situado en el centro de la imagen, el punto donde quiere el autor foca-
lizar la visién del lector. El movimiento centripeto simboliza una armonia globalizada y
centralizada en la unién de Corea, y aunque lo centrifugo simboliza la marcha de las
personas, también se asimila a la busqueda de felicidad y prosperidad del hombre.
Esta formado por 3 lineas, colocadas en forma de espiral tricolor, usando el amarillo,
azul y rojo, que representan el conjunto de la humanidad, cielo y tierra respectivamen-
te. Destacar también, que el final de las franjas representa los trigramas de la bandera
coreana. El conjunto del emblema lo completa los anillos olimpicos, colocados una vez
mas, sin ningun tipo de conexion. El idioma elegido para la inscripcion del nimero de
edicién, ciudad y ano, Yang, utilizd el inglés- idioma internacional-, tipografia simple y

en color negro.

En cuanto a el uso del cartel o poster oficial, se disefid a raiz de los valores

aportados en el emblema olimpico. Consta de dos partes, en la primera podemos ob-

43 Simbolo coreano que expresa polaridad en las fuerzas que conviven en el universo. Influido del
taoismo, también conocido como la dualidad Yin-Yang. Los patrones son usados como elementos
decorativos del arte popular, como la decoracién de puertas de las casas tipicas de Corea del Sur, el
disefo de objetos y pinturas tradicionales coreanas.
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servar los anillos, centralizados en la imagen, que simbolizan el espiritu olimpico y se
representan de forma brillante y fugaz, evocando el ideal olimpico de paz y deportivi-
dad para todos los paises participantes. Por otro lado, el autor reflecta la figura de un
atleta practicando una disciplina, sujetando la antorcha olimpica, que simboliza, como
ya habiamos destacado antes en el disefio del emblema, el progreso de la humanidad
hacia la felicidad y prosperidad. Decir, que los disefios fueron disefiados a ordenador,

donde vemos que la tecnologia iba madurando y con ella, el disefio grafico.

A diferencia de otras ediciones, Corea consiguio crear un emblema muy carac-
teristico de la cultura coreana, implicando totalmente los valores orientales y filosdfi-

cos de la época.
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OLIMPIADA XXV. BARCELONA (ESPANA)

Barcelona’92
QRO

Figura 45. Emblema correspondiente a la XXV Olimpiada Moderna. Barcelona (1992) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Las olimpiadas de 1992 también pasaron a la historia. El CIO llevé a las XXV
olimpiadas a su celebracidn en Barcelona. Espana, superando varios de los conflictos
politicos que repercutieron negativamente en la participacion de ediciones anteriores,
consiguieron dejarlo atrds y seguir adelante con el éxito rotundo de las olimpiadas.
Estamos ante otro sobresaliente en creatividad y en organizacion.

El Comité Olimpico encargado de organizar los juegos de Barcelona, decidid in-
novar y integrar de alguna manera al publico VIP que visitaria las olimpiadas, obse-
guiandoles con una obra exclusiva. Por ello, involucré 58 carteles, agrupados por cua-
tro coleccionistas. Todos ellos, serian oficiales, disefados por pintores o disefiadores, o
incluso fotdgrafos. Ademas de todos los carteles, se realizd una obra de edicidn limi-
tadas en serigrafia y litografia firmada por los autores.

Gracias a este acto, el CIO de Barcelona, ya en 1988, presentd un emblema ba-
sado en las ideas artisticas de los disefiadores citados anteriormente. Josep Maria Trias
fue el encargado de disefiar la imagen grafica de los juegos de Barcelona. La idea prin-
cipal era muy clara, buscando la necesidad de ser una imagen inteligible tanto en Es-
pafia como en el ambito internacional. Ademas, por primera vez, Josep, cred un disefio
basado especialmente en el atleta olimpico, ademas de demostrar paralelamente los
valores que a Barcelona se refieren, alejandose de la estética de ediciones anteriores,
donde los autores se centraban en lo geométrico.

Josep Maria Trias, establecié la conexion de Barcelona con lo moderno y medi-
terraneo y se asocio a la tradicidn artistica espafiola, a las obras de uno de los pintores
mas conocidos, Joan Miré**, ademas de otros autores como es el caso de Dali o Gaudi.
Para ello utilizé tres colores, el amarillo para los brazos, en primer lugar, para la visién
de Mird que simboliza la bandera de Barcelona, Cataluia y Espafia. Por otra parte, el
uso del rojo utilizado para las piernas nos transporta totalmente a la parte flamenca
que lleva Espafa en su interior, ademas del fuego ardiente o sangre caliente de los
espanoles. Estos dos colores, podrian partir también del clima que Barcelona tanto

caracteriza, como una ciudad cdlida. Sumdandose el azul para la cabeza, nos transporta

44 Joan Mird, es conocido por la bisqueda de inspiracidn en la fantasia y lo irracional en sus obras.
Pertenece a la época surrealista, simplificando las formas de los personajes y transformandolos en
objetos en simbolos. Los colores que lo caracterizan son los tonos planos y neutros, y en su mayoria
predominan los negros, azules rojos y amarillos. Los simbolos mas utilizados por el autor se basaban en
lineas, puntos y estrellas.
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al mediterraneo, combinando, equilibrando y contrastando con los dos colores calidos
existentes.

El disefio constaba de tres trazos totalmente abstractos, realizados a mano al-
zada. El conjunto de los trazos representaba una figura humana dinamica, con la pos-
tura de un atleta saltando un obstaculo, en este caso Josep, colocd inteligentemente
los aros olimpicos en la parte inferior de la figura, creando asi el vinculo la imagen,
sugiriendo que ese era el obstaculo. Las lineas simples y gestuales dieron vida a la figu-
ra, por lo que es inevitable pensar cuantas referencias humanas, valores y emociones
nos hacen sentir cuando vemos el logotipo. He de destacar, que la postura de los bra-
zos en color amarillo connota la hospitalidad que Barcelona queria transmitir al mun-
do.

Josep, ademas introdujo Barcelona 92, eligiendo la tipografia “Times New Ro-
man” haciendo asi del emblema un cardcter mas serio e institucional, sin obviar la ale-
gria que ya de por si trasmite.

Quiero destacar que el autor, ademas de poner cara a todas las aplicaciones y
disefos de los juegos de Barcelona, es considerado como el autor encargado en dise-

fiar uno de los mejores trabajos de la historia de las olimpiadas en su totalidad.
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OLIMPIADA XXVI. ATLANTA (GEORGIA, ESTADOS UNIDOS)

Figura 46. Emblema correspondiente a la XXVI Olimpiada Moderna. Atlanta (1996) extraia de:
https://www.olympic.org/
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EL CIO, proclamd a Atlanta como la ciudad sede encargada de representar los
juegos de 1996. Esta vez, Estados Unidos tenia una responsabilidad, debia representar
las olimpiadas cumpliendo el centenario de los juegos, ademas de marcar el regreso de
las olimpiadas a la ciudad de Atlanta, después de 92 anos. Por ello, el disefio elegido
debia de cumplir muy bien los objetivos marcados por el CIO.

Una vez mas, Estados Unidos introdujo estrellas en uno de sus disefios, al igual
qgue en las tres ediciones anteriores, demostrando asi el nivel de patriotismo del que
constan. Las estrellas representan la bandera estadounidense, aunque en el caso del
emblema de 1996, seran colocadas con tamafios y colores diferentes a las de la bande-
ra oficial americana, desvinculando los colores rojos azul y blanco.

Las estrellas de cinco puntas colocadas estratégicamente forman la figura de la
llama olimpica, buscando la transicion con los tamafios de forma sutil y suave. Coloca-
da sobre una columna griega, asociando asi con la antigua Grecia los juegos y conme-
morando el centenario. Debajo de la llama, se encuentran los anillos olimpicos, dibuja-
dos en tono dorado, al igual que el numero 100, situado un poco mas abajo que los
anillos. El color dorado simula valores como el poder, la fuerza y la celebracion de al-
gun evento importante, ademas de ser también el color de las medallas de oro de los
ganadores. Para cerrar el logotipo, el autor coloca “Atlanta 1996” del mismo color que
la columna, los anillos y el nimero cien, colocado todo céntricamente. El conjunto de
los elementos se encuadra dentro de un rectdngulo de color verde oscuro, simulando
el color de las hojas de laurel tan caracteristicas de la antigua Grecia. Ademds, muchos
artistas asemejan el disefio en fondo verde con la reputacion de la ciudad de Atlanta
como la “ciudad de los arboles.” Concluye todo dentro un marco de dorado.

Para concluir con el disefio, Igor Uriarte*;, comenta que “curiosamente, de las
tres ocasiones en que una ciudad estadounidense ha presentado sus propuestas,
observamos que en todas emplean en su emblema la figura de la estrella; aunque es
en la presente, sin duda, la vez en la que la inclusidn se realiza de manera mas sensi-
ble y menos ostentosa.” Los colores elegidos son correctos, contando con el nivel de

responsabilidad que contaba Atlanta para conseguir la conexion con la antigliedad.

45 Datos extraidos de Igor Uriarte (2011) “Repasamos la historia de los logos de los Juegos Olimpicos”
[Articulo en linea]. Recuperado 22 junio, 2020. http://www.brandemia.org/repasamos-la-historia-de-
los-logos-de-los-juegos-olimpicos
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OLIMPIADA XXVII. SIDNEY (AUSTRALIA)

Figura 47. Emblema correspondiente a la XXVII Olimpiada Moderna. Sidney (2000) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Sidney en el afio 2000, tras imponerse a ciudades como Pekin, Estambul y Man-
chester seria la encargada de dar paso a un acontecimiento histérico, dando, comienzo
al nuevo milenio de las olimpiadas.

De nuevo la ciudad sede cumple con los objetivos marcados, transmi-
tiendo la esencia de la ciudad como una metrépoli moderna. Sidney, ademas, buscaba
la necesidad de relacionarse con la tierra antigua y el pasado de Australia. Aunque el
disefo, le jugd una mala pasada.

Siguiendo la estética del emblema de Barcelona, la capital australiana centré su
disefio en el trazo de tres elementos coloreados en azul, rojo y amarillo respectiva-
mente. En primer lugar, observamos el primer trazo en la parte superior, que recuerda
indiscutiblemente a el techo de la reconocida Opera de Sidney, considerado uno de los
monumentos mas importantes a nivel arquitecténico de todo mundo. Ademas, tam-
bién recuerda el trazo al de la llama olimpica y la vitalidad con la que se celebraran los
juegos, tratandose de tres picos estratégicamente colocados. Debajo de este, encon-
tramos una figura compuesta por dos elementos imitando el contorno de un boome-
rang, coloreados en tono rojo y amarillo. La ciudad australiana corond a la obra ddndo-
le el nombre de “El atleta del Milenio”, atleta representado simbolizando velocidad y
agilidad. Los tres colores escogidos se asocian con el azul, debido a que Sidney es una
ciudad repleta de agua, el sol de Australia el amarillo y, por ultimo, el rojo, simbolizan-
do la tierra. Ademads de recordarnos la figura del emblema a la de un atleta practican-
do la disciplina de atletismo, podria incluso asemejarse a la disciplina de gimnasia rit-
mica, recreando la imagen de una chica utilizando la cinta sobre el tapiz.

Completamos el diseifio de este emblema con los anillos, colocados en la parte
inferior, sin ningln tipo de conexién la imagen, y con una tipografia que nos recuerda
al trazo de los elementos de la imagen, donde el autor colocd el nombre de la ciudad y
el afio.

A pesar de que Australia defendiese el disefio basado en la simbologia y cultura
australiana, se excede por su similitud en cuanto a forma y colores con el disefio de

Barcelona en 1992, restdndole asi creatividad y singularidad.
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OLIMPIADA XXVIII. ATENAS (GRECIA)
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Figura 48. Emblema correspondiente a la XXVIll Olimpiada Moderna. Atenas (2004) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Tras varios intentos sin resultar seleccionada, Atenas albergd los juegos olimpi-
cos de 2004. Han pasado mas de 100 afios sin que Grecia volviese a ser protagonista,
todos- incluso los propios griegos- confiaban en que las olimpiadas de 1996 correrian a
cargo de Atenas, pero lamentablemente el titulo de ciudad sede de lo llevé Atlanta.

Aunque durante el paso de los juegos se hayan reflejados siempre- o casi siem-
pre- los valores ya propuestos por Coubertin, como la competitividad, el respeto y el
amor por el deporte, Atenas tenia claro que los objetivos de su identidad se basarian
en tradicidn y elegancia combinados en una imagen.

Los griegos respondieron con un imagotipo con la representacién de un “koti-
nos”® situada en el centro de un cuadrado de color azul con bordes irregulares, y que,
por su estética, posiblemente el trazo haya sido dibujado con pintura tipo acuarela
bafiada en agua y a mano alzada. Los diferentes tonos de azul estan claramente aso-
ciados a Grecia, asemejandolo al cielo y al mar que recorre todo el pais. Estos colores
se transportaron a el campo griego.

He de destacar que el azul y el blanco son los colores que conforman la bandera
oficial griega, por lo que la utilizacion de los tonos cumple totalmente con su finalidad.

En la parte inferior de la imagen, se encuentra “Atenas 2004”. La tipografia que
se eligid fue “Verdana”, coloreada una vez mas en tono azul. En ultimo lugar, y sin exis-
tir ningun tipo de conexidn con el resto de la identidad, los aros olimpicos.

Desde el inicio de los juegos olimpicos de la era moderna en la antigua Olimpia,
el olivo habia sido y es el simbolo oficial de la victoria. Este logotipo representa a Gre-
cia como el lugar de nacimiento de los juegos, centrando los valores como el patrimo-

nio, la participacion, celebracién y escala humana.

46 Kotinos: Corona de olivo que se le entregaba al ganador en los antiguos Juegos Olimpicos a modo de
premio. Ramas de arbol silvestre, que entrelazadas formaban la forma de un circulo o herradura.

OQ@ 105



Raquel Revilla Benito

OLIMPIADA XXIX. PEKIN (CHINA)
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Figura 49. Emblema correspondiente a la XXIX Olimpiada Moderna. Pekin (2008) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Los juegos de la XXIV Olimpiada, se celebraron en Pekin en 2008. El presidente
del Comité Olimpico, Juan Antonio Samaranch, cumplié su sueio antes de morir en
2010, de llevar a China y abrir frontera a los juegos. La organizacién china, se encargd
personalmente de que todo fuese perfecto, triplicando el presupuesto para crear unas
infraestructuras imponentes y un sorprendente centro acuatico para la realizacion de
disciplinas que implicasen su construccion. A pesar de que algunos puntos politicos
provocasen polémicas, estos juegos fueron un gran éxito a nivel organizativo.

De las mas de 1500 propuestas de disefio para representar la identidad olimpi-
ca de 2008, el jurado olimpico escogid la idea del disefiador Guo Chunning. Con su
propuesta titulada “Dancing Beijing” el autor pretendia combinar el sello tradicional
chino con los valores olimpicos del movimiento atlético, llegando a crear asi una figura
gue representaria tanto a el pueblo chino, como a todos los participantes. Desde la
propuesta de J. Maria Trias, esta es la tercera vez que una ciudad sede escoge la op-
cion de representar centrar como protagonista la figura de un atleta. Pekin, escogid el
color rojo, dotandole de personalidad y caracter distintivo. El personaje dibujado re-
cuerda a un ideograma chino llamado “Jing”, que representa la capital china y que ha-
ce claramente referencia a el pais anfitridn. El autor, representa la figura humana co-
rriendo y danzando hacia la victoria.

Ademas, el trazo que utilizé el autor nos transporta al simbolismo chino carac-
teristico del dragdn volador sobre un rio, simbolizando vitalidad a la nacién china. Co-
mo en el disefio de la identidad espafiola, una vez mds la ciudad sede utiliza los brazos
de la figura para dar a entender que China nos desea una feliz acogida a sus juegos.

Bajo el simbolo, una vez aparece una vez mas, como estamos viendo en el dise-
fio de todas las ediciones anteriores, se repite la colocacidn de la tipografia debajo de
la imagen y un poco mas abajo, los aros olimpicos.

La tipografia nos recuerda al sello de caligrafia china, tipica de la sefialética oc-

cidental, mezclando asi modernidad y tradicién en una sola identidad.
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OLIMPIADA XXX. LONDRES (INGLATERRA)

Figura 50. Emblema correspondiente a la XXX Olimpiada Moderna. Londres (2012) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Londres fue la ciudad sede encargada de organizar los juegos de 2012. Era la
primera ciudad que por excelencia, albergaba tres ediciones de Juegos Olimpicos.
Ademas, se convirtié en la primera cita olimpica que incluian mujeres en todas sus
disciplinas.

Esta vez Londres, puso en sus las manos la identidad olimpica a la consultora

londinense Wolff Olins. Su intencidn era crear un emblema de facil reconocimiento en
todo el mundo. Se baso en la creatividad e innovacidn y jugd con la representacion del
numero 2012 y los anillos incrustrados dentro del nimero cero, algo que nunca antes
habiamos visto en el disefio en mas de veinticinco ediciones.
Como dato curioso, en una encuesta de la BBC* realizada en junio de 2007, recalcan la
reaccion del publico negativamente, con un mas del ocheta por ciento de votos le dio
la califacion mas baja posible. Sin embargo, muchos lo consideraron como uno de los
mejores emblemas por su innovacion.

El emblema, como ya he explicado anteriormente, esta compuesto en cuatro
partes. Cada forma geométrica da lugar un numero, y todos juntos combinan el
numero 2012, afo oficial de la XXX Olimpiada, y los anillos y “Londres” completan el
emblema bdsico. Como novedad, aclarar que dicha identidad, por primera vez en la
historia de los juegos,-aunque no tuviesen lugar al mismo tiempo- se utilizé para dar
imagen a los juegos Paralimpicos.

La intencidn principal que se queria conseguir con la eleccidén de esta imagen
corpotativa, era atraer al publico joven, la llamada generacién de internet. El disefio se
inspira en las estéticas ochenteras y la cultura pop, caracteristica de la década de 1980,
asi es como pretenian crear ese vinculo con los jévenes, aludiendo a la estética de un
“grafitti”, incluso con un poco de imaginacion, a la de un “flyer discotequero”. El estilo
urbano innundd sin duda el pensamiento del Comité Olimpico. Como inspiracién
tambien se encuentran similutudes, por el uso de las formas geométricas, a un cuadro
del famoso pintor Matisse*, o incluso a la portada del disco “It’s a Kind of Magic” de

artista Queen.

47 Datos extraidos Tentulogo “Juegos Olimpicos | Galeria de logos” [Articulo en linea). Recuperado 26
junio, 2020. https://tentulogo.com/juegos-olimpicos-galeria-de-logos-emblemas-y-mascotas-olimpicas/
“8 Henri Emile Benoit Matisse: Pintor francés distinguido por el uso del color y lenguaje expresivo en sus
obras. Conocido junto a Picasso, como uno de los grandes artistas del siglo XX.
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Importante destacar que los colores utilizados se alejaron totalmente de lo
tradicional, ni amarillo, ni rojo ni azul conformaban el disefio. La eleccidon cromatica se
correspondia con el color naranja, rosa, azul y verde, por lo que se disefiaron varios
ejemplares utilizando las distintas tonalidades. Puede que no sea la eleccién mas
acertada, pero el emblema de los juegos de 2012 cumple con los objetivos, plasmando
los valores de la juventud y dinamismo para introducir a los jovenes el espiritu

olimpico.
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OLIMPIADA XXXI. RiO DE JANEIRO (BRASIL)

(2102016.

Figura 51. Emblema correspondiente a la XXXI Olimpiada Moderna. Rio de Janeiro (2016) extraia de:
https://www.olympic.org/
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Estamos ante la ultima olimpiada celebrada de manera oficial. Rio de Janeiro
acogio los juegos de 2016 de la mejor manera posible. Graficamente hablando, el tra-
bajo de diseiio de Rio era totalmente lo opuesto a Londres, realizado con unos valores
y criterios impecables. La firma de disefio brasilefia, Tatil Design, resultd la ganadora
del concurso organizado por el CIO en el que participaron mas de 100 agencias entre
los que trabajaron centenares de disefiadores, redactores, fotdgrafos para conseguir el
gran resultado.

El logotipo estaba formado por una imagen compuesta por figuras cogidas de la
mano, simbolizando el compafierismo, la unién la pasién y la modernidad. La conexién
de las tres figuras crea una perspectiva tridimensional, convirtiéndolo en el primer di-
sefio tridimensional de la historia. Incluso el primer boceto creado por la agencia Tatil,
se realizé en soportes 3D, por lo que llamé mas aun la atencion del Comité conside-
rando esto como una tdctica innovadora. Los colores elegidos estan totalmente rela-
cionados con la cultura brasilefia, ademas de ser los colores que conforman la bandera
de Brasil, el verde, azul y amarillo. Ademads, el azul simboliza el Océano atlantico y sus
famosas playas, el verde la increible vegetacién de la que consta y el amarillo el sol
brillante de la ciudad de Rio. Con un poco de imaginacion hasta podemos ver la pala-
bra Rio en el emblema olimpico de forma totalmente susceptible.

Creando una combinacion del espesor y las diferentes curvaturas, los disefiado-
res consiguiendo conectar cada letra del alfabeto a los valores que querian transmitir.

Una de las cosas en las que se basaron para crear el contorno de el conjunto de
la figura fueron las montafias mas caracteristicas de Rio de janeiro, entre ellas la Ila-
mada “Pan de Azucar”. No obstante, como ocurrié con el emblema de Londres, el pin-
tor Matisse también influyé de manera indudable en el disefio, donde vemos clara-
mente una similitud en las figuras creadas por Tatil con el cuadro “La danza” de Henri
Matisse.

La identidad visual de los Juegos de Rio inspird en la diversidad armonioso, y en
la energia que tanto caracteriza a los brasilefios. No solo es fuerte porque tiene un
sentimiento de unidn y fuerza para los brasilefios, sino entre todas las culturas.

Para concluir, Rio ofrecié a todo el mundo una via de escape para disfrutar de el

deporte y del olimpismo, demostrando su valentia y sentimiento de progreso nacional.
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Brasil queria mostrar en todo lo que se han convertido y en todo lo que les queda por

crecer como pais, mirando siempre hacia el futuro préximo y hacia la esperanza.
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CAPITULO IlI
RESULTADOS Y CONCLUSIONES
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3. RESULTADOS Y CONCLUSIONES

Desde las primeras manifestaciones artisticas, como es el caso de Atenas en 1896,
la carteleria ha jugado con una de las partes mas importantes de la popularizacion de
los Juegos. Asimismo, servian para identificar la ciudad anfitriona con tan solo una
imagen visual, actuando de una forma u otra tratdndose de el contexto social, cultural
y politico en el que estaban inmersos.

La evolucidn de la carteleria olimpica no solo muestra la evolucion de como los
juegos se presentaban a medida que pasaba el tiempo, sino también marcan paralela-
mente el desarrollo evolutivo del arte y el disefio desde 1896 hasta nuestros dias.

Comenzando por los primeros prototipos de disefios olimpicos, al no estar aun
establecida la definicién de logotipo, predomina considerablemente el uso del cartel
publicitario ilustrado. No fue hasta 1924, en Paris, cuando se utilizé por primera vez el
logotipo como simbolo sede, marcando un punto de partida en el disefio que seguira
hasta la actualidad.

Practicamente en casi mas de la mitad del siglo XX podemos destacar la litogra-
fia como la técnica mas utilizada en el disefo de carteleria, combinando el uso del co-
lor y la tipografia. El palo seco o Serif es la tipografia por excelencia de los Juegos, des-
de el inicio hasta casi la actualidad. Aunque he de recalcar que en las ultimas candida-
turas se observa incluso la creacion de una tipografia especializada, a medida adaptada
a las caracteristicas y formas del diseno.

El color era otro punto de partida en el que el pais anfitrion ponia toda su aten-
cion y énfasis. Afos antes, incluso antes de saber si serian o no seleccionadas como
ciudades candidatas, las ciudades crearian un estudio y marcarian unos objetivos que a
posteriori deberian cumplir. Algo muy curioso que he ido observando con el paso de
los afios es que aunque el numero de participantes para la eleccion del emblema sea
infinito, si no cumple con esos requisitos, no habra ningun autor elegido. El comité
olimpico encargado de elegir los emblemas es muy estricto y se juegan mucho, ya que
es la primera imagen que el resto el mundo va a ver de esos juegos, y que pueden in-

cluso influir considerablemente en el numero de participantes o publico.
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El uso del color puede jugar malas pasadas, pero en los juegos olimpicos en la
mayoria de los casos, jugd un papel muy importante. Afo a afio, ciudad a ciudad, los
colores que predominaban el disefio estaban estrechamente relacionados con los to-
nos que hacian caracteristico a un pais, dotaban al disefio de patriotismo y un alto ni-
vel de potencia nacional. Como es el caso de Tokio en 1964, con el uso del enorme
circulo de color rojo que abarcaba mas del ochenta por ciento del disefio del emblema.

Sin olvidarnos de los valores politicos que interfieren en los emblemas, desta-
camos el ejemplo de Moscu de 1980, en el que no deja lugar a la imaginacién situando
la estrella de cinco puntas caracteristica de la Unién Soviética, dejando claro al mundo
un mensaje politico con el que pretendia evocar ese sentimiento de tendencia comu-
nista. De la mano de Rusia, Alemania, bajo un el régimen nazi de Adolf Hitler, eliminé
totalmente el sentimiento de olimpismo y los valores impuestos por Coubertin, y apro-
vechd los Juegos como una forma de introducir sus ideologias para la propaganda nazi.
Con el disefio de su emblema, Berlin, quiso hacer una Ilamada a los jévenes, bajo el
mensaje “subliminal” “iLlamo a la juventud del mundo!”, y dotd al disefio de un alto
nivel de superioridad por encima del resto del mundo.

Otro ejemplo destacable con el uso de la estrella es el de Estados Unidos, pero
este caso es totalmente utilizado de forma natural e inteligente. Estados Unidos y las
estrellas van de la mano, considerandolo como uno de los simbolos por excelencia que
casi todo el mundo asocia a este pais. Esto es algo con lo que quiso jugar sus cartas
tanto Los Angeles 32, Los Angeles en el 84 y Atlanta en el 96, colocando las estrellas y
los tonos blancos, azules y rojos que tanto predominan en su bandera.

La figura del atleta cobrd un valor importante en la primera parte del disefio de
los emblemas olimpicos, asocidandolo con los atletas de la antigliedad, y colocandolos
primordialmente desnudos o y tapados con hojas de olivo y laurel. Esto es algo que fue
desapareciendo cuando los disefios comenzaron a incluir partes arquitecténicas de las
ciudades que tan caracteristicas les hacian. Varios afios después, la idea de colocar
como protagonista a un atleta volvid aparecer en un disefio, Barcelona 92, con la pre-
sentacidn de su disefio, despertd el sentimiento del olimpismo entre los espectadores
creando por primera vez en la historia de los juegos, la figura de un atleta, dibujado
con tres trazos asimétricos. Ademas, es inevitable destacar como Sidney, ocho afios

después, recrea una réplica idéntica a la de Barcelona, que desde mi punto de vista,
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no se consideré como un disefo singular ni original, y fue totalmente una copia exacta:
mismos colores, mismos trazos y mismo disefio.

Por ultimo, y no por ello menos importante, debo hacer referencia al valor de
las corrientes pictdricas que trasmitian en los disefios. Al igual que ocurre en la actuali-
dad, toda influencia pictdrica que se plasma en la creacién de un disefio es relativa-
mente facil de apreciar. En este caso, los Juegos Olimpicos son un buen marco que dan
contexto a la evolucidn a la historia del disefio y viceversa. En las primeras manifesta-
ciones artisticas, observamos la influencia del Art Decd, con el uso de colores llamati-
vos y brillantes y sobre todo, la tipografia San Serif. Con el paso del tiempo observa-
mos pequefias manifestaciones artisticas como es el caso del Pop-Art, relacionandolo
con las figuras geométricas y colores primarios, incluso apreciamos aportaciones esté-
ticas en un corto periodo de tiempo, como es el caso de México en el 68, inspirado en
el arte maya. La psicodelia por su gran impacto visual predominé en el disefio de varios
emblemas, México 68, Munich 72 y Montreal 76.

Para concluir con este trabajo, las diferentes partes del disefio se van distinguiendo
a medida que la publicidad va aumentando, al principio tan solo todo queda en un car-
tel, pero mas adelante se empiezan a distinguir cartel y tipografia, hasta llegar al con-
cepto de logotipo tal y como lo conocemos en la actualidad.

A simple vista, las Olimpiadas se iniciaron como un evento al cual se le ponia
poca intencion, incluyéndolo como un evento dentro de la feria universal. Poco a poco
se consideré como un evento propio adquiriendo su propia identidad. Con la inclusion
de simbolos a la aceleracidn de los juegos olimpicos se desarroll6 la imagen de cada
pais adoptando la identidad que cada sede creaba.

Los Juegos Olimpicos constituyen uno de los grandes marcos de la comunica-
cion, creando un gran deseo por parte de cada una de las ciudades sede para la cele-
bracién y eleccion de sus candidaturas. Cada pais es consciente de lo que eso conlleva,
empezando por grandes beneficios econdmicos y finalizando en el honor que esto su-
pone para el pais anfitrion. Asi pues, el proceso de disefio de la imagen grafica se ve
condicionada por las expectativas que se quieren evocar al resto del mundo, y nada se

deja al azar.
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Stijl. Corriente pictérica que inspiré al disefio del emblema de Amsterdam, 1928. Re-
cuperado de http://www.diseno.uma.es/i diseno/i diseno 9/moreno.html
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Art Decé. Corriente pictdrica que inspird el diseiio del emblema de Helsinki 1952.
Recuperado de http://arteac.es/el-art-deco/
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Tipografia San Serif. Inspiracidn para el disefio de Tokio 1964. Recupera-
do de https://www.paredro.com/5-fuentes-sans-serif-que-debes-tener/
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Pop-Art. Corriente pictdrica que inspird el diseiio del emblema de Méxi-
co 1968. Recuperado de https://moovemag.com/2013/04/pop-art-
movimiento-artistico-del-siglo-xx/

ANEXO V

Psicodelia. Corriente pictorica que inspiro el disefio del emblema de
Montreal 1976. Recuperado de https://www.disycom.com/el-diseno-

psicodelico-de-los-60-y-su-herencia/
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ANEXO VI

Samtaegeuk. Patrdn utilizado tipico de la cultura coreana para el disefio
del emblema de Seul 1988. Recuperado de
https://daolongxian.files.wordpress.com/2013/04/sam-taegeuk.jpg

ANEXO VI

Joan Miré. Autor del que inspird el disefio del emblema de Barcelona
1992. Recuperado de https://www.todocuadros.es/pintores-
famosos/miro/
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ANEXO VIII
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Jing. Ideograma chino del que se inspiré para el disefio del emblema de Pekin 2008.
Recuperado de https://www.proyectomtc.com/termino-chino-jing-en-la-medicina-

china/
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Montaina “Pan de Azucar”. Se inspird para el disefio de Rio 2016. Recuperado de
http://esculturasymonumentos.com/c-brasil/pan-de-azucar-en-brasil/

OQ@ 127



Q6

Raquel Revilla Benito

128



