CAMPUS PUBLICO "
MARIA ZAMBRANO
SEGOVIA

Universidad deValladolid

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES, JURIDICAS Y DE LA
COMUNICACION

Grado Publicidad y Relaciones Publicas

TRABAJO DE FIN DE GRADO

DISENO DISCOGRAFICO. PROPUESTA CREATIVA PARA EL
REDISENO DE LAS PORTADAS DE PEREZA.

Presentado por Isabel Barahona Martin

Tutelado por Rocio Collado Alonso

Segovia, julio 2023



INDICE

Lo RESUMEN ..ottt eee et s st en e s s ees s snneeeeeas 3
2. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL TRABAJO......vveeceeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeneeeeans 4
3. OBIETIVOS ettt ettt en e sen et eeennen 5
A, METODOLOGIA ...ttt ettt ettt ettt st et s ee e aesaeneeans 6
5. MARCO TEORICO......oiieeeeeeeeeeeeeeee e et et es s en s s e n e eeenaees 7
5.1  DISENO GRAFICO ..o 7
5.1.1  PRINCIPIOS Y LEYES DEL DISENO GRAFICO..........cccccooruenn.n 11

5.2 DISENO EDITORIAL .......coovoviieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 14
53  DISENO DISCOGRAFICO .......cocomiieieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 15
54  COLOR Y TIPOGRAFIA ......cooomiooieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 21
541 COLOR ... 22
542  TIPOGRAFIA ....ooooiooeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 23

55 SOBRE PEREZA .....oocoiooiieeeeeeeeeeeeee et 24

6. MARCO CREATIVO ....eieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee ettt en s seeneees 27
6.1 DISENO....coooiiiiieceeeeeeeeeeeeeee ettt n e 28
6.2 PEREZA ..o 29
6.3 ALGO PARA CANTAR ..ot 31
6.4 ANIMALES. ..ot 33
6.5  LOS AMIGOS DE LOS ANIMALES .......oeiioieieeeeeeeeeee e 35
6.6  APROXIMACIONES ......ooioiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e eee e 37
6.7 AVIONES ......oiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 39
6.8 TOANOS ..ottt 41
6.9 ESENCIAL ....ooomiieeieeeeeeeeeeeeeeeee e 43
6.10  MAPA VISUAL ..ot 45
6.11  APLICACIONES DE LOS DISENOS........ceiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeseee e 46

7. CONCLUSIONES ..ottt es et es s en s en st enan e 49
8. BIBLIOGRAFIA ...ttt een e n e en e 50
9. WEBGRAFIA ...ttt ettt ettt ettt sttt st et et e et neenans 53



1. RESUMEN

El presente Trabajo de Fin de Grado manifiesta las aportaciones y repercusiones que el
grupo de rock alternativo Pereza dejo en el panorama musical, ya sea en relacién con la
musica como banda instrumental, como su legado en el disefio grafico con las portadas

de sus diferentes albumes.

Como contribucion creativa hemos desarrollado diferentes piezas de disefio que
reinterpretan las portadas de estos albumes, de forma que cada una de ellas refleja el
contenido de las canciones agrupadas en el disco para dotar de coherencia al trabajo y

situar al consumidor a la hora de la compra.

Para realizar este trabajo de una forma adecuada debiamos investigar acerca del disefio
grafico, aparte de poner en practica las competencia y contenidos de diferentes
asignaturas impartidas en el grado de Publicidad y Relaciones Publicas, cuatro de las
asignaturas mas relacionadas con el tema tratado: Laboratorio de disefio grafico,

Laboratorio multimedia, Creatividad y Programas de identidad visual corporativa.

Palabras clave: Disefo, disefio discografico, portadas, Pereza, musica.

ABSTRACT

This Final Degree Project shows the contributions and repercussions that the alternative
rock group Pereza left on the music scene, both in relation to music as an instrumental

band and their legacy in graphic design with the covers of their different albums.

As a creative contribution, we have developed different pieces of design that reinterpret
the covers of these albums, so that each one of them reflects the content of the songs
grouped in the album to give coherence to the work and to situate the consumer at the

time of purchase.

In order to carry out this work properly, we had to research graphic design, as well as
put into practice the skills and contents of different subjects taught on the degree in
Advertising and Public Relations, four of the subjects most closely related to the subject
in question: Graphic Design Laboratory, Multimedia Laboratory, Creativity and

Corporate Visual Identity Programmes.

Keywords: design, record design, covers, Pereza, music.



2. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL TRABAJO

Pereza es una banda de rock creada hace mas de 20 afos. Con el analisis de las portadas
de sus discos y todo el movimiento que cred en la sociedad, se ha conseguido entender

como estaban posicionados en la mente de la audiencia en su época activa.

El objetivo del proyecto es redisefiar cada una de las cardtulas de los CDs pero
preservando todo el universo visual y la esencia de la banda, modernizando los disefios
y trayéndolos al disefio de actualidad. De manera que si un antiguo fan viese los discos
se sintiese representado en ellos, pero también dotandolos con la capacidad de atraer

nuevos fans.



3. OBIJETIVOS

Para delimitar con rigor y propiedad el significado de la investigacion y estudio, hemos
establecido dos tipos de objetivos, los cuales trataran de cumplir con la investigacién y

quedaran concluidos al final del proyecto: objetivos generales y objetivos especificos.
Podemos resumir los objetivos generales de este trabajo en:

e Disefar unas piezas graficas que sirvan como reemplazo de las originales, sin
desentonar ni salirse de contexto.
e Realizar un trabajo coherente, donde el marco creativo esté acorde a la previa

investigacion realizada en el marco tedrico.

Por otra parte, el trabajo cuenta con unos objetivos mas especificos y concretos como

pueden ser:

e Crear los disefios para comunicar el contenido del disco al que pertenece, sin
dejar de lado la esencia caracteristica de la banda y género musical.

e Crear unas portadas actuales y modernas, pero sin perder la esencia del grupo.

e Producir el proyecto con las caracteristicas fisicas adecuadas, como el tamafio,
para que en caso de llevar a la realidad los disefios estuvieran perfectamente

adecuados para la impresién.



4. METODOLOGIA

El trabajo realizado como proyecto personal creativo comprende la parte de marco
creativo donde estan situadas las piezas de disefio grafico y el marco tedrico donde

podemos observar la labor documental previa.

La primera etapa de investigacion tiene como objetivo comprender de principio a fin el
disefio grafico y sus principios mdas importantes para después asi poder realizar y

completar la etapa creativa con la maxima coherencia posible.

Para conseguir unos disefios acordes a la banda que representen sus caracteristicas y
consigan trasladar al consumidor su particular esencia, hemos hecho un trabajo de
investigacion acerca del grupo musical, indagando en su historia y escuchando y leyendo
entrevistas que sus integrantes han concedido a lo largo de los afos. También hemos
analizado videos de usuarios que estudian y comentan los discos de la banda, donde dan

su opinion y la visidn que ellos tienen de la banda como su publico.

En el marco creativo se pueden observar las piezas creadas como nuevas propuestas de
portadas, junto a su explicacion y significado. Se habla del color y la tipografia como

elementos indispensables en el proyecto.



5. MARCO TEORICO

Para poder entender y realizar este trabajo con coherencia y objetividad se necesita
realizar una investigacién previa donde se dejen claros algunos de los conceptos, por
ello, hemos decidido indagar sobre las nociones mas importantes del disefio, en especial

del disefio grafico y discografico.

Es importante saber de donde proviene el disefio de las portadas de CDs y algunas de
las pautas para realizar estas de forma que el publico reciba los mensajes como se

desean expresar.

5.1 DISENO GRAFICO

Antes de adentrarnos en el nucleo del diseifio grafico debemos conocer de donde

proviene y cual es su descripcion segun algunos autores.

Para comprender el origen del disefio necesitamos remitirnos al origen etimolégico de
la palabra; procede de Italia y su palara desegnare que significa dibujar, esta a su vez
emana del latin designare la cual sugiere conceptos como trazar o marcar. También se

puede relacionar con la traduccion de “sefia” en latin, signa (Frias, & O Brien, s.f.).

“Disefiar es resolver problemas. El disefio grafico consiste en resolver problemas

creando signos.” (Kane, 2012, p. 8)

En Design as Art (1966), Munari considera el disefio como una forma de arte que esta
presente en todas las facetas de nuestra vida cotidiana. Segun él, el disefio no se limita
a objetos estéticos o funcionales, sino que también puede abarcar la comunicacién

visual, la tipografia, la arquitectura y otros campos relacionados.

Wucius Wong, en su libro Fundamentos del disefio (2001), describe el disefio como un
proceso de creacién visual con un propdsito, es decir, debe cumplir con ciertas
exigencias practicas. Tiene a su cargo el objetivo de hacer llegar al publico el mensaje

prefijado.

Al contrario que la pintura o escultura cuyo objetivo es Unicamente gustar y ser

contemplativo. El disefio grafico cuenta con la finalidad de solucionar una problematica,



gracias al uso de la creatividad y originalidad se consiguen los objetivos que se han

marcado con anterioridad.

“El diseo, al menos el buen disefio, no puede ser concebido como mero adorno formal,
sino como un factor constitutivo de la comunicacidn, en cualquiera de sus facetas:

editorial, simbdlica, social, funcional...” (Martinez-Val, 2004 p. 13).

Para que el disefio sea comprendido de una forma correcta es indispensable el papel del
disefiador grafico, y que este cumpla con el rol de codificador, que interprete, ordene y
presente los mensajes visuales. El trabajo del disefiador parte de la demanda de un
cliente, su labor consiste en representar de forma grafica el mensaje lingtistico que le

dio el cliente.

Como bien explican Moll y Montafia (2018) se debe tener un buen comunicador como
disefador grafico, este debe simplificar el mensaje y conseguir que con eficacia y
eficiencia que el receptor entienda el mensaje. Aun encontrdndonos en un mundo lleno

de “ruido” visual donde existe una clara competencia entre mensajes.

La comunicacién y la necesidad de hacerse entender en la sociedad ha hecho que el ser
humano invente y perfeccione lenguajes con los que conseguir comunicarse y
expresarse. En la historia se han creado diferentes formas como pueden ser las pinturas
rupestres, jeroglificos o el alfabeto y también se han encontrado formas de comunicarse

a través de gestos o sonidos (Lépez, 2018).

Como Joan Costa (2014) asegura en su articulo Disefio de Comunicacion Visual: El nuevo
paradigma, uno de los lenguajes de comunicacion es el disefio grafico. “Es por el hecho
de ser grafico (mas que por ser disefio) y por ser comunicacion (mds que por ser visual)
lo que hace del disefio grafico un lenguaje especifico de transmision de informacion”

(Costa, 2014, p.93).

El disefio es un gran lenguaje y esta presente en casi todo lo que nos rodea en el dia a

dia, se llama lenguaje visual, ya que es percibido por el sentido de la vista (Acaso, 2006).

Para que este lenguaje se entienda es necesario que el cddigo con el que se esta
trabajando sea conocido tanto por el emisor como por el receptor, de esta forma
concluimos que el lenguaje visual es el cédigo de la comunicacidén visual. Gracias a él

podemos transmitir y recibir informacion a través de la vista (Acaso, 2006).



La comunicacién visual se produce por medio de mensajes visuales, que forman
parte de la gran familia de todos los mensajes que actian sobre nuestros
sentidos, sonoros, térmicos, dindmicos, etc. Por ello se presume que un emisor

emite mensajes y un receptor los recibe (Munari, 1976, p. 82).

Si queremos comprender y analizar a la perfeccion un lenguaje debemos centrarnos en

los elementos basicos de este lenguaje, ya que son la materia prima de todas las obras.

Existen diferentes elementos esenciales para la creacién de proyectos dentro de la
comunicacion visual. Estos son combinados y unidos de la forma deseada por el
disefiador para conseguir transmitir el mensaje requerido y cumplir los objetivos

preestablecidos (Dondis, 1973).

Los elementos visuales de los que hablamos son; el punto, la linea, el contorno, la
direccion, el tono, el color, la textura, la dimension, la escala y el movimiento (Dondis,

1973).

e El punto es la unidad mas simple que existe en la comunicacion visual, es la
forma que adopta la naturaleza en su mayoria. Es un elemento con una gran
fuerza visual. Cuando vemos dos o mas puntos mentalmente los conectamos
haciendo asi figuras imaginarias en nuestra mente, cuanto mas juntos estan los
puntos, mas facil es guiar la mirada a ellos. No solo se pueden crear figuras, sino

también tonos y colores.

e Se llama linea a la gran proximidad de los puntos, de forma que no se puedan
distinguir individualmente, esto hace que la sensacién de direccionalidad

aumente. Otra forma de definir la linea es con un punto en movimiento.

e Gracias a la linea podemos crear el contorno. Existen tres contornos basicos:
triangulo equilatero, cuadrado y el circulo. A cada uno de ellos le atribuimos
ciertas caracteristicas, ya sea mediante la asociaciéon, mediante las adscripcién
arbitraria o percepciones psicoldgicas y fisiolégicas individuales. Al cuadrado se
asocian significados de torpeza, honestidad, rectitud y esmero: al triangulo, la

accion, el conflicto y la tensién: al circulo la infinitud, la calidez y la proteccion.

Todos los contornos son figuras planas y simples que se construyen de una forma

sencilla.



Estos expresan tres direcciones: la direccién horizontal y vertical, la cual es
expresada mediante el cuadrado, la direccion vertical, que se expresa con el
triangulo, y la curva que se expresa mediante el circulo. La direccidon que expresa
cada contorno es importante a la hora de elegir qué y dénde colocar las figuras

en los disenos.

Se llama tono a la intensidad de los colores que se le da a los bordes de las figuras
y lineas. Para esto se usa la luz que rodea las formas haciendo que se reflejen en

las superficies brillantes, aclarando u oscureciendo los objetos segun su posicidn.

Al igual que el tono esta relacionado con nuestra supervivencia y esta intrinseco
en el organismo humano, el color tiene una especial afinidad con las emociones.
Visto de una forma superflua el color es irrelevante a la hora de crear el mensaje,
ya que nuestro cerebro es capaz de captar el mensaje visual solamente en una
escala de grises. Sin embargo, el color lleva consigo una carga de informacion,

asociamos significados simbdlicos a los colores.

El color cuenta con tres dimensiones que hacen que estos se definan y se midan.
El primero de ellos es el matiz, que es el mismo color. Contamos con una gran
cantidad de ellos y cada uno tiene unas caracteristicas propias, aunque los que
pertenecen a la misma categoria de color comparten algunos de sus efectos
comunes. La segunda dimensidn es la saturacién, la cual hace referencia a la

pureza que el color posee respecto al gris, es el color de una forma casi primitiva.

Y, por ultimo, la tercera dimensién es el brillo, que es la cantidad de luz u
oscuridad que contiene un color, es decir, sus graduaciones tonales. Es

importante aclarar que la existencia o no de color no afecta al tono de este.

La textura sirve para enriquecer la experiencia sensitiva de lo que visualizamos.
Es el elemento visual que mas se asemeja al sentido del tacto, aunque podemos

apreciar y reconocer una textura tanto por el tacto como por la vista.

Suele ser falseada en muchos aspectos de nuestro dia a dia, como en plasticos o
falsas pieles, muchas veces esta pintado o fotografiado haciendo que la Unica

forma de reconocer una textura sea a través de la vista.
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e Gracias a la escala los elementos pueden modificarse y definirse los unos a los
otros. Cuando un elemento se yuxtapone junto a otro se marca lo brillante o
apagado que son ambos, cudl de los dos elementos es el pequefio y cual el
grande. Es decir, no se puede establecer que es lo grande sin lo pequefno, aun
asi, con la aparicion de una nueva figura el elemento grande puede convertirse

en pequefio.

e Podemos apreciar la dimension gracias a nuestra vision estereoscopica
biocular. En las expresiones bidimensionales no existe la dimensién como tal,
pero aun asi podemos percibirla principalmente por la perspectiva y el uso del
tono que hace con el “claroscuro”. La perspectiva cuenta con normas estrictas y
formulas que hay que seguir con minuciosidad para conseguir que una imagen

consiga representar dimensiones

e El movimiento al uso solo se puede apreciar en las peliculas, la televisiéon o
algunas esculturas donde el movimiento sea su principal intencién. Sin embargo,
para las imdagenes estaticas hay algunas formas de engafiar al cerebro y hacer

que estas parezcan tener movimiento.

5.1.1 PRINCIPIOS Y LEYES DEL DISENO GRAFICO

Un disefio se puede conformar por con varios principios y leyes basicas. Su uso
diferencia un trabajo meditado y estructurado del resto, y dotan de significado a las
piezas visuales. Gracias a esto conseguimos hacer llegar al receptor nuestro mensaje de

forma adecuada.

El primero de estos principios es el énfasis, que trata de guiar la atencion del receptor
al elemento que nosotros deseemos. Para conseguir esto debemos romper la jerarquia

visual utilizando la forma, el color o el tamafio (Llasera, 2020).

El principio de semejanza es el encargado de implantar relaciones entre los elementos,
aunque estos estén alejados entre si o incorporados en otras conexiones (Martinez-Val,
2004). Gracias al color, la forma, la textura o el tamafio creamos semejanza entre los

elementos.
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Un elemento imprescindible es el equilibrio, que es una gran parte del peso visual de
una composicion. Se utiliza para crear cierta estabilidad y dinamismo en la imagen.
Intenta colocar los elementos en una imagen para crear la disposicién deseada y mas

agradable para la vista posible (Llasera, 2020).

Contamos con un equilibrio simétrico o asimétrico. Esto quiere decir que si tenemos
una composicién con un equilibrio simétrico los elementos estdn en ambos lados de los
ejes, tanto horizontal como vertical. Sin embargo, si contamos con un equilibrio
asimétrico los elementos no mantendran ninguna simetria por forma, sino lo haran por

peso visual (Llasera, 2020).

Debemos contar con el principio de experiencia, este trata de tener en cuenta la
percepcidon que cada persona puede tener del mundo gracias a sus experiencias. Estas

pueden depender del sexo, la edad, la cultura o educacién (Martinez, 2020).

También debido a la experiencia y el interés del receptor tenemos la relacidn de figura-
fondo, que hace que identifiguemos un elemento como figura y otro como fondo

(Martinez, 2020).

El ritmo o movimiento es el don que tienen los disefiadores de guiar la mirada del
espectador donde deseen. Ritmo es el orden, la repeticidn y la organizacién de los
elementos en la composicién. Si esto se usa de una forma correcta, la lectura por parte

del receptor serd lo mas acorde a las intenciones del disefiador (Llasera, 2020).

Contamos con dos opciones de ritmo, de tipo radial y lineal. Radial es cuando los
elementos se colocan en forma circular, y lineal es cuando estos se encuentran de forma

continuada (Llasera, 2020).

La Ley de proximidad se utiliza para relacionar los elementos heterogéneos, que cuando
no cuentan con cierta vecindad pueden verse como independientes (Martinez-Val,

2004).

La proporcion es la relacién de tamafio de los elementos de una composicidén entre si.
Esto nos ayuda a distinguir cuales de los elementos son mas importantes. Podemos
dividir este principio en tres categorias, el tamafio, que es cuando se encuentran

diferentes dimensiones relacionadas, la proporcién, que es con encontramos una
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composicion visualmente armodnica y la divisién, que es cuando hay elementos de

diferentes tamanios, pero entre ellos crean una unidad en la creacion (Llasera, 2020).

Otro de los principios del disefio es la armonia y la unidad. Esta ultima nos ayuda a
encontrar coherencia en la composicidn y la armonia consigue que se alcance el objetivo

(Llasera, 2020).

Por ultimo, tenemos el principio de simplicidad. Con él se busca la sencillez y minimizar
el disefio. Se necesita que la pieza sea concisa y clara, para que sea perfectamente
entendida por el receptor y no se distraiga con elementos que no aportan significado a

la imagen (Llasera, 2020).

“Ante un numero dado de estimulos, nuestra percepcion forma con ellos la

configuracidon mds sencilla que pueda conseguir” (Martinez-Val, 2004, p.131)

Una de las frases mas utilizadas en disefio es “Menos es mas”, que hace alusion a este
principio.

El disefio casi siempre se trata de experimentar, observar los avances y probar objetos

o colores hasta que uno funcione mejor que otro (Dena, s.f.).

Para una buena eleccién de estos objetos hay que hacer uso de nuestra experiencia
personal y de las referencias que observamos del mundo exterior, porque la eleccién de
un color puede ser por una sucesién de pruebas o por intuicién debidas a las referencias

previas (Dena, s.f.).
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5.2 DISENO EDITORIAL

Dentro del disefio grafico podemos hacer una clara distincién entre diferentes areas.
Una de ellas es el diseiio editorial, que es responsable de la maquetacién de libros,

periddicos, revistas o portadas de CDs (Collado, 2010).

Para la posterior elaboracion del marco creativo nos interesa particularmente el disefio
de portadas de CDs, debido a que en ella incorpora contenido tanto del CD como
informacién de la banda compositora, por lo tanto, dota de informacion al consumidor

y puede considerarse disefio editorial.

El disefio editorial es el conjunto del disefio exterior como el interior de las piezas. Como
dice Wiscius Wong (2001), el disefio no es solo algo externo que se encarga Unicamente
de embellecer, sino que también esta compuesto de otra parte funcional y debe cumplir

su objetivo y hacer que el receptor perciba el mensaje de la forma idénea.

Giménez y Sarrido en su libro Conexiones del disefio (2000) explican que para poder
componer correctamente una pieza grafica hay que organizar en el soporte los
componentes visuales, tanto texto como imagen. De esta forma conseguiremos que los

mensajes se comuniquen con sentido y coherencia.

En el disefio editorial existe cierto enfrentamiento entre la legibilidad y la
visibilidad. La legibilidad involucra la rapidez y la sencillez con la que lees lo
escrito, mientras que la visibilidad hace referencia a la forma del tipo o caracter
independiente. Entra en juego la jerarquia, la estructura y la maquetacién para
conseguir un disefio equilibrado entre visibilidad y legibilidad (Bhaskaran, 2006,

p. 20).

El disefio de portadas de discos también se puede considerar parte del disefo de
packaging, ya que para atraer el interés de los compradores es necesario que el diseiio

de la portada Ilame la atencién y sea atractivo.

El disefio permite mantener e incluso desarrollar la notoriedad y la imagen de
marca de una firma o de un grupo, utilizdndolo de una manera coherente sobre
los soportes naturales de la comunicacidn, cuyos primeros vectores son los

productos y su packaging (Devismes, & Gavalda, 1994a, p.7).

14



5.3 DISENO DISCOGRAFICO

Una vez, un ejecutivo de la compafiia discografica britanica y américana, Atlantic
Records afirmé que: “Si el grupo es bueno, no importa cdmo sea la caratula de su CD. El
nivel de ventas seria el mismo, aunque el disco compacto se presentase en una bolsa de

papel kraft.” (Rivers, 2006).

En 1979 el grupo de rock britanico Led Zeppelin sacé al mercado su disco In Through the
Out Door con el embalaje que este ejecutivo habia propuesto. Debido a esto las ventas
bajaron considerablemente hasta llegar a unas cifras completamente decepcionantes

(Rivers, 2006).

No fue hasta 1939 que Alex Steinweiss, un disefiador de la compafiia de Columbia
Records, sugirid afiadir obras artisticas, originales y con un disefio cuidado en las
caratulas de los CDs, en vez de las fundas que hasta entonces se utilizaban. De esta

forma, llamaria mucho mas la atencion de los consumidores (Rivers, 2006).

Rapidamente entré en auge la utilizacién de imagenes pictdricas en los disquetes de los
CDs. Por las multiples creaciones de portadas por parte de las nuevas generaciones de
artistas y disefiadores como Bob Jones, Jim Amos y Jim Flora se establecieron unas
normas no escritas en este formato. En su mayoria eran disefios dibujados a mano (De

Ville, 2003).

En los afios 50 comienza a verse de una forma positiva la competitividad y la necesidad
de diferenciarse ante el publico, gracias a la aparicién de una nueva generacién de
artistas y disenadores. Algunos de ellos como Saul Bass, David Stone Martin, Reid Miles,
Paul Beacon, Burt Goldblatt o Francis Wolff introdujeron la fotografia como una buena
herramienta dentro de sus creaciones y mostraron la influencia de la Bauhaus (Lépez,

2014).

Una vez que los cantantes empezaron a observar que vender los CDs con disefos en sus
portadas traia buenas consecuencias y conseguia que se pudiese explotar el fendmeno

de idolos de masas, comenzaron a convertir las portadas en algo imprescindible.

Estas portadas empezaron a ser disefiadas para contentar al publico al que iban

dirigidas, y se pudo observar el crecimiento de la popularidad y del poder de los artistas
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en la siguiente década. Esto hizo que los artistas fueran mucho mas selectos a la hora

de elegir al creador de sus portadas (Lépez, 2014).

Hubo un momento critico para el mundo del disefio en la musica. En los 80 Sony y Phillips
decidieron lanzar una prueba al mercado japonés del novedoso disco compacto, lo que
ahora conocemos como CD. Esto hizo que el disefio pasase a tener un tamafio de 30cm

x 30cm, que es la medida de un vinilo, a ocupar 12 centimetros (Lépez, 2014).

Todos los disefiadores que estaban ubicados en el sector musical vieron peligrar su

trabajo y comenzaron a protestar.

Bill Claxton dijo: “El arte de la portada de vinilo, me temo, se ha desvanecido para
siempre con la llegada del producto en formato de disco compacto... Echo de menos el
enorme espacio de 30 x 30 cm donde una emocionante imagen visual podia hacer
justicia al artista y a la grabacién, y a su vez enganchar al potencial comprador” (De Ville,

2003. p. 204).

Stefan Sagmeister declaré: “Cuando salieron los CD por primera vez me puse a protestar
como todos los demas acerca de lo terrible que iba a ser para el disefio de cubiertas”

(Zapaterra, 1998. p. 52).

Después de un par de afios los disefiadores aceptaron el cambio y empezaron a trabajar
las posibilidades que el nuevo formato les ofrecia. Se dio el cambio del cartdn al plastico,
y se descubrié una nueva generacién de disefiadores mds entendidos en la tecnologia,
de donde salié el CD tintado, la caja que recubre la disquetera y los discos con formas

especiales (Lopez, 2014).

En la actualidad, donde casi toda la musica se escucha de forma digital, las portadas de
los discos siguen siendo importantes, lo que hace que los artistas continuen teniendo

aun mucho cuidado con la direccién de arte que se refleja en ellas (Graffica, 2019).

Como podemos leer en la tesis presentada por Claudia Tordn (2018), utilizar imagenes
en las portadas de los discos sirve como andlisis previo sobre el contenido que mas
adelante descubriremos, haciendo que realicemos una fusidon de los dos lenguajes, el

musical y el visual, en los que en casi todas las ocasiones también se le une el verbal.
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Muchas de las piezas que se han utilizado para las caratulas de los discos se han
convertido en verdaderas obras de arte, reconocidas mundialmente como algunos de

los mejores trabajos de la historia del disefio grafico (Rivers, 2006).

Algunos ejemplos son:

llustracion 1 Imagen portada The Dark Side of the Moon.

Fuente: Storm Thogerson - domestika.org.

La primera de las portadas mds emblematicas es la del disco The Dark Side of the Moon,
del famoso grupo britanico Pink Floyd en 1973. En su época la creacién de una portada
sin el nombre del album ni la banda se considerd una locura, pero con esta forma Pink
Floy consiguid hacer historia en el mundo del disefio discografico y colarse en las listas

de las mejores portadas (Calvo, 2019).

Su creador Storm Thogerson, bajo la demanda del grupo de rock utilizdé como
herramienta la ilustracidon dejando de lado la fotografia (Balde, 2008). Barajé mds de una
opcién para el disefo de la portada, pero finalmente decidid representar la luz vista a
través de un prisma, el cual hace que aparezca un perfecto arcoiris. Gracias a la gran
acogida del disefio de este disco, Storm fue elegido para crear portadas para grupos tan

conocidos como Muse o Led Zappelin (V.B., 2022).

Este album ha sido uno de los mas vendidos en la historia, consiguiendo estar en el

ranking de Bilborad durante casi 14 afios (Calvo, 2019).
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llustracion 2 Imagen portada Nervermind.

Fuente: Rober Fisher -: elmundo.es.

Otros de los disefios que todo el mundo reconoce es el de la gran banda de rock Nirvana,

Nervermind, en 1991.

Robert Fisher, el director de arte encargado de la portada, recibid la propuesta de Kurt
Cobain que influido por un documental acerca de partos en el agua y quiso representarlo

en su proxima caratula (Alonso, 2015).

Barajaron como opcidn comprar una fotografia que se ajustase a sus demandas, pero
esta era demasiado cara asi que decidieron contratar a Kirt Weddle, un fotégrafo, y
llevarle una piscina en Pasadena donde podria tomar fotografias en una sesién de
matronatacion. A esta foto finalmente se le afadié un anzuelo con un ddlar para
simbolizar la perdicién hacia el capitalismo que el hombre tiene desde que nace (Alonso,

2015).
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llustracion 3 Imagen portada Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club Band.

Fuente: Peter Blake - domestika.org.

La portada del disco que lanzaron Los Beatles en 1967, Sgt. Pepper’s Lonely Hearts Club
Band, es considerada como un gran disefo del arte pop moderno. Marcé un antes y un

después en la historia de la musica influyendo a toda una era (Criscuolo, 2020).

La idea original fue de Paul McCartney, bajista y cantante de la banda. La materializo el
gran pintor inglés Peter Blake, uno de los artistas de la primera generacién del pop art
britdnico. Contd con la ayuda de su mujer en ese momento, Jann Haworth, otra de las

artistas del pop art britanico (Criscuolo, 2020).

Los dos artistas crearon este collage donde se representan a los idolos de los
compositores de la banda. McCartney decidié que aparecerian Fred Astaire, un actor
estadounidense, y William Burroughs, un novelista y critico social también
estadounidense. Harrison quiso que un guru indio estuviese en la portada, ya que por
esa época estd volcado en la meditacion trascendental originaria en India. Karl Marx y
Oscar Wilde fueron aportaciones de Lennon, quien también intenté que en el disefio
estuvieran Hitler o Jesucristo, pero finalmente se decidiéd que estos no aparecieran. Y
Ringo dijo que las decisiones de los demas eran suficientes, que estaban bien, y no hizo

ninguna aportacion (Calvo, 2019).

Blake, como artista, decidié meter alguna que otra celebridad de su generacién.

Aparte de todos estos personajes la portada cuenta con mas objetos figuras de cera o

plantas de marihuana (Calvo, 2019).
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Todo esto fue fotografiado por Michel Cooper un 30 de marzo en una sesién nocturna

gue durd 3 horas (Calvo, 2019).

llustracion 4 Imagen portada Aladdin Sane

Fuente: Brian Duffy — Amazon.es

El sexto album que David Bowie saco en 1973, Aladdin Sane, carga con el privilegio de
tener como portada una de las imagenes mas famosas del mundo musical.

Brian Duffy fue el encargado de tomar la fotografia. Uno de los fotégrafos mas famosos
en la industria que ha realizado trabajos para McCartney, John Lennon o Black Sabbath.
Esta fue una de las razones por las que el manager de David, Tony Defries decidid
contactarle para el proyecto. Era una apuesta segura con la que conseguir un disefio
fascinante (Verdejo, s.f.).

Defries buscaba que la disquera pusiese en un voto de confianza a Bowie, para
conseguirlo, necesitaba que el disco impactase y se distinguid entre el resto, que el
publico viese a Bowie como una estrella (Verdejo, s.f.).

La primera interpretacion del rayo en la cara de Bowie. No consiguié convencer a Tony,
por lo que este se dirigid a los encargados del maquillaje para que cubriera todo su
rostro, como él habia imaginado desde un principio. El rayo se inspird en el logotipo de
una arrocera (Verdejo, s.f.).

En gran multitud de ocasiones los discos se han considerado objetos escultdricos, ya que
estos han conseguido la fusién de una pieza musical con una obra pictérica, por lo que

a veces se ha considerado como un arte absoluto (Toran. 2018).
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Por lo contrario, en ocasiones se ha negado la consideracidn de estos como obras
escultéricas por culpa de su cardcter comercial, ya que la intencién de venta hace
devaluar su valor artistico (Toran. 2018).

Lo que es innegable es la retroalimentacién que los dos ambitos han obtenido.
Encontramos musicos que han tratado de alimentar sus obras musicales con obras
pictdricas, mediante la musica grafica o las propuestas experimentales conceptuales
(Toran. 2018).

Por otro lado, numerosos artistas han utilizado la musica como impulso y motivacion
para sus proyectos creativos. También se ha sabido incluir el sonido en las obras con la
creacion del happening o el arte en accién (Toran, 2018).

Se utilizan las portadas de los CDs como reflejo del estilo y la historia del artista. Es una
herramienta indispensable para crear su marca y hacer llegar al publico su particular
esencia. El disefio de la portada debe ir acorde con el género musical al que pertenece
el autor para que el consumidor pueda ubicarse antes de la compra y colocar
mentalmente al artista.

Esto lo podemos conseguir con la sinestesia, que son las sensaciones secundarias que se
pueden producir en una parte del cuerpo por consecuencia de un estimulo aplicado en
otra. En nuestro caso, son percibidas desde el sentido del oido o la vista (Toran. 2018).

Hemos de tener en cuenta que esta percepcion es subjetiva e involuntaria, por lo que
cada persona tiene la suya propia y dista de las demas. A pesar de esto, entendemos
gue pueden existir ciertas similitudes y homogeneidades entre diversos pensamientos,
a la vez que comprendemos que puede haber dualidades y desigualdades de opiniones

(Toran. 2018).

5.4 COLORY TIPOGRAFIA

Considero personalmente que el color y la tipografia son los elementos mas importantes
a la hora de crear un disefio, teniendo en cuenta que este trabajo se basa en la creacién
de portadas donde tiene que quedar claro el nombre del dlbum y de la banda. Es una
parte a la que le hemos dedicado un cuidado especial y que hemos querido destacar,

dotdndola de una simbologia caracteristica para grupo.
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5.4.1 COLOR

“El color es quiza la herramienta mas potente a disposicion del artista.” (Zelanski & Pat,

2001, p. 11)

Es un elemento que es capaz de afectar a nuestras emociones. Nos otorga una variedad
de sensaciones, con matices claros y brillantes junto con mezclas sutiles y esquivas

(Zelanski & Pat, 2001).

Esta dotado de la habilidad de expresar estado de dnimo, describir una realidad o

codificar informacién (Lupton & Cole, 2016).

“Puede manifestar cualquier emocién, desde el deleite a la desesperacidn, ser sutil o

espectacular, captar la atencion o estimular el deseo.” (Zelanski & Pat, 2001, p. 11).

Es utilizado para resaltar algunos elementos, o para todo lo contrario, camuflarlos. “El
color sirve para diferenciar y para establecer conexiones, para subrayar y también para

ocultar.” (Lupton & Cole, 2016).

Un mismo color puede actuar de formas diferentes segin su uso y la ocasién. Esto se
debe a que ninguno aparece aislado de los demas y que dependiendo de qué color lo

rodee se le otorga un efecto, sentimiento o emocion diferente (Heller, 2004).

Cuando varios colores que expresan emociones similares se juntan crean un acorde
cromatico, un efecto en particular. Por ejemplo, los tonos que expresan fidelidad

también se asocian con los colores que transmiten confianza (Heller, 2004).

Esto también esta altamente relacionado con el contexto en el que percibimos el color.
No se valora de igual manera un color percibido en una vestimenta que el que podemos

ver en la pared de una habitacion (Heller, 2004).

Ademds, tienen un fuerte factor cultural, cada una otorga un significado diferente a cada

color, por lo que la lectura es diferente (Heller, 2004).

Tienen diferentes significados en diferentes sociedades. Mientras que el blanco significa
inocencia y pureza en Occidente, es el color de la muerte en las culturas orientales. El
rojo, usado por las novias en Japdn, se considera erdtico y pasional en Europa y América

(Lupton & Cole, 2016).
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5.4.2 TIPOGRAFIA

La tipografia es el arte o técnica de reproducir la comunicacién mediante la
palabra impresa. Comprende, pues, la realizacion de libros, revistas, periddicos,
folletos, opusculos, pésters, anuncios, rétulos, cualquier cosa impresa en suma

gue se comunica a los demds mediante palabras (McLean, 1987, p.8).

Se entiende como un elemento del disefo grafico, un conjunto de signos muy rico para
lograr que el lenguaje se haga visible de una forma espectacular. Si se pretende
conseguir un disefo eficaz es necesario trabajar adecuadamente la tipografia, es una

parte esencial (Kane, 2012).

Montes y Vizcaino-Laorga (2015), destacan dos caracteristicas obligatorias que debe
cumplir cualquier mensaje que se quiera comunicar de una forma correcta, estos deben

ser legibles e inteligibles.

e Legibilidad: es la dificultad que un mensaje puede tener a la hora de leerlo. El
disefiador es el encargo de que las herramientas utilizadas se combinen de forma
en la que el mensaje sea comprensible. Elementos como la letra, el estilo de
tipografia, la posicion, el tamafio o el color son los que hay que cuidar para tener
una buena legalidad (Montes & Vizcaino- Laorga, 2015).

e Inteligibilidad: es la forma en la que se representan graficamente las letras. Es
el reconocimiento individual, que cada uno tiene de los caracteres tipograficos,
es decir, son caracteres que tienen que lograr verse y entenderse de una forma

adecuada (Montes & Vizcaino- Laorga, 2015).

Para una eleccion adecuada de la tipografia hay que tener ciertos aspectos en cuenta,
como la extensidn del texto, si el texto es mas largo y pesado la tipografia que debemos

elegir es una que ayude a la lectura, con muy buena legibilidad (Lépez, 2015).

También debemos tener en cuenta el contexto ya que las tipografias son una forma de
expresion y debe haber una relacion légica con el mensaje que se quiere transmitir y la

tipografia con la que este se va a leer (Lépez, 2015).
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El target también es un elemento a tener en cuenta. Debemos elegir una tipografia

acorde con sus gustos y asi conseguir atraer en mayor medida su atencion.

Y, por ultimo, la cantidad de tipografias utilizadas es algo para tener en cuenta. Lo
recomendado es no usar mas de dos tipografias diferentes en un mismo disefio, si

utilizamos demasiadas la armonia se rompe.

Comunicar mediante imagenes, es decir dibujos o simbolos, en oposicién a palabras, es

una técnica diferente (Kane, 2012).

5.5 SOBRE PEREZA

Pereza fue un grupo musical de rock alternativo espafiol el cual estuvo activo de 2001 a
2011. En su mayoria de tiempo estuvo compuesto por Rubén Pozo, nacido en Barcelona,

y José Miguel Conejo, mas conocido como Leiva, natural de Madrid (Ordas, 2009).

La banda musical comenzd en el aifio 1998 con tres integrantes, Leiva, Tuliy Ernesto, los

cuales buscaban un guitarrista mas, y aqui es donde aparecié Rubén (Gonzalez, 2012).

Una vez el grupo estaba completo comenzaron a crear canciones y tocar en pequefios
locales de Madrid con el nombre de Sodoma y Chabola, incluso en ocasiones actuaron

como teloneros de artistas mas conocidos como Fernando Martin (Gonzalez, 2012).

Su golpe de suerte fue en 2003 cuando Daniel Marin, un cazatalentos de RCA Records y
dueio de la sala Costello Club los vio en una de sus actuaciones y decidid darles un voto
de confianza ofreciéndoles firmar con la multinacional y asi producir su primer disco
“Pereza” del que sacaron una gira y dieron alrededor de cien conciertos (Alonso &

Cortecero, 2008).

En esta época también actuaron como teloneros de algunos de los grupos mas
populares de la época como Siniestro Total o Porretas. También aparecieron en un

programa de television infantil, La Bruja Averia (Gonzalez, 2012).

En la produccidon de su segundo disco el grupo solo lo forman dos integrantes, Leiva y
Rubén. Y con la chuleria que les representaba y sus melodias cafieras consiguieron
abrirse un puesto respetable en el mundo de la musica con mds de doscientos conciertos

y actuando como teloneros de Bon Jovi (Gonzalez, 2012).
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La prensa hacia eco de su carrera y empieza a hablar de ellos con palabras muy amables.
Gracias a la grabacidn del videoclip de unas de sus canciones mas famosas, Yo pienso en
aquella tarde, junto Dani Martin y David Summer, cantantes de El Canto del Loco y
Hombres G respectivamente, su carrera crecid exponencialmente convirtiéndose en

unos de los grupos mas conocidos en la sociedad (Gonzalez, 2012).

El disco que sin duda les hizo crecer a lo grande fue el de Animales que fue producido

por Nigel Walker (Gonzélez, 2012).

Con este disco consiguieron colocarse en el panorama nacional como la nueva promesa
del rock, fomentando su imagen de gamberros rompecorazones y canallas que les

caracterizo en su carrera (Gonzalez, 2012).

Gracias a Princesas, la cancidn principal del disco, y Todo, otras de sus canciones,
consiguieron alcanzar un tremendo éxito donde se situaron como uno de los grupos mas
aclamados en la radio y fueron nominados a varios premios como a los X Premios de la
Musica en 2006 o a los célebres premios MTV europeos donde fueron nominados como

mejor artista espanol (Gonzalez, 2012).

La primera cancién de la banda en convertirse en nimero uno fue Todo, del album

Animales (2005) (Fuertes, 2023).

En su siguiente alboum Amigos de los Animales (2006), consiguen que muchos artistas
reconocidos canten junto a ellos canciones de sus tres discos anteriores. Con este album
consiguen subir mas al estrellato y consiguen ganar el premio a mejor album de pop en

los XI Premios de la Musica 2007 (Gonzélez, 2012).

Una de sus grandes polémicas fue por el videoclip de Margot, cancién incluida en el
album de Aproximaciones (2007), ya que en él aparecia durante los 4 minutos de video
una mujer tumbada sobre una cama masturbandose. El director del videoclip, Cristian
Titan, hermano de Rubén declard que "en este pais se pueden ver videos de muertos o
de guerras, pero nos escandalizamos por algo tan natural como la

masturbacion" (Gonzalez, 2012).

A dia de hoy, YouTube sigue poniendo una alerta antes de reproducir el video donde

advierte que no es apto para todos los publicos (Gonzalez, 2012).
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El ultimo disco de la banda fue Aviones (2009), un album que se ha compuesto de
historias de aeropuerto, influido por todas las horas que ellos pasaron alli (Leiva & Pozo,

2009).

Se trata de un disco mas sensible, tranquilo y relatado. Como a Leiva le gusta llamarlo,
un corazon acustico, donde lo que prevalece es la guitarra, quitando todo lo que pueda

molestar (Leiva & Pozo, 2009).

Son canciones mas maduras con las que abordan el amor desde una forma mas intensa,

con el corazén mas abierto (Fuertes, 2023).

Después de crear un disco recopilatorio, Diez afios de Pereza (2010), que reunia 40
canciones y 15 “rarezas” el grupo decide disolverse y seguir cada uno de sus integrantes

su vida profesional en solitario.
Dan el comunicado a través de una nota en su web en septiembre de 2011:

Asi, a bocajarro, queriamos contaros que este afio no habra disco de Pereza. Nos
hemos encontrado con un repertorio muy extenso y nos ha resultado
complicado confeccionar un solo disco. Sentimos que es un buen momento para
descansar, investigar y desfogar por otros lados. Hacer un disco cada uno,
disfrutar de la experiencia desde la intencién mas sanota. jQue coiio! Y jugar un
poco a los X-Pensive Winos, que también nos hace gracia... Aun asi, no vamos a

dejar de dar conciertos de Pereza en el 2012.

Al margen de nuestras correrias individuales, sera de puta madre juntarnos para
hacer conciertos, rockear, vernos los caretos y brindar por el encuentro.
Vosotros, nosotros. Lo mas importante de todo, es que el coleguismo y el amor

Rubén-Lei siguen intactos. Es, ha sido y sera siempre nuestra prioridad.

Asi estan las cosas y asi os las hemos contado, que decia el locutor. Gracias por

seguir ahi, nos vemos pronto amiguitos. Se os quiere.
Rubény Leiva. Pereza (Gonzdlez, 2012).

Mas adelante, en junio de 2012 fue su ultima actuacién como grupo en el Palacio de
Vistalegre. Desde entonces los dos miembros han publicado albumes en

solitario (Gonzélez, 2012).
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Este mismo afio (2012) Rubén concede una entrevista al periédico ABC en el que declara:

«Leiva y yo no nos poniamos de acuerdo y pensamos que lo mejor era tirar cada uno por

su lado» (Sanchez, 2012).

6. MARCO CREATIVO

Para la elaboracion de los disefios que conforman mi trabajo he utilizado programas de

disefio, edicion e ilustracidn como son Adobe Photoshop y Adobe lllustrator.

Con el fin de tener un resultado dptimo y conseguir una estructura que concuerde con

el estilo y la armonia de la banda he decidido analizar y crear un universo visual e

iconografico.

En este universo estd conformado por elementos que caracterizan al grupo:

En cuanto a la estética y el vestuario se pueden destacar, tejanos ajustados,
chaquetas de cuero, pafiuelos para el cuello o bandanas, sombreros, pelo largo
y rizado cadenas, tanto en el cuello como en los pantalones, pendientes de aros
y un continuo uso de gafas de sol.

Respecto a su caracter y personalidad, descubri a dos miembros con una actitud
bastante chulesca y canalla los cuales se muestran de forma habitual ante el
publico fumando o bebiendo cerveza, son cercanos al mundo del tatuajes y
perforaciones en las orejas con los caracteristicos aros de plata. En general,
utilizan la tipica estética de las bandas de rock de los 80 algo modernizadas.
Referente a elementos del mundo grafico, los colores que mas coinciden con su
estética son el amarillo y el rojo, estampados de cuadros o tonalidades oscuras.
Es una gama cromatica muy caracteristica de los grupos de rock, lo que hace que

se relacionen directamente con los valores que estos transmiten como banda.

Todos estos elementos y caracteristicas me ayudaran a conformar unos disefios con

armonia y representativos de la banda.
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6.1 DISENO

Con estos disefios se buscan la modernizacidn y actualizacion grafica de la banda, de
forma que, si el grupo siguiese activo en la actualidad sus dlbumes se lanzaran ahora, las
portadas estarian en sintonia con las tendencias de hoy en dia, pero sin dejar atras las

esencia y su estilo caracteristico con el cual han creado su propia personalidad.

La primera decision en cuanto al disefio de las portadas ha sido no mostrar fotografias
de ninguno de los componentes del grupo, ya que varios de los disefios antiguos si lo
hacian. Mostrar las caras de los artistas era la practica mds comun para las creaciones
de las portadas en los afios de sus lanzamientos, ahora mismo, los musicos mas
modernos y de actualidad deciden utilizar disefios mas abstractos que hablen mas de

sus canciones y de su personalidad, que de ellos mismos.

Mi intencion ha sido crear las piezas de forma que, cuando se vean todas juntas, crean
armonia por los colores y estilos de las ilustraciones. De este modo, la personalidad de

la banda queda clara tanto al verlas por separado como en conjunto.

El mundo que Pereza representa y defiende es seguido por un estilo de vida de excesos,
en el que Leiva y Rubén disfrutan del mundo de la noche, con todo lo que esto conlleva,
el consumo de drogas y alcohol, alardeando de ello. “No es solo un mundo de drogas y

sexo, se trata de mucho mas” (Pozo &Leiva, 2010)

Para representar esto en las portadas he decidido escoger un estilo algo psicodélico en

alguna de ellas.
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6.2 PEREZA

llustracion 5 Portada original Pereza.

Fuente: Pereza - Lafonoteca.net.

llustracion 6 Propuesta Pereza.

Fuente: Elaboracion propia.
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Pereza (2001) es el primer disco de la banda, cuando aun el grupo estaba conformado
por tres chicos jévenes con ganas de convertirse en estrellas del rock y completamente

seguros de que lo iban a conseguir.

En este primer disefio estd escrito una Unica vez el nombre del disco, ya que es
homonimo, lo que quiere decir que el nombre del disco es igual al del grupo. Es mas,

una de las canciones que forma el dlbum también se llama Pereza.

Quise que el peso de la portada estuviese en la tipografia y representar, la que para mi

es la mejor cancidn del disco, Pompa de jabon.

Este elemento es bastante recurrente en su carrera, afios mas adelante en el disco de
Aproximaciones (2007), con la cancién Frdgiles, también hacen referencia a las pompas

de jabon.

Incluso Leiva en su carrera en solitario ha basado todo un videoclip en enormes burbujas
volando por diferentes lugares, en este mismo aparece Rubén, después de muchos afios
sin poder verlos juntos en el mundo musical. Sin duda alguna toda una gran sorpresa

para sus fans.

Las pompas de jabdn es un elemento importante para Leiva y Rubén, y por eso vi
necesario darle un papel protagonista en una de las portadas, y cual mejor que con la
que empezo todo, donde aparece por primera vez, en su primer videoclip y dando

nombre a una de sus primeras canciones.

Al igual que identificamos estas burbujas como figuras, también se entiende el cielo
anochecido con estrellas como fondo. Decidimos ponerlo por la cancién del disco

Hordscopo, el cual en la vida real estd muy relacionado con las constelaciones.

La estructura de la portada esta conformada simulando el juego del Tetris, donde las

piezas caen desde arriba y se colocan sin dejar ningun hueco.

Gracias a esta estructura se ha conseguido un equilibrio en cuanto al peso de las

imagenes haciendo que se cumpla el principio de armonia.
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llustracion 7 Portada original Algo para Cantar.

Fuente: Pereza -Amazon.com.

-PEREZA-

llustracion 8 Propuesta Algo para Cantar.

Fuente: Elaboracion propia.
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Su segundo album, Algo para cantar (2003), es el primer disco que Leiva y Rubén lanzan

como duo, a partir de ahora su carrera la formaria ellos dos solos hasta la disolucién del
grupo.

Para mostrar esto en la portada del album he decidido crear las siluetas de los cantantes,
con sus rasgos mas caracteristicos, pero sin su rostro, donde una ilustracién sin mucho
detalle es reconocible a simple vista. Gracias al pelo rizado, las gafas de sol y los aros
como pendientes hacen que los fans no necesiten ningln elemento mas para saber que

son ellos.

El efecto glitch, es la sobre exposicion de la misma imagen en diferentes posiciones

haciendo que parezca desestabilizada y creando un efecto 6ptico diferente.

He aplicado este efecto con la intencién de modernizar el disefio, pretendiendo adecuar
la portada a un estilo mas acorde con la estética que esta mas marcada ahora en la
sociedad. De la misma forma aporta un estilo mas duro y rockero a la portada, lo cual

hace que esté mimetizada con la personalidad de Pereza y el resto de los disefios.

En esta portada se empieza a meter el color amarillo cdmo principal. Se coloca en el

titulo para conseguir atraer la atencion hacia él.

Pretendimos colocar en la mente del publico el color amarillo cdmo caracteristico de la

banda, con el que se relacione inmediatamente.

El color amarillo representa diversion y locura, adjetivo que sin ninguna duda
representan a Pereza. Junto al rojo, cémo color secundario, y una gama cromatica
oscura que los acompana, se crea la sensacion de banda de rock tan tipica de las bandas

similares a Pereza.

Para que la tipografia vaya acorde con la ilustracidon y respete el principio de semejanza

hemos seleccionado un estilo tipografico similar al glitch.
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6.4 ANIMALES

llustracion 9 Portadas originales Animales

Fuente: Pereza - Lafonoteca.net.

lustracion 10 Propuesta Animales.

Fuente: Elaboracion propia.
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Este disefo es sin duda el mas reconocido de toda la carrera de Pereza y plasma a la

perfeccion la esencia y el caracter que el grupo representaba.

Rubén y Leiva decidieron que el disco se llamard Animales (2005) para hacer referencia
a su energia y vitalidad, propia de los animales salvajes. Buscaban transmitir la fuerza,
la intensidad y la potencia que ellos tenia y que reflejaban en su musica y letras, ellos

mismo se catalogaron como animales.

Existen dos versiones de la portada original, una protagonizada por Leiva y otra por
Rubén, ambas con el mismo plano de la boca y misma estética para representar esa

personalidad granuja y canalla.

La propuesta para este dlbum es una ilustracién muy fiel al titulo y que representa a la

perfeccion al grupo.

Un gorila vestido con la ropa que cualquier rockero podria llevar, una chaqueta de cuero,
una cadena en el cuello y una bandana en la cabeza hace que el animal esté

completamente personificado como un gran artista del rock.

Animales, sin duda, es el disco en el que Pereza mas representa sus ganas de vivir una
vida de excesos muy cerca del mundo del alcohol y las drogas. Un ejemplo de esto es la
cancion Superjunkies la cual habla de cdmo los superhéroes mas conocidos de nuestra

infancia son adictos.

Por todas las ganas de vivir y fuerza que este disco transmite hemos decidido escoger al
gorila como protagonista de la portada, ya que es uno de los animales mas fuertes e

impredecibles.

Con intencion de representar una estética aun mas rockera hemos escogido una

tipografia grande y gruesa con un estilo estampado.

Esto es muy tipico en las bandas histéricas del rock que los fans reconocen gracias a su

experiencia previa en este género musical.

Coémo en el disefio anterior, la intencidn es guiar la mirada del publico hacia el titulo,
colocandolo de una forma mas grande y de color amarillo, mucho mas llamativo que el

resto.
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6.5 LOS AMIGOS DE LOS ANIMALES

lustracion 11 Portada original Los Amigos de los Animales.

Fuente:Pereza - Fnac.es.

llustracion 12 Propuesta Los Amigos de los Animales.

Fuente: Elaboracion propia.
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Los amigos de los Animales (2006) es un disco basado en colaboraciones con muchos
artistas espafioles donde reversionan canciones de Pereza. Todos estos artistas son los

“amigos” de Leiva y Rubén que son los “animales”.

Todos los que han colaborado en el disco salen en la portada imitando el gesto canalla,

como en su disco anterior.

Para modernizar y actualizar el disefio de la portada he decidido representar a los

artistas juntando treinta emoticonos.

Caras sonrientes y distorsionadas que consiguen que el disefio de esta portada conserve
toda la esencia propia del grupo a la vez que un estilo moderno. Con un toque
psicodélico que se acerca al mundo de las drogas, en el cual es muy comun encontrar

pastillas con estas caritas felices estampadas.

“Las drogas han servido para divertirse, ésea yo las he tomado muchas veces y durante

una época de mi vida me lo he pasado muy bien” (Leiva, 2019).

Sin duda alguna esta es la portada con la que mas se conseguiria posicionar el amarillo

como color corporativo de la banda.

Hablamos de un disefio simple, en el que se repiten el mismo elemento varias veces.
Pero gracias a la colocacién de estos y los efectos utilizados el significado es mucho

mayor.

A pesar de contar con figuras irregulares y asimétricas conseguimos encontrar un disefio

simétrico y equilibrado en el que el peso de la imagen esta igualado.

Una tipografia difuminada y con menos legibilidad era la perfecta para dar aun mas la

sensacion psicodélica que pretendemos representar.
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6.6 APROXIMACIONES

llustracion 13 Portada original Aproximaciones.

Fuentes: Pereza - Rockpapeltijeras.com.

llustracion 14 Propuesta Aproximaciones.

Fuente: Elaboracion propia.
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Aproximaciones (2007) es un disco que trata de amor, pero sobre todo de desamor. El
género femenino cobra mucha importancia en el album ya que casi todas las canciones
cuentan historias de amor y es por ello por lo que en la portada podemos ver a dos

mujeres caracterizadas completamente como los dos cantantes de la banda.

Una de las canciones mas relevantes y polémicas del disco es Margot. El conflicto sobre
esta cancion es a raiz de su videoclip, donde aparece una mujer en una cama

masturbandose, como ya he explicado en el apartado anterior.

Por toda la controversia y problematica que causé el video y por la importancia que
Rubén y Leiva daban a las mujeres en sus canciones a lo largo de toda su carrera, he

creido mds que necesario dedicarle la portada de este disco a la gran Margot.

Para realizar esta portada he creado una ilustracién realista de Margot en el videoclip

acostada en la cama con sabanas verdes.

Aun creyendo que la portada original, y mas en la época en el que se publicd, es de por
si un acto feminista, aunque sin intencion de serlo, no queria dejar atras la oportunidad
de plasmar la reivindicacion que actualmente esta en auge. Si Pereza en 2007 fue capaz
de alentar y crear polémica con ello, por mi parte no podia faltar un guifio al

movimiento.

En este caso el color secundario toma mas importancia que el amarillo. Aunque para
gue el disefio sea mas armdnico y semejante al resto de portadas, decidimos ampliar un

filtro amarillo encima de la ilustracion consiguiendo hacerla mas calida.

Por el significado de la portada, que representa la libertad y la liberacion, era necesario
una tipografia con detalles mas fluidos y sinuosos, que junto a los pliegues de la sdbana

crea la unidad deseada.
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6.7 AVIONES

pereza

llustracion 15 Portada original Aviones.

Fuente: Pereza - Amazon.es

llustracion 16 Propuesta Aviones.

Fuente: Elaboracion propia.
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En Aviones (2009) encontramos un disco que habla mucho mas de los sentimientos, del amor

desde un punto de vista mas romantico y no tan promiscuo como en los anteriores adlbumes.

Sus ritmos son mas suaves y con un aire mas acustico, pero aun asi no deja de tener su toque

canalla y rockero que sin duda los ha acompafado durante toda la carrera musical.

He querido representar este ligero cambio en sus canciones con un corazén envuelto por una
serpiente. Se puede ver su lado mas tierno con el corazén, pero a su vez el reptil representa la

lujuria y ese lado mas alocado que por supuesto no iban a abandonar.

Para que la portada siga con la estética marcada hasta el momento y para hacer alusidn a que
este disco marca un antes y un después, dejando atras su época mas granuja y picara, he
decidido colocar lailustracion como un parche encima de una chaqueta de cuero. A suvez, hace
gue se marque de forma muy clara la relacion figura-fondo. Al igual que la proporcion vy el

tamano nos hace identificar con facilidad cuales son los elementos principales.

La chaqueta es una metafora de su trayectoria hasta el momento, una prenda histéricamente

utilizada por fans, autores del rock y por tribus urbanas con un caracter chulesco y canalla.

En este caso la tipografia debia estar bordada en la chaqueta, para conseguir una direccién de

arte y una armonia que dotara de realidad al disefio.

Para seguir la trayectoria, el color que destaca es el amarillo, tanto en el titulo cdmo en la

imagen.

En este disco ya se podia intuir que las cosas entre Ruben y Leiva no iban como antes, ya que el
numero de canciones cantadas por cada uno es el mismo, cuando en los anteriores discos no

fue asi (Fuertes, 2023).
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6.8 10 ANOS

PEREZA

be® s Mty

]
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llustracion 17 Portada original 10 Afios.

Fuente: Pereza - efeeme.com

llustracion 18 Propuesta 10 Afios.

Fuente: Elaboracion propia.
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Lo notable de este album es la capacidad de Pereza para abarcar diferentes estilos
dentro del rock, desde baladas melancdlicas hasta canciones mas enérgicas y con un
toque de pop. Cada cancion tiene su propio encanto y demuestra la versatilidad musical

de la banda.

Pereza lanza 10 afios (2010) disco por su décimo aniversario, basado en una recopilacion
de 25 canciones de las mas conocidas de su carrera y 15 peculiaridades no tan conocidas,
con un total de 40 canciones. Fue el ultimo disco que la banda sacé antes de su

separacion.
He decidido utilizar el recuento de dias tipicos de la carcel o de ambientes mas urbanos.

Una pared donde se marcan las cosas con tipografia y simbolos sencillos, por la dificultad

gue esto trae. Lineas rectas y puntiagudas es lo que caracteriza la portada.
Una estética acorde con la banda y su cardcter callana y granuja.

Con esta portada se busca la sencillez y minimizar el disefio al minimo. Solamente con
un elemento hemos conseguido transmitir todo el significado del disco, que pereza ya

ha cumplido 10 afos.
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6.9 ESENCIAL

ESENCIALPEREZA

llustracion 19 Portada original Esencial Pereza.

Fuente: Pereza - Fnac.es.

PEREZA

llustracion 20 Propuesta Esencial Pereza.

Fuente: Elaboracion propia.
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El sello discografico Legacy cred una serie, Esencial (2012), que consiste en reunir las
mejores canciones de los artistas mds importantes del panorama espafiol, en el que no

podia faltar Pereza.

Consiste en un doble CD que contiene 30 canciones, desde el inicio de su carrera hasta
su fin. Junta las canciones mas conocidas y valoradas de la banda, las imprescindibles y

esenciales.

Por esto y por seguir el principio de simplicidad, hemos decidido hacer la portada mas
sencilla de toda su carrera, donde solo ponga el titulo y el nombre del grupo. Con lo que
hemos conseguido que la estética siga acorde a la de la banda, pero sin que este llame

la atencidn, solo como un simple complemento.

La importancia y énfasis cae en el titulo del disco, gracias al tamafo y a la distincién de

figura y fondo, hemos conseguido guiar la atencion.

El arcoiris es un simbolo al que se le otorga alegria y belleza. En este caso refleja que en
este album se encuentra lo mas bonito del grupo, sus canciones que mas han gustado

al publico durante estos 11 afos.
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6.10 MAPA VISUAL

Como ya hemos dicho anteriormente, uno de mis objetivos al rediseiar estas portadas
era que todas ellas causaran armonia cuando se vieran juntas.

Creo que para la creacion de un grupo musical como marca es necesario representar
una estética clara y que toda ella vaya dirigida hacia una direccién.

Es importante que los usuarios tengan claro el estilo de un grupo, y que cuando vean
algo de ellos sin contexto previo son capaces de identificar quién es el autor a los pocos
segundos de verlo.

Se necesitan disefos que representen todo lo que era Pereza y todo lo que ellos han

proclamado durante afos en entrevistas y conciertos sobre ellos mismos.

ALGO PARA
CANTAR

-PEREZA-

lustracion 21 Mapa visual de todas las portadas.

Fuente: Elaboracion propia.
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6.11 APLICACIONES DE LOS DISENOS

Para mostrar que los disefios son compatibles con los soportes para los que son

destinados, se han creado unos mockups donde se puede ver el resultado final.

Hlustracion 22 Mockup ejemplo.

Fuente: Elaboracion propia.

Hlustracion 23 Mockup ejemplo.

Fuente: Elaboracion propia.
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llustracion 24 Mockup ejemplo.

Fuente: Elaboracion propia.

Hlustracion 25 Mockup ejemplo.

Fuente: Elaboracion propia.
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eee M- < > () open.spotify.com M+

L] Los Amigos De Los Animales - Album by Pereza | Spotify

@ Instalar app

||} Tubiblioteca

[ XMALE Y Los Amigos De Los Animales

5+ Pereza - 2006 - 15 canciones, 5

Tus me gusta
- -

temardos
DEIVY

Como Lo Tienes Tu (with Bunbury)

La Noria (with Amaral)
LA LISTA

This Is Bad Bunny

Superjunkies (with Los Delinguentes)

llustracion 26 Mockup ejemplo.
Fuente: Elaboracion propia.

w50 @

Algo para Cantar v ereza 10 Afios L Los Amigos De Los Animales

ALGO PARA
CANTAR

-PEREZA-

Windsor Pienso en Aquella Tarde o Algo para Cantar

Pereza

Pereza

{lustracion 27 Mockup ejemplo

. Fuente: Elaboracion propia.
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7. CONCLUSIONES

El desarrollo del proyecto me ha permitido profundizar en la trascendencia del disefio,
de cdmo este interfiere en el dia a dia y como lo recibimos.

Me ha ayudado a comprender como se deben emitir los mensajes para que sean
recibidos por el publico de la manera deseada y sin fallos en la comunicacion.

Gracias a la etapa de investigacion y documentacion he podido aprender mucho sobre
el disefo discografico, de la importancia de representar a la perfeccién el contenido del
disco y de reflejar la esencia de los autores. Es importante tener en cuenta que lo que
primero ve el usuario de un cantante es el disefio del disco, si este no refleja lo que luego
va a escuchar lo mas seguro es que no conecte con el artista de una manera éptima.
También he podido asentar una base de conocimientos en los que luego he basado mis
disefios, el uso del color y de los elementos, como repartidlos en los espacios y calibrar
una imagen.

La busqueda de técnicas del disefo utilizadas en diferentes épocas me ha ayudado a
colocar los disefios originales de la banda en una categoria y saber hacia dénde dirigirla
para su modernizacidn. He aprendido a utilizar un razonamiento critico y objetivo a la
hora de elegir estilo, donde no sélo se tiene en cuenta mi gusto personal, sino también
todo lo que se quiere transmitir.

En cuanto al aprendizaje técnico puedo concluir que he volcado toda mi experiencia de
los programas de Adobe en el proyecto y que gracias a él he aprendido técnicas y
herramientas que hasta el momento no habia tenido la necesidad de utilizar.

Podemos confirmar que los objetivos marcados al principio del proyecto se han
cumplido, consiguiendo unas portadas que sustituyen a las originales, pero con un estilo
mas moderno y actual.

Finalmente creo que este proyecto ha sido una gran ayuda para el desarrollo de mi
creatividad e imaginacion, lo cual es una gran ventaja para mi, ya que es al sector al que

me quiero dedicar dentro de la publicidad.
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